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Abstract 
Context and Purpose: Tourism, as an efficient tool with an impact on the 
foundations of rural economy, can play an important role in the social stability of 
rural areas. This research seeks to determine the role of tourism in the social 
sustainability of the rural areas of Zirrah village. 
Design/methodology/approach: The current research is applied and 
descriptive-analytical. The required information has been obtained through 
documentary and survey studies. The statistical population of this research was 
the residents of Zirrah village (N = 8248) and the statistical sample was 384 people. 
To investigate and inferential analysis of statistical methods of correlation 
coefficient, the advanced approach of structural equations was used. Analyses 
were performed using SPSS22 and Amos22 software, and the first type error (α) 
for the two-domain test was considered equal to 0.05. 
Findings: All the factors affecting the development of rural tourism, except the 
health and environment factor, with a standardized coefficient above 0.860, can 
explain at least 74% of the variance of the final model of rural tourism 
development. The findings are significant at the 0.001 level. 
Conclusion: The results of the research in the studied area show that there is a 
need for more planning and attention from the government and officials in Zirrah 
village in socio-cultural and economic dimensions  
Originality/value: This research sought to investigate the factors of tourism 
development with an emphasis on the sustainability and development of rural 
communities in the Zirrah village. Considering the importance and necessity of 
the research, after summarizing the findings, this study tried to express the 
concepts and theoretical foundations related to the subject of the study to 
provide appropriate solutions. 
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Extended Abstract 
1.Introduction 
Tourism in the 21st century has become 
an inevitable reality due to the expansion 
of economic, health, security, and 
communication infrastructures. Traveling 
to other places for tourism with different 
motivations is considered a necessity of 
life in this century and forms a current 
that has penetrated national and 
international borders and found an 
approach beyond the nation-state. 
Currently, tourism is becoming one of the 
main pillars of the rural economy and a 
potential source for diversification to 
achieve sustainable rural development. In 
other words, rural tourism is considered a 
tool to achieve economic and social 
growth as well as regeneration, and so far 
many measures have been taken in the 
field of tourism development as an 
effective source of income promotion and 
job creation in rural areas. Policymakers 
and planners look at the tourism industry 
with an industrial approach that seeks 
economic and demographic stability for 
rural communities, and many also think 
that tourism development is the solution 
to many problems that rural areas are 
plagued with. Therefore, tourism is 
considered a necessary element to move 
towards the reform of rural areas. 
However, what is certain is that according 
to the proponents and opponents of 
development, rural tourism is increasingly 
a factor that increases economic power, 
increases livability in remote areas, 
stimulates the revival of settlements, and 
also improves the living conditions of 
rural communities. In many countries, 
this issue is related to agricultural policies 
and is often a means to protect the 
environment and rural culture, so it can 
play an essential role in the development 
and preservation of the village. Rural 

tourism, which is more than a century 
old, today is considered one of the most 
popular forms of tourism, which creates 
attractiveness and a desire to use the 
space and features of the rural 
environment for tourists, as well as a 
function to improve and upgrade the 
economic, socio-cultural and 
environmental indicators of the region. 
Tourism is one of the most important 
activities of contemporary humans, 
which, along with creating tremendous 
changes in the face of the earth, 
transforms the political, economic, 
cultural, character, and way of human 
lives. Based on the definitions of the 
World Tourism Organization, the 
prerequisite for the sustainable 
development of tourism is the integration 
and coordination of economic, 
environmental, social, and cultural goals. 
This ensures the long-term benefits of 
the host community, guest tourists, and 
the protection of natural resources and 
cultural heritage. From this point of view, 
tourism planning and management is a 
cross-sectoral activity that requires a 
comprehensive approach and the 
coordination of different related sectors. 
Zirrah village is one of the two villages of 
Saad Abad district, which is one of the 
districts of Dashtestan city, one of the ten 
cities of Bushehr province in the south of 
the country. Due to the existence of many 
talents in rural tourism, planning for the 
development of this industry can be 
considered a tool to accelerate the 
development process and reduce the 
resulting inequalities in this sector. One 
of the manifestations that can improve 
the quality of life of the residents of the 
villages of Saad Abad district is the 
development of the factors involved in 
the rural tourism of this district. Saad 
Abad district is one of the cities of 
Bushehr province that welcomes many 
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tourists in winter and spring. The rural 
areas of this city are among the rural 
areas that have natural and historical-
cultural aspects such as nakhilats, 
waterfalls, rivers, and pristine natural 
landscapes, which have many capabilities 
and potential to attract domestic and 
foreign tourists. 

The goal of sustainable rural 
development is to expand the facilities 
and improve the living conditions of the 
current generation and future 
generations of vulnerable rural strata. In 
this research, due to the importance of 
the topic, this study tried to define the 
concepts of rural tourism and sustainable 
development and investigate the role of 
rural tourism as one of the sustainable 
development solutions. 

Therefore, the current research aims 
to determine the factors affecting the 
development of local tourism in sample 
rural areas by using the approach of 
sustainability and development and 
considering the existing capacities. 

Therefore, the current research seeks 
to find and determine the following: 

1- Examining the barriers to the 
development of rural tourism and 
attracting tourists to the studied area. 

2- Providing solutions for the 
development of rural tourism and 
attracting tourists to the studied area. 

2.Research Methodology 
This research is of applied type and its 
research method is descriptive-analytical. 
The required information was collected 
through documentary studies and 
questionnaires. The statistical population 
of this research was the residents of 
Zirrah village (N = 8248), among whom, 
384 people were determined as the 
sample size based on Cochran's formula. 

The validity of this research was 
confirmed through interviews with 
experts in the field of rural tourism as 
well as rural tourism development 
experts. The reliability of the 
questionnaire was determined through 
Cronbach's alpha of 0.82, which was 
favorable. The research variables were 
quantitative and qualitative, and the 
Likert spectrum scale was used in data 
collection. The descriptive statistics 
methods, central tendency indices (mean, 
median, and mean), and dispersion 
indices (variance, standard deviation, 
skewness, and skewness) were used to 
analyze the data. Moreover, to investigate 
the inferential analysis of statistical 
methods of correlation coefficient, the 
advanced approach of structural 
equations was used. Analyses were 
performed using SPSS22 and Amos22 
software, and the first type error (α) for 
the two-domain test was considered 
equal to 0.05. 

3.Research Findings 
Seven factors affecting the development 
of rural tourism, including government 
planning (0.76), participation (0.74), 
cultural-social (0.79), economic (0.93), 
health and environment (0.009), security 
and peace (0.76), and profitability and 
advertising (0.87), were investigated in 
Zirrah village of Saad Abad district. All 
components, except the health and 
environment factor with a standardized 
coefficient above 0.860, can explain at 
least 74% of the variance of the final 
model of rural tourism development. The 
findings are significant at the 0.001 level. 
The sanitary-environmental component 
with a standardized coefficient of 0.95 
and a critical ratio of 1.19 in the final 
model cannot explain the development of 
rural tourism in the studied area. 
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4.Conclusion 
Rural tourism is one of the concepts and 
forms of sustainable development in 
which resources available in rural areas 
are used. This type of development has 
the least destructive effect or lacks such 
effects in principle. Improving the level of 
productivity in the regions, creating 
employment, reforming income 
distribution, preserving the village 
environment and local culture, attracting 
the participation of local people, and 
providing suitable methods to match the 
beliefs and traditional values with today's 
conditions bring increasing benefits to 
rural areas. In summary, the results of the 
research showed that the seven factors of 

"government planning", "participation", 
"social-cultural", "economic", "health and 
environment", "security and peace", and 
"usefulness and advertising" explained a 
total of 70% of the total variance. 
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گردشگری؛ توسعه؛ روستا؛  
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 چکیده
د نقش  های اقتصاد روستایی می عنوان ابزاری کارآمد با اثر بر بنیان گردشگری به  زمینه و هدف: توان

ین پژوهش به دنبال تعیین نقش گردشگری   یفا کند. ا داری اجتماعی نواحی روستایی ا مهمی را در پای
یداری اجتماعی نواحی روستایی دهستان زیرراه می  پا  باشد.در 

توصیفی  شناسی:روش  و  کاربردی  حاضر،  یق  -پژوهش  طر از  نیاز  مورد  لاعات  اط است.  تحلیلی 
به   یشی  پیما و  اسنادی  جامعمطالعات  است.  ده  آم دهستان    ه دست  ساکنان  پژوهش  ین  ا آماری 

( یرراه  نمون   = N)  8248ز می   384آماری    ه و  به نفر  از    باشند.  استنباطی  تحلیل  و  بررسی  منظور 
تحلیل روش  د.  ش استفاده  ساختاری  معادلات  پیشرفته  رویکرد  همبستگی،  یب  ضر آماری  با  های  ها 

ول     Amos22و    spss22افزارهای  استفاده از نرم  و دامنه     (α)انجام و میزان خطای نوع ا برای آزمون د
 در نظر گرفته شد.  05/0برابر با 

یست   گردشگری روستایی، به   ه های مؤثر بر توسعمؤلفه   ه هم  ها:یافته  داشت و ز محیط،  جز عامل به
استانداردشد ضریب  داقل    860/0بالای    ه با  ح که  توسع  74قادرند  یی  نها مدل  یانس  وار از  د    ه درص

یافته  یی را تبیین کنند.   باشند. / معنادار می001های حاصل در سطح  گردشگری روستا
در ناحی  گیری و پیشنهادات:نتیجه  پژوهش  یج  مطالعه نشان   ه نتا ابعاد    ه دهندمورد  در  که  است  آن 

ت و مسؤولین در دهستان زیرراه  فرهنگی و اقتصادی نیاز به برنامه -اجتماعی یزی و توجه بیشتر دول ر
د. می  باش

داری و توسع  هاین پژوهش به دنبال بررسی عوامل توسع  نوآوری و اصالت:   ه گردشگری با تأکید بر پای
ع روستایی در دهستان زیرراه، بود و با توجه به اهمیت و ضرورت تحقیق سعی   د ضمن بیان  جوام ش

جمع  از  پس  مطالعه،  موضوع  با  مرتبط  نظری  مبانی  و  یافتهمفاهیم  دی  ارائبن به  راهکارهای    هها، 
 مناسب بپردازد.
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 مقدمه 1
ا  یکم  بیست   قرن   در  گردشگری   گسترش   به  توجه  ب

خت  ا ایزیرس   و   امنیتی  بهداشتی،  اقتصادی،  ه
باطی اب   واقعیت   یک   به  ارت اپذیراجتن   گشته   بدل  ن

  گردشگری   برای   نقاط  دیگر  به   سفر.  است
ایباانگیزه  این  در  زندگی  ملزومات  جزء  مختلف،  ه

انی  درواقع  و  شودمی   محسوب  قرن   شکل   را  جری
ای   که  دهدمی لمللیبین   و  ملی  مرزه ه  را   ا   و   درنوردید

افته  ملت  دولت  از  فراتر  رویکردی اپلی)  است  ی   یزدی   پ
ایی، و ال  در(.  1385  سق   حال  در گردشگری  حاضر   ح

ان از یکی به شدن تبدیل اد اصلی ارک ایی   اقتص   روست
بعی  و ه  من القو ع   برای  ب ن  به  بخشیتنو ای   در  آ   راست

ارت به . است روستایی پایدار هتوسع به نیل ب   دیگر، ع
نبه  روستایی  گردشگری ابیدست  برای  ابزاری  عنوا  ی

ادی  رشد  به اعی   و   اقتص ازآفرینی  نیز   و  اجتم   مدنظر   ب
  ه زمین  در  متعددی  اقدامات  تاکنون  و   گرفته   قرار

ن به   گردشگری  هتوسع بع   عنوا   و   درآمد   ارتقای  مؤثر   من
ال  ایی  نواحی  در  زاییاشتغ م  روست ا  است  شده  انج

(Sharpley, 2002). انی  کنفرانس   توریسم   جه
ایی ایی  توریسم  ،(2006)   روست ع   شامل  را  روست   انوا

ا  گردشگری ات   و  تسهیلات  از  برخورداری  ب   خدم
اهی ایی   نواحی   در  رف ن   که  داندمی   روست   امکا

ابع  از  مندیبهره ایجاذبه   و   طبیعی  من بیعت   ه   را   ط
ه ا  همرا ایی  زندگی در  شرکت  ب ار) روست   و   مزرعه  در  ک

اورزی   و   هاشمی  از  نقل  به)  آوردمی   فراهم (  کش
 .(1389 پور، حسین 

ایی   گردشگری   ه ده  از  مشخص   طوربه   روست
افت  گسترش   بعد  به  1950 ایدهه  در  آغاز  در.  ی  ه

ب  از  گردشگری   میلادی،  1970  و  1960 ادی   ه جن   اقتص
 و  رضوانی)   گرفت  قرار توجه  مورد  محلی  جوامع  برای

ایی، اد   به   منجر  آن   ه توسع  و (  1384  صف ای   ایج امده   پی
بتی ن  مث ای  درآمد   افزایش  همچو  روستایی،  خانواره

ش  اورزی،  محصولات  فرو ش   و  تولید   کش  صنایع  فرو
ادل  توزیع  و  تشکیل  دستی، ایسرمایه   متع  عمومی  ه

ن  برای کار افزایش همچنین و روستایی جوامع در   زنا
ایی  نواحی  سطح  در   و   دهکردی  کرمی)   شد   روست

  گردشگری  هتوسع  دوره، این از پس(. 1390 کلانتری،
ایی نبه   روست  جوامع  هتوسع  برای  ابزاری  عنوا
ایی احب   مدت  این  در  که  گردید  مطرح  روست نص  نظرا

ش ه   تلا ا   اندنمود ا  ت ا  هارائ  ب ش   و  الگوه ایرو   مختلف،   ه
ات  تجدید  در  را  گردشگری  نقش ادی  حی   و   اقتص

ا   اجتماعی  صفایی،  و  رضوانی)  دهند   افزایش  روست
1384). 

نسیاست  امه   و  گذارا نبرن   صنعت   به  ریزا
ا   گردشگری بات  که   صنعتی   رویکرد  ب   و   اقتصادی  ث

ایی  جوامع  برای  جمعیتی بال  به  روست   دارد،   دن
اری  و  نگرندمی   ه توسع  که  پندارندمی  نیز  بسی

اری   حل  راه   گردشگری   که   است  مشکلات  از  بسی
ایی   مناطق ار  روست ن   گرفت اآ اشندمی   ه  پس.  ب

 اصلاح  سوی  به   حرکت  برای  لازم  عنصر  را  گردشگری
ال به .  دانندمی  روستایی  مناطق   مسلم   چه   آن  هرح

ه، ن   نظر  از  که  است  این  بود ن   و  موافقا الفا   مخ
ایی   گردشگری   توسعه، ه   طوربه   روست امل   ایفزایند   ع

الابرند  اقتصادی،  توان  هدهندافزایش   قابلیت   ه ب
ه،  نواحی  در  زیست اد ات   تجدید  محرک  دورافت   حی

ه ا اسکونتگ بوددهند نیز و ه ط ه به   جوامع  زندگی  شرای
ایی  اب   به   روست ع   این .  آیدمی   حس اری   در  موضو   بسی

ا  از ا  کشوره ایسیاست   ب اورزی  ه اط  در  کش ب   است   ارت
با    و ل ا ایت  جهت  در  ایوسیله   غ ط  از  حم  و  زیستمحی

ایی  فرهنگ   نقش  تواندمی   بنابراین  است،  روست
اسی ظ  و  توسعه  در  اس اشد  داشته  روستا  حف .  ب

ا  روستایی  گردشگری ک  از  بیش  قدمتی  ب   قرن،   ی
ال   ترینمردمی   از  یکی  امروزه   گردشگری   اشک

ا  که  شودمی   محسوب اد  و   جذابیت  هارائ   ب   تمایل   ایج
ه  در اد ا   از  استف ایویژگی  و  فض ط   ه ایی  محی   برای   روست
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ن ارکردی  همچنین و گردشگرا بود جهت  ک   ارتقای  و به
اخص  ایش اعی  اقتصادی،  ه   و   فرهنگی  - اجتم

ان  همنطق  محیطیزیست اری   توجه  مورد  میزب   بسی
ه واقع  .است شد

ایی   ه توسع  تعریف   در اید  روست ام  ب   توسعه  احک
ک  در ن   ی ا   شود، می   نامیده   روستا  که  مشخص   مک

ایت  بیری   به .  گردد  رع ا   دیگر  تع ای   به   توجه   ب اره اخت   س
ا اهای  ویژهبه   روست ن  روست اظ   به  اغلب  که  ایرا   لح

ادی  اید  هستند،   فقیر   فرهنگی  و  اقتص بود  باعث   ب  به
امل  و  شود  موجود  وضع  این  در  مشخص  استراتژی  ش

اشد   زمینه ایی  هتوسع ،1990  اوایل   در.  ب ا   روست   تقریب
ه،  کشاورزی  هتوسع  با  مترادف م   بود ا   آن  مفهو ار   ب   ه اش

ن  به  ضمنی ایی  مناطق   کلی  عمرا ا  روست   بر   تمرکز  ب
ان  زندگی  کیفیت  اصلاح  در.  بود  همراه  روستایی

ارچوب م،  این  چ ایی  ه توسع  مفهو   موضوعی   روست
امع  اربه   چندبعدی   و  ج   ه توسع  که   رفتمی   شم

اورزی ایفعالیت   و   کش   مناطق   در  بدان  وابسته  ه
ایی    و   آسایش:  از  نقل  به )  گرفتبرمی   در  را   روست

انی :51  پور،  زم ا  در  ؛(1387 ن می   منظر  دو  از  اینج   توا
بیین  را  روستایی  هتوسع  اهداف   - نظری(  الف :  کرد   ت

 .اجرایی -عملی(  ب و علمی

ایی  گردشگری  تعریف انی   چندان  کار  روست   آس
ار   توافقی   و   نیست أله   این.  ندارد  وجود  آن  ه درب   مس

  که   روستایی  نواحی  تعریف  که  است  دلیل  این  به
ایی  گردشگری ام  آن  در  روست ا  شود،می   انج   دشواری   ب

ه البااین  .(Pearce,1989) است  همرا   گردشگری   ح
ایی  ه طوربه  تواندمی  روست اد ن به  س   به  مسافرت  عنوا

ایی  نواحی ا  شود،  تعریف  روست ن  ام   این   بر  محققا
ه  ع  که  اندعقید ار  موضو ه   بسی  است  این  از  ترپیچید

:14طاهری،  پور  و  افتخاری)   گردشگری   نقش(.  1390
ایی  نواحی  هتوسع  در نمی   را  روست  زیر  موارد  در  توا

 :کرد  خلاصه

ا  - ن   و  احی ار   دهیسازما الیت   هدوب ای فع   ه
ادی بود و محلی  اقتص  .زندگی  کیفیت به

اری- ن   ی اعی،   پایداری  به  رساند   اقتصادی   اجتم
ادی   ارزش   به   کمک  و  محیطیزیست   و   کیفیت   اقتص

اضر،  غذایی  مواد  تولیدات ن   ح اختما ایس  بی  ه
ه اد ه،  و  استف  فرد  به  منحصر  فرهنگ  و  مناظر  رهاشد

(Hall et al,2003:6). 

اد  حیات  تجدید - بود  و  ملی  اقتص   کیفیت   به
 دستیصنایع  کشاورزی،   برای   تکمیلی درآمد  و   زندگی

ان  و   خدمات  بخش  و اس   برقراری  امک ایتم  ه
ایی  نواحی   در  ویژهبه   اجتماعی،   بین   و   دوردست  روست

ه  ایگرو  & Gohdeston) منزوی  اجتماعی  ه

Morris,1999). 

احثی  از   یکی ب ای  در  که  م ایداری  راست   ه توسع  و  پ
ادی بسیار منافع  و بسزا نقشی محلی جوامع   برای  زی
 است؛  گردشگری  هتوسع  بحث  دارد،  مقصد  جوامع

ن  ا افع  گردشگری  که  طورهم ادی  بسیار  من   برای   را  زی
ا دارد، پی در مقصد کشور  تواندمی دیگر سویی از ام

س   بر  اگر امه   اسا   مشخص   گذاریهدف   و  ریزیبرن
اشد؛ ب ایآسیب   ن ار   ه   به   کشور  آن  برای   را   جدی   بسی

اعث  گردشگری  صنعت  گسترش.  آورد  وجود اد   ب   ایج
ا  در  تغییراتی بیل  از  شهره   و   اراضی  کاربری   تغییر  ق

اد ات   ایج أسیس ایی  ت  دیگر  از.  گرددمی  زیربن
ایآسیب  نمی   که  گردشگری  ه اد  آن  از  توا  نمود،  ی

ایت   و  جرم  افزایش ایر   و  جن ای  س اره اعی   ضد   رفت   اجتم
اجم   ترافیک،  افزایش  و   و   صوتی  آلودگی  فرهنگی،  ته

ه   ذکر  موارد  اینکه  برای  که  است  محیطیزیست   شد
اید  کند،  وارد  هدف  منطقه  به  را  آسیب  ترینکم    این   ب

ا  صنعت ک  ب امه   و  هدفمندی  ی م   دقیق  ریزیبرن ا   انج
ن که دارد وجود واقعیت این. شود امی  گردشگرا  هنگ

ع   رسندمی   مقصد   به   که اله   تولید  به   شرو .  کنندمی   زب
ای  برای  تواندمی  این ال   کشوره ک  توسعهدرح  ی
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اشد  جدی   معضل  منابع  به  تواندمی   گردشگری.  ب
بیعی اید  که   کند   وارد  آسیب  ط بران  ش اشد  پذیرج ب .  ن

اآسیب  دیگر  از نمی   ه ا،جنگل  سوزیآتش   به  توا  ه
ایش ایآب   زمین،  و  خاک  فرس ایر   شیرین،  ه   ذخ

ایی، انه   آلودگی  دری ارودخ اشته  و  ه ب اله،   شدن  ان   زب
الارفتن اخت   ه رویبی  افزایش  و  زمین   قیمت  ب ازس  وس

م  ا ن   گسترش .  برد  ن ا  نیاز  که   گردشگری   صنعت   شتاب
ار ادی  بسی اعث   تواندمی  دارد  شیرین  آب  به  زی   ب

ابودی ایر  ن ا  از  بعضی  در  آب  ذخ ا  که  کشوره   ه پدید  ب
اآن   برای  و  شود  کنند،می   نرم  وپنجهدست  آبیکم   ه

 .آورد وجود به را  بزرگی بسیار مشکل

الیت   ترینمهم  از  گردشگری ایفع ن   ه ا   انس
اصر ه  که  است  مع   تغییراتی   آوردن  وجود  به  با  همرا
ای   در  شگرف اع  زمین،  سیم ادی،   سیاسی،  اوض   اقتص

ن   زندگی  روش  و  منش  فرهنگی، اانسا ن   را  ه   دگرگو
ازدمی اریف   استناد  به .  س ان   تع ازم  جهانی  س

انگردی، ازپیش   جه ایدار  ه توسع  نی   تلفیق   گردشگری،   پ
اهنگی  و  محیطی،زیست   اقتصادی،  اهداف   هم

أمین   متضمن  امر   این.  است  فرهنگی  و   اجتماعی   ت
افع ن،  ه جامع  درازمدت   من ا ن میزب ان  گردشگرا   و   میهم

اظت  ابع از  حف بیعی  من  از.  است  فرهنگی  میراث  و  ط
امه   نظر،  این   یک   گردشگری  مدیریت  و  ریزیبرن

الیت  امع   رویکردی  که  است   فرابخشی  فع   به   و  نگرج
اهنگی ایبخش  هم بط  مختلف   ه   دارد   نیاز  مرت

ن،  و  حاجیلویی) ارا ال   در(.  1387  همک  2005  س
ن انی و گردشگرا ن منظوربه  که کس  تعطیلات گذراند

  درآمد  و نفر  میلیون 604  رفتند، مسافرت   به تفریح  و
اصل ن  از  ح ای)  آ  از  بیش  به(  ونقلحمل   ههزین   منه

ارد  800   گردشگری  .(Holden, 2000) رسید  دلار  میلی
با   ار  سود  نفت  برابر  دو  تقری اندگ اد  و  دارد  م  هاستف

انسیل   از  صحیح اپت ایظرفیت   و  ه  در  گردشگری  ه
ن ادل  سودی  تواندمی   ایرا ایر  برابر  دو  مع   را   نفتی  ذخ

ن،   ه روزنام)   کند  سرازیر  کشور  به  از  نقل   به  کیها

برگزاری اب، خ  که شود تصور چنین شاید(. 1389 آفت
ال تمام  به  رو   2010  س امه  تدوین  و  است  ا  این  در  برن

اشد؛  مشکل(  گردشگری)   درآمدزا  بسیار  حوزه   ولی   ب
اس  بر انی  سازمان  بینیپیش  اس   برای   گردشگری  جه

ال ن  تعداد  2020  س   نفر   میلیون  1561  گردشگرا
ه  بینیپیش ه   به  .(Holden, 2000) است  شد   گوا

ار ن   آم انی  سازما الانه   گردشگری  جه  600  از  بیش  س
ن  اط از نفر میلیو ای دیدنی نق ازدید مختلف کشوره  ب

ا   کنند،می ن   سهم  بین  این  در  ام ا   ایرا   و   شهرت  این  ب
ا  آوازه ن  دو  تنه ه  نفر  میلیو  شورای[.  8]  است  بود

انی ایگزارش   در  گردشگری  و   سفر   جه   به   که   خود   ه
ادی   اثرات   بررسی ن   کشور  181  در  توریسم  اقتص   جها

ال  تا  ایران  ازجمله   وضعیت   است،  پرداخته  2020  س
امطلوبی ن   گردشگری   ه آیند  برای   را  ن  بینیپیش   ایرا

ه  World travel and tourism) است  کرد

council, 2009). الی  این   سال   در  که  است   درح
ط  1999 ن  800/1  به  نزدیک  فق انگرد  میلیو ن  از  جه  ایرا

ن ه   دید س   بر.  اندنمود ال  20  اندازچشم   سند   اسا   ه س
ن  گردشگری اید  ایرا ارجی  گردشگر  میلیون  20  ب ا   خ   ت

ال   داشته   میلادی  2025  و  شمسی  هجری   1404  س
اشد  جهانی  گردشگری  درآمد  از  ایران  سهم  همچنین .  ب

مهفت  از ال  در  درصد  صد  در  درصد  دو  به  1383  س
ال ن  که  ایگونهبه .  برسد  1404  س ال  در  ایرا   1404  س

الانه   گردشگر   محل   از  دلار  میلیارد   25  به  نزدیک   س
هبرگرفته )  کند   کسب   درآمد  ورودی ایت   از  شد   س

 .(1390دروازه،

الیت  یک   گردشگری   ،   فیس   بونی)  اقتصادی   فع
اعی(  1380 ن می   که  است (Holden, 2000) اجتم   توا

ا   طبیعی  و  فرهنگی  میراث   گفت   و   خرید  را   کشوره
ش  اد  سبب   و(  1386  موحد، ) کندمی   فرو   اشتغال   ایج

ن  بایی،)  بود  خواهد  فراوا   گردشگری   صنعت (.  1371  دی
ادی   هپدیـد  سومین ا  اقتص ال  در  و  پوی  پس  توسعه   ح

ایع  از اربه   خودرو  و  نفت  صن ن   و  رودمی   شم ازما   س
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اری  و  توسعه انی،  همک  از  پس  را  صنعت  این  جه
انک  ات   بخش  دومین  داری،ب   تجارت   در  خدم

لمللیبین ه   معرفی   ا  . (OECD, 2005) است  کرد

ابراین، ار  مهم  همقول  این  به   توجه  بن ائز   بسی   اهمیت   ح
ه ا   این   در  تحقیق   و  بود ابدمی   ضرورت  راست . ی

ز  یکی  تواندمی   روستایی  گردشگری ایگزینه   ا  ه
اد  و   درآمد   کسب  برای   مناسب  اد   و   شغل  ایج   ایج

بت   تغییرات  ایی   درآمد   در  مث   گرفته   نظر  در  روست
  گردشگری   هتوسع .(Augustin, 1998) شـود

ایی نبه   روست ک  عنوا ه   و  ارزشمند  بخش  ی   رشدیابند
ادی   رهیافت  هزمین   در  است  مطرح  اقتص

(Sharpley, 2002).  ن به  تواندمی  گردشگری   عنوا
ایی   مناطق   ه توسع  برای  ابزاری ا )  روست ایجاذبه   ب  ه

اص  تواندمی   مقوله  این   چراکه  باشد؛(  گردشگری  خ
نبه الی  منبع  یک   عنوا ادی   وضعیت  جدید،  م   اقتص

م بود  را  محلی  مرد ن به   و   به  خصوص  در  منبعی  عنوا
ن  ,Breidenhann & Wickens) باشد  فقر  زدود

2004; Fossati & Panella, 2000; Giaoutzi & 
Nijkamp, 2006; Lee & Chang, 2008). ه توسع  

املی   تواندمی   گردشگری  صنعت   رفع   جهت   در  مهم   ع
م   برای  درآمد  افزایش  و  زاییاشتغال   افزایش  فقر،   مرد

اشد  روستایی  مناطق ن   به  و  ،(Sebele, 2010) ب ا   زب
ه  اد ایی   هتوسع  و  گردشگری  هتوسع  اینکه  ترس   روست

امل  دو ط   ع ه  هم   به  مرتب   بر   کدام  هر   هتوسع  که  بود
بت اثری دیگری  Arntzen, Setlhogile et) دارد مث

al., 2007). ن  فرهنگی  و  تاریخی  آثار  وجود  نظر   از  ایرا
ن  در ا ه  می ان  اول  کشور  د  نظر  از  و  دارد  قرار  جه

اذبه  ایج ع  و  اکوتوریسمی  ه   پنج   جزو  نیز  اقلیمی  تنو
بت  این  از  ولی  دنیاست؛  کشور  نحو  به  الهی  موه

اسبی ای  در  من ه   منطقه  برای  سودآوری  راست   استفاد
ه  وجود  مناطقی   کشور  در  میان  این   در  و   است   نشد

ایی  لحاظ  به  که  دارد ب اذبه   و  زی ایج  در  توریستی  ه

ار  حد اسبی  بسی   ؛ 1387زاهدی،)  اندگرفته   قرار  من
ه  نصیری  .(1382 توتونچی، و زاد

اعث   که  داندمی   فرآیندی   را"  توسعه"   تودارو   ب
بود ن  به  او.  شودمی   مردم  زندگی   کیفیت   به   بخشید

ای  ای  به  را  مردم  زندگی  سطح  ارتق الارفتن  معن   سطح   ب
الارفتن  غذایی،  مواد  مصرف  و  درآمد ات   سطح   ب   خدم

ای   طریق   از  آموزشی  و  پزشکی   مناسب   فرآینده
ادی    نرخ   فقر،   وسعت  از  همچنین .  داندمی   اقتص

ال، ات  به  دسترسی  اشتغ ان   توزیع   و  بهداشتی  امک
ن به   درآمد ای  عنوا م   توسعه  گیری اندازه   ابزاره   نا

ا،   در(.  1388:  13  لشکری،  از  نقل  به)  بردمی اه   روست
ایداری  هتوسع ایی  گردشگری   پ ن به   روست   عنوا

اد   را  آن  مختلف  وجوه  که  کندمی  عمل  منشوری   اقتص
ع،  محلی، ای   و  سیاست   فرهنگ،  اجتما ازه   نی

ن م  و  گردشگرا   دهد می   تشکیل  را  بومی  مرد
  گلدین )  نظریه  اساس  بر(.  159:1388  معصومی،)

:1  وینترز، ایدار  ه توسع(   1379 ای  پ ازه  کنونی  نسل  نی
أمین را ن کند،می  ت ایی اینکه بدو اینسل  توان ه  ه   آیند
ان  رفع  برای  را ازهایش ازیزمینه .  اندازد  خطر   به   نی  س

اد ایستی  روستایی  گردشگری   ایج اییفرصت   ب   را   ه
امع   برای بود  منظوربه   روستایی  هج کونت   وضع  به   س

ن  معیشت  و اره (  1996)   پدفورد.  آورد   فراهم  آنا   اش
م  کندمی ایی  گردشگری  مفهو ایستی  روست امل   ب   ش

ه م  و  آداب  همانند  شهر  هحوم  داشتننگه  زند   و   رسو
ایسنت  فولکلور، اارزش   محلی،  و  خانوادگی  ه  و  ه

اداتی   دهد، می   تشکیل  را  مشترک  میراث  که  اعتق
اشد  .ب

ا ا  پژوهش  بر  بن ن  و  اسنیسک ارا   ، (2014)   همک
به دو از روستایی گردشگری  :دارد اهمیت  جن

ادی   مزایای  روستایی  گردشگری-   و   اقتص
  این .  کندمی   ایجاد  شهر  از  بیرون  نواحی  برای  اجتماعی

ع الیتی  گردشگری  نو ان  برای  جذاب فع اشدمی   جوان  ب
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 کشور  مردم  سودآوری  برای   منبعی  همچنین   و
اربه  .رودمی  شم

ظ   در  مهم  عاملی  روستایی  گردشگری-   و   حف
بیعت، نگهداری ایارزش  و فرهنگ ط .  است سنتی ه

ازی   حفاظت،  به   ایویژه   اهمیت   گردشگری   بازس
اخ  ایک ایپژوهش  و  قدیمی  ه اعی  ه اریخی  و  اجتم  ت

  و   طبیعت   به  را   جامعه   اعضای   همچنین  و  دهدمی
اریخ ایسرزمین  ت ازدمی  مندعلاقه  دیگر ه  .س

ن   و  راداک ارا   که   کنندمی   اشاره(  2012)   همک
ای    به   تواندمی  روستایی  گردشگری   اقتصادی  مزای

اد  شکل ال،  ایج ع   زندگی،  مخارج  افزایش  اشتغ   تنو
ادی، ای  اقتص ازاره اورزان  ب اخت   و  کش ازیرس   نمود   ه

ن، و راداک)  کند پیدا ارا  .(2012  همک

گر  سوی  از ه(  2012)   سوتاوا  دی   که   دارد  عقید
الیت  اییفع ا   در  که  ه م   روست ا اج  گیرد،می   انج   به   احتی

ارکت امع  مش ا .  دارد  محلی  هج ارکت   این،  وجود  ب   مش
امعه از  ج ازی  به  نی  این  و  دارد،  محلی  هجامع  توانمندس

ازی امعه،  توانمندس ه   اصلی   کلید  ج   و   جامعه  رفا
ایداری  .(2012  سوتاوا، )  شودمی   محسوب  گردشگری  پ

ن  در ا  دورا ایی  گردشگری  م  از  یکی  روست
ع  ترینمردمی  گرددمی   محسوب  گردشگری  انوا

(Sharpley, 2002).  ن به   روستایی  گردشگری   عنوا
ایی  هتوسع  در  فرآیندی  ا   که  شودمی   قلمداد  روست   ب

اد الیت   ایج ایفع   ه زمین  تواندمی  کشاورزی،  مکمل  ه
ادی   هتوسع  در  را   روستایی  محیطیزیست   و  اقتص

 پایدار  معیشت  و  زاییاشتغال   درآمد،  افزایش  هزمین 
ایی بود  که   کند   فراهم   روست  توزیع  و   زندگی  کیفیت   به

ادل   چارچوب   در  را  تسهیلات  و  خدمات  مناسب  و   متع
ه  به  محلی  و  ایمنطقه   هتوسع ن   این  در.  دارد  همرا   میا

ابلیت  اق اذبه   و  ه ایج بیعی  ه ایی   مناطق  ط   روست
ن، ابع  توانندمی   ایرا الدرعین   و  من اییفرصت   ح   در   ه

ازی ایی  توانمندس اربه   روست   و   پورجعفر)  روند  شم
ن، ارا   .(61:  1387 همک

ن ان  تجربه  اکنو ه  نش   کجا   هر  که  است  داد
اقی  طوربه  گردشگری ن  و   اتف امه   بدو  ورود  ریزیبرن

ه ابد،  توسعه   مشخص   استراتژی   و   کرد  مشکلات  ی
-می  پیدا  ظهور  متعددی  اجتماعی  و  محیطیزیست

 از  بیشتر   گردشگری   مشکلات  درازمدت  در   کندو
ن  فواید ن،) شودمی  آ برا  .(73: 1379  زاهدی، رنج

ا  در ایی  گردشگری  نیز  اروپ   برای   معمولا    روست
بتنی  گردشگری)   کشاورزی  گردشگری  توصیف   بر   م

ار  به( مزرعه ه ک ا شود؛می  برد   ه هم لزوم صورت در ام
الیت  ایفع  در  را   روستایی  نواحی  در  گردشگری   ه

ع  این  ؛[30]  کندمی   توصیف  و  گیردبرمی   از   نو
ط   در  گردشگری ا  محی  این  در.  گیردمی   صورت  روست

ع نمی   گردشگری  نو الیت   به  توا اییفع ن   نظیر  ه   دید
ع ایی،  مزار ا،   محیط  در  آرامش به  رسیدن  روست   روست

بیعت،  در  وگذارگشت  ا  دادوستد  ط ان  ب   و   روستایی
اره  غیره  س .  نمود  اش   ترکیب   روستایی،  توریسم  اسا

ط  الیت   روستایی،  زیستمحی ایفع   و   مزرعه  ه
ایفرهنگ  ن  در  موجود  بومی  خاص  ه ا م   می   اقوا

ا   در  ساکن   مختلف ن   فراهم  منظوربه   روست   نمود
ع  و  گردشگری ن  برای  تنو اد  و  گردشگرا   فرصتی   ایج

اد  بیشتر درآمد  کسب   جهت  در محلی  افراد برای   ایج
ال  ا   آشنایی  و  اشتغ ایفرهنگ   ب اد   و  مختلف   ه   ایج

باط ا   ارت ایر   ب ای   افراد  س اشدمی   خود  روست اد.  ب   این   ایج
ن  فرصت بیعی  زیستمحیط   تخریب بدو  نظر  مد  ط

 .است

نمی   خلاصه  طوربه   گردشگری :  که  گفت  توا
ایی بب  پایدار  روست ای   س   سنتی   و   محلی  فرهنگ  احی

اها، الیت   تشویق  روست ایفع ن،   جمعی  ه ائیا   روست
ن،  درآمد  افزایش ائیا اجرت  از  جلوگیری  روست   و   مه

ا  هتخلی   بهترین   راستا  این  در  و  شودمی …  و  روستاه
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ار اها  برای  راهک   گردشگری   گسترش  و  توسعه   روست
ایی  :  1389  پناهی،  شریعت   ولی  و   نجمی)  است   روست

81). 

اد  و  گردشگری  حاضر   عصر  در   گردشگری   اقتص
ال   در ایع  سریع  از  یکی  به  شدن  تبدیل  ح   به   رو  صن

ان،  رشد اد  برای  ابزاری  جه  از  ملی،  درآمد  ایج
ان  تریناصلی ادی  ارک ان  اقتص   مفاهیم،   از  نیز  و  جه

ال ن  و  اشک ایدار  هتوسع  ارکا  شودمی   قلمداد  پ

(Rattanasuwongchai, 1998: 2). شکل   امروزه  
ا  گردشگری  از  نوین ن  ب ایی  گردشگری  عنوا ا   روست   ب

ایدار  هتوسع  هدف ایی   نواحی  در  محلی  جوامع  پ   روست
نبه  و اعی و  اقتصادی ه توسع برای  ابزاری عنوا   و  اجتم

اغل  ترینمهم  از  یکی ایی   مناطق  در  مدرن  مش   روست
ا  افته   ارتق  :Walpole & Goodwin, 2000) است   ی

5). 

ع   در  روستایی  گردشگری  که   هرچند   مجمو
ع ا  نیست؛  جدیدی  موضو   که   نقشی  و  آن  اهمیت  ام

ایدار  هتوسع  در ا  محلی  جوامع  پ ازگی به  کند،می   ایف   ت
أیید  مورد (.   10:  1385  ظهرابی،)  است   گرفته  قرار  ت

ن  ازما ه   عنوان(  1385)    گردشگری  جهانی  س   نمود
ایدار  گردشگری  که  است افت   امروزی،  دنیای   در  پ   رهی

امعه ان  که  است  ج   صنعت   بلندمدت  رشد  خواه
ن  گردشگری مزیست   بر  مخرب  تأثیرگذاری  بدو ایبو  ه

بیعی الب   در  که  دارد  تأکید  نکته  این  بر  و  است  ط   ق
  جوانب   که  بود  خواهد  قادر  بشر   گردشگری،  هتوسع

ط  از  مشخصی بت  جهت  در  را  محی ا  مث   تعدیل   منفی  ی
ا اریدست  ی ه،شریف )  کند  ک : 1381  مرادنژادی  زاد

55). 

ایی   گردشگری   صنعت   مهم   اجزای   از  یکی  روست
ه   شمار  به  گردشگری   ه زمین  در  اصلی   نیروی  و  آمد

بود ادی   رشد  به ا   اقتص ا   و  گرددمی  محسوب  روستاه   ب

اد بب  راهبردی  فرصتی  ایج اد  تنوع  س   محلی   اقتص
ه  .است شد

ن ا  روستایی،  توریسم  عنوا ایدار   هتوسع  هدف  ب   پ
ایی،  نواحی  در  محلی  جوامع نبه  روست  ابزاری  عنوا

اعی و اقتصادی هتوسع جهت اغل  از یکی و اجتم   مش
ا   که  است  یافته  تجسم  روستایی  مناطق  در  مدرن   ب

أثیرگذاری ایداری  بعد  سه  در  ت ادی،  پ اعی  اقتص   و   اجتم
ارکت  جلب  ضمن  محیطی امع  مش  در  محلی  هج

انسیل  با  ملی  اقتصاد  هتوسع ایت   و  حفظ  پت  از  حم
ابع ط   و  طبیعی  من اعث   زیستمحی ایداری  ب   محیطی   پ

ادی،  بعد  در.  شودمی   فقر   کاهش  جهت  گامی  اقتص
ا   تغییر   و   افزایش  کوچک،  اشتغال  مراکز  هتوسع  ب

ابع  سمت   به   خطر  معرض   در  منابع  شکل ه   من ازد   پرب
ه  و ا  همرا   بعد   در.  داردبرمی  درآمد  توزیع  و  سودمندی  ب

  مهاجرت،   از  جلوگیری   و   کارآفرینی   باعث   نیز  اجتماعی
ات باط ان  بیشتر  ارت ا  روستایی   و   جوامع  سایر  ب

ایفرهنگ  اندن  و   متنوع ه ه  و  محلی   هویت   شناس   رفا
ایت در و اد نه ایدار هتوسع ایج ایی پ  .گرددمی  روست

اس  بر ات   اس الع   ه توسع(  2012)   ژانگ   مط
ایی  تواندمی  روستایی  گردشگری ن  را  مزای  همچو

اد   افزایش ازی  روستایی،  جمعی   اقتص باس   ه جنب  زی
اهری امع  درآمد  افزایش  روستا،  ظ   تغییر   محلی،  هج

ک ب اف  کاهش  زندگی،  س امع  شک   -   شهری  هج
ایی اد  و  روست امع   یک  ایج اهنگ  هج اد  هم .  کند  ایج

ک  از  روستایی  گردشگری  هتوسع  تواندمی   طرف  ی
ع  در  مهمی  نقش ازیتنو اد  س ا  اقتص اه الب   در  روست   ق

ا  گردشگری   صنعت  ایوسیله   دیگر  طرف  از  و   کند  ایف
اد  رشد  تحرک  برای   بر   غلبه  طریق  از)  ملی  اقتص

اره  ایانگ افتگی توسعه   ه بود   و  نی اندارد   به   زندگی   است
م اربه (  محلی  مرد : 1387  اردستانی،)  آید  شم

ن(. 25 اکنو   و   گردشگری  هتوسع  گردشگری،  هزمین   در  ت
به  ن   بندیسطح   و  بندیرت اآ   مختلف   سطوح  در  ه
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ا   متعددی   داخلی   و   خارجی   مطالعات  جغرافیایی،   ب
اینگرش م   مختلف   ه ا   مواردی   به   که  است   گرفته  انج

ن   از  خود  پژوهش  در(  1986)   ویور:  شودمی   اشاره   آ
ا ن  ب انسیلی:  گردشگری   هتوسع"  عنوا   رشد   برای  پت

ادی افت دست نتیجه این به ،"اقتص   گردشگری  که ی
ایی ا نه   روست ایفرصت   تواندمی   تنه ال  ه   را   اشتغ

ه   درآمد  دهد،  افزایش القو الا   را   ب برد  ب ن   برای   ب اکنا   س
م  محلی، ا ایه   استحک ایپ ال   به  را  بومی  اقتصادی  ه ب   دن

اشد  داشته   نواحی   مدیریت  برای  مالیات  منبع  و   ب
ایی اشد،  روست ایفرصت   تواندمی   بلکه  ب   را   فرهنگی  ه

ن   برای اکنا   به (  1996)   هنینگ .  دهد  افزایش  محلی  س
العه  ا  ایمط ن   ب ابی  استراتژی  یک   رشد"  عنوا ازاری  ب

ایی  گردشگری س   بر  روست   پروفایل   اسا
ازدیدکنندگان خت؛"  ب ن   وی  پژوهش  نتایج  پردا   نشا

ن،  مکرر  ورود   که   داد   و   خوب  بسیار  آثار  گردشگرا
بتی .  است داشته روستایی بزرگ  نواحی  بین  در را  مث

  اغلب   در  که   شد  مشخص   همچنین   بررسی   این  در
ای  روستایی،  نواحی ازاره اد   محلی  و  ایمنطقه   ب   ایج

ه ع ه عرض  به  که است  شد ای  انوا  بومی و  محلی  کالاه
العه   به   ، (1996)    جوروسکی.  پردازندمی ا   ایمط   ب

ن   ه جامع  برای  بیشتر   پول  ه واسط  گردشگری"  عنوا
ان خت؛"  میزب ن   وی  پژوهش  نتایج  پردا   که   داد  نشا

ایی   گردشگری امه   خوب   اگر   روست   مدیریت   و   ریزیبرن
ابع  تواندمی  شود، ظ   را  محلی  محیطی  من ا   و  حف   ی

ا.  دهد  افزایش  پژوهش  در(  2006)  گیوتیرز  و   یورتاسون
ا ن   تأثیر  و   گردشگری  تراکم"  عنوان  ب ه   بر  آ   رفا

ایی مطالعه مورد  تجربی رویکرد  اجتماعی،   به " اسپانی
ایج  این افتند  دست  نت ابل   ظرفیتی وجود که ی   حمل   ق

ا ن   تواندمی  گردشگری  ه آستان  حداکثر   ی   بدو
ن آسیب  اند ایسیستم   به  رس  فرهنگی،  ه

ا  و  محیطیزیست .  شود  حفظ  اقتصادی  اجتماعی،  ی
ن ا  و  دیو  وا العه (  2013)  پرودون ا  که   ایمط ن   ب   عنوا

اعی  اثرات" م "  گردشگری  اقتصادی  و   اجتم ا ه   انج   داد

ایج بودند؛ العه نت ن مط   گردشگری  عوامل که داد نشا
اعی  و   اقتصادی  برداریبهره   به  تواندمی   کمک   اجتم

اید جب   و  نم اد   هتوسع  و  رشد  مو اه   و  اقتص اعی   رف   اجتم
ن   و  قدمی.  شد  خواهد  کلی   صورت  به ارا   ، (1389)  همک

ایج   تغییرات   در  گردشگری  نقش  بررسی"  تحقیق   نت
ان )  مقصد   زندگی   کیفیت  ن   کلارآباد،  دهست   شهرستا

ابن، ن   تنک ازندرا ن("  م ا  مقصد  در  گردشگری  داد  نش
العه  مورد اد  در  مط  از  محلی  هجامع   معیشت  و  اقتص

الایی  اهمیت ن به   و   است  برخوردار  ب امل   عنوا   ع
ن  اد   بر  مهمی   پیشرا اوت   ابع   هم   زندگی،  کیفیت   متف

ن ال   چو بت  تأثیر  مسکن   کیفیت   و  درآمد   و  اشتغ   و   مث
اد بر أثیر  سلامت کیفیت و محیطی و بهداشتی ابع   ت

 در(  1389)  الدینیشمس .  است   داشته   منفی
ا  پژوهشی ن  ب ایی  گردشگری"  عنوا اری  روست  راهک

ه  ازند ان   روستای)   روستایی  هتوسع  برای  س (" فهلی
ن ا  در  گردشگری  صنعت  هتوسع  و   بسط  که  کندمی   بی

اها نبه   روست   ضمن   که   اقتصادی-انسانی  فعالیتی  عنوا
اد ال   ایج بب  در  درآمدزایی  و   اشتغ امل  س   دوسویه   تع

ازند  و ان  هس ا  روستائی افرهنگ   و  افراد  دیگر  ب  ه
بدالمجید.  شودمی اپ  ع ادی،  پرستو  زن،  پ   کیومرث  قب

انی، العه   در  ،(1389)   گراوندی  شهیر  زرافش ا  ایمط  ب
ن ایمحدودیت   و  مشکلات"  عنوا   گردشگری   ه

ایی ه   با  روست   حریر،   روستای)   بنیانی  هنظری  از  استفاد
ن ا اه  است ان("  کرمانش   صنعت   گسترش  که  کنندمی   بی

 امور  گسترش  به  روستایی  نواحی  در  گردشگری
انی ازرگ ای   ه توسع)  جدید  ب ازاره   گسترش ...(    و   محلی  ب

ایت  و انند  روستایی،  تولیدات  از  حم  صنایع  هم
ایی،  انگی  محصولات  روست بود  کشاورزی،   و   خ  به

خت  ا ایزیرس اد  فیزیکی،  ه ایفرصت   ایج   برای   ویژه  ه
ن ن  نوآورا ات   ه ارائ  و  محصولات  تولید   پیرامو   خدم

اد  ایدمی   کمک   محلی  اقتص اهره .  نم افی  ط   و   عبدالمن
الع در ،(1390) ازکیا مصطفی   مؤثر  عوامل" خود  همط

ایی  همنطق  در  گردشگری  صنعت  بر " کلاردشت  روست
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ن ا م  مشارکت  کنند،می   بی ن   و   مرد   ه مربوط  متصدیا
انی، زیست  محیط  حفاظت  امر  در  کشور   میراث   جه

بیعت،  و  فرهنگی نبه   ط  تواندمی   مؤثر  عامل  یک  عنوا
 و  نماید  کمک  کشور  گردشگری  صنعت  هتوسع  به

اییشرطپیش  به  نیاز  گردشگری  صنعت  هتوسع  در  ه
ایحوزه  ن می  موارد  این  هازجمل   که  دارد  مختلف  ه   توا

ع   و  آموزش  به انیاطلا م  به  رس ا   برخورد  هنحو  در  مرد   ب
ا  هتوسع  طریق  از  گردشگری  و  گردشگر اده   و   نه

ن  ازما ایس بط،  ه امه   هتوسع  مرت ایبرن بلیغاتی  ه   برای   ت
اذبه  معرفی ایج بیعی  ه اریخی و  ط   این   از  مواردی و  ت

اره   منطقه   در  دست م،   نصیری  منوچهر.  نمود  اش   مقد
اخوش   صدیقه الع  و   بررسی  در  ،(1394)   سیم   ه مط

ایی  گردشگری"  خود بردی  روست   ه توسع  برای   راه
ایدار ایی  پ م   بخش  در  روست ان  خورگا ار  شهرست " رودب
ن  ا ایه   که  دادند  نش   گردشگری،   صنعت  در  گذاریسرم

 این  در  اقتصادی  هتوسع  موفقیت  در  مؤثر  عوامل  از
ه اشدمی  محدود س   بر.  ب العه   این   نتایج  اسا   مط

ایی  گردشگری  هتوسع  که  گردید  مشخص  در  روست
ام  بخش ا  خورگ   وهوایی، آب   شرایط  به  توجه  ب

اریخی  و  فرهنگی  توپوگرافی، انه  ت ه  اقتصادی  تنه  بود
جب  و بود  مو   شود، می   منطقه  اقتصادی  وضعیت  به

ه   افزایش  در  داریمعنی   افزاییهم  بلکه ازد   ب
ایبخش اورزی،  ه   مهدی .  دارد   خدمات  و  صنعت   کش

ه،  میرک  اصغرعلی  دهکردی،  کرمی اث   فرشته  زاد   غی
اثی  وند   بر   مؤثر  عوامل   تحلیل "  پژوهش  در(  1391)   غی

ایی  گردشگری  هتوسع اه  از  روست ن   دیدگ   روستائیا
ن ا ال  است ارمح اری  و  چه امل   هفت  ،"بختی   ع

امه  ارکت،  دولتی،  ریزیبرن اعی، -فرهنگی  مش   اجتم
ادی،    آرامش   امنیت، زیست، محیط  و  بهداشتی اقتص

ات   و ع  در  سودمندی  و  تبلیغ   درصد   04/72  مجمو
انس  این  در  گردشگری  هتوسع بر  را  مؤثر  عوامل  واری

ن ا بیین  است ه  ت ن و وند موسی. اندکرد ارا (  1392) همک
الع  در ان  سورین  روستای  در  خود همط انه  شهرست " ب

ای   در  روستایی  گردشگری  هتوسع   ه توسع  راست
ایدار ن  ،"پ ا ا  که   داشتند   بی امه   ب   و   صحیح  ریزیبرن

اد  اصولی، ات  ایج ایی،  خدم بود  زیربن  و  تسهیلات  به
ات ان ات   پذیرایی،  و  اقامتگاهی  امک بلیغ  در  بیشتر  ت

ایی  گردشگری  هزمین  نمی ...    و  روست   وضعیت   توا
ادی  ا   اقتص   را   گردشگری   و   متحول   بیشتر   را   روست

نبه ار  در  مکمل  فعالیت  عنوا ایر  کن ایفعالیت   س  ه
ادی  ا  کرد  منطقه   وارد  اقتص   وضعیت   آن  تبع  به  ت

البدی  اجتماعی، ای   محیطیزیست   و  ک   روستاه
بود نیز منطقه ابد به  افتخاری، الدینرکن  عبدالرضا. ی

اهید   مهدوی،  داوود انی  اکبری   ن ام ا (  1392)  س   بررسی   ب
امه   الگوی  ارائه" بردی   ریزیبرن   گردشگری   ه توسع  راه

ایدار ایی  پ ن   همنطق   در"  روست ان  دهستا   کوچک،   لواس
ن  ا ایی  گردشگری   که   داشتند   بی ن به   روست   یک   عنوا

ارکرد اری   ک اخت   و   مشارکت  طریق  از  تواندمی   فراس
ایر   به  وابستگی ایبخش  س ادی   ه  فرهنگی  و  اقتص

امعه، ابد   تداوم  و   گسترش  ج   رشد   در  خود  هنوب  به   و  ی
الی  و الطبع،  و  روستا  تع ن  گره  ب ا  آن  خورد   ه توسع  ب

ا  کشور  هتوسع  در  مهمی  نقش  ملی   حمید .  کند  ایف
ن، ش  جلالیا امداری،  فریو اشا  اصغر  ن ه  پ (  1394)   زاد

ایج ایی گردشگری اثرات" پژوهش نت   ه توسع بر روست
ای  ه  هجیج  روست انشا اکی"  کرم ن  از  ح  از  که   است  آ

اسایی عامل شش متغیر، 30 ترکیب ه شن  70 که شد
انس  از  درصد   روستای   در  را  گردشگری  اثرات  واری

ان  از.  کنندمی   تفسیر  هجیج امل   عامل،   شش  این   می   ع
اتی  - کالبدی  هتوسع ن به   خدم   و   نتیجه   ترین مهم   عنوا

ه  عامل  اولین ا  که  بود   توانسته   3.99  ویژه  مقدار  ب
اییبه   است انس  درصد   23  تنه بیین   را  تحقیق  واری   ت

افته   همچنین،.  کند ای ن  ه ا   اثرات   میزان  که  دهدمی   نش
بت  در آن منفی اثرات و( درصد  65.8) گردشگری  مث

ای  ه(  درصد  34.2)  هجیج  روست   به   توجه  با.  است  بود
افته  ایی ای  تحقیق،  ه اده بارت   اصلی  پیشنه : از  اندع

اخت   تقویت ازیرس ات   و  ه   گردشگری،   خدم
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امه   تدوین و فصلی گردشگری از خروج برای ریزیبرن
ط بیعی   و   فرهنگی  میراث   حفظ  ضواب .  منطقه  ط

ان،  محمدعلی ن  احمدی ه،  کتایو  بوکانی  رشید  علیزاد
العه   در(  1395)  در  گردشگری   نقش  مورد  در  ایمط

ایی   هتوسع ان   روست ن   مریوان  شهرست   که   دهدمی   نشا
أثیر   بیشترین  به  مربوط  اجتماعی  بعد  در  گردشگری  ت

اهش ایمهاجرت   ک ای   و   روستایی  ه   سنن   و   آداب   احی
ادی  بعد  در  و  محلی أثیر بیشترین  اقتص  افزایش  در  ت

ه مسکن و  زمین  قیمت ار محمد.  است بود ه نج   و  زاد
  بر   مؤثر  عوامل  بررسی"  در(  1395)  الهی  نعمت  مجید
ایی  گردشگری  هتوسع ای  در  روست  و  پایداری  راست
 ،"گردشگری  نمونه  مناطق   در  محلی  جوامع  هتوسع

ن  ا ایجاذبه که داشتند  بی   برخورد   هنحو  گردشگری، ه
م  ایداری  وضعیت   محلی،  مرد اخت   و   پ ایزیرس  ه

 در  تأثیر  ضریب  بیشترین  ترتیب  به  گردشگری
.  دارند  قلات  ه منطق  در  روستایی  گردشگری  هتوسع

انگین ایداری  سطح  می اخت   و  محیطی  پ ایزیرس  ه
ط  سطح  از  گردشگری انگین   ولی  ترپایین   متوس   می

ای  ا،جاذبه   متغیره م  برخورد  ه ایداری  محلی،  مرد  پ
ادی اعی  و  اقتص الاتر  اجتم ط  سطح  از  ب .  است  متوس

ایداری  بین   ه توسع  روند   و   محیطیزیست   پ
س   هرابط  قلات،  همنطق  در  روستایی  گردشگری   معکو

اداری  و ان  حیدری  وکیل.  دارد  وجود  معن ارب (  1396)   س
الع  در   گردشگری   هتوسع  بر  مؤثر  عوامل"  همط

ایی اه  از  روست م  دیدگ ان)  محلی  مرد   سردایه   دهست
ن ا ان("  اردبیل  شهرست م   بین  که  داردمی   بی   تما

ایمؤلفه  اتی،  و   آموزشی)   تحقیق  ه ایت   تبلیغ   حم
م  و  عرضه  طرف لت،  ایمداخله   اقدا   تقویت   دو

خت  ا ازیرس اعی  مطلوبیت  و  ه   ه سرمای  و  جمعی اجتم
ن  اختیروا ا (  مشارکت  تقویت   و   شن بود  ب   ه توسع  به

م . دارد وجود هرابط روستایی گردشگری ار، اسلا  بشک
اد ان  جواد  نژاد،  طولابی  مهرش فش   ، (1398)  بذرا

افته  ایی ایت"  پژوهش  ه اعات  حم  از  محلی  اجتم

باط  و  گردشگری  هتوسع ا  آن  ارت ایدار  معیشت  ب  پ
اهای ان  مرزی  روست ار  شهرست ن "  چابه ا   که   داد  نش

ایت ع  حم   حد   در  گردشگری  هتوسع  از  محلی  اجتما
ه  مطلوبی اصل  منافع  درک  و  بود   و   گردشگری  از  ح

انی  تعلق   گردشگری   ه توسع  بر   را  تأثیر  بیشترین   مک
ایافته   همچنین.  است  داشته باط  مورد  در  ه   بین   ارت

ایدار  معیشت  و   گردشگری  هتوسع ن   پ   که   داد  نشا
ا  را   رابطه   بیشترین  گردشگری   هتوسع  پایداری  ب

ادی نمی   لذا.  است   داشته  اقتص الت   که  گفت  توا   دخ
ن اکنین   نظرات  داد   گردشگری   بخش  در  محلی  س

بع  امر  این  و  آن  هتوسع  به  منجر الط اعث  ب ایداری  ب  پ
ای  معیشت   ابوبکر.  گرددمی   روستایی  خانواره

ش،  شیهکی  مهیم  رییسی، ا الار  اللهحبیب   ت   زهی   س
س  بر  ،(1399) ا بردی   تحلیل"  پژوهش  نتایج  اس   راه

ن در روستایی گردشگری هتوسع ا   از  ،"سرباز شهرست
اط  بین اذبه   وجود  قوت،  نق ایج بیعی  ه ا  ط   وزن   ب

بی ا،فرصت   بین   از   و  248/0  نس ن   اعتقاد  ه   به   مسؤولا
ال  بی   وزن   با  گردشگری  هتوسع  طریق  از  زاییاشتغ   نس

  همچنین،   گرفتند؛   قرار   اول   اولویت  در  238/0
اربردی  راهبرد  ترینمهم    گردشگری   ه توسع  برای   ک

ایی از   شهرستان  در  روست برد  سرب ا SO راه   وزن   ب
بی ابی  332/0  نس ابراین، .  شد  ارزی  از  گیری بهره   بن

ا  هتوسع ازاره ه   و  ب ایشگا اینم ا  در  فصلی  ه اه   و   روست
ای   گرمسیری،   محصولات  ه عرض   و   اطراف   شهره

أسیس  ارک   ت ه   پ ایمیو اد   گرمسیری،  ه   ایج
ه  ا امتگ ایاق م   ه اشی   گردیبو انه  هح از  رودخ   تأکید   و  سرب

ایت  بر ال   از  دولتی  مسؤولان  حم   در   زاییاشتغ
اهای ایجاذبه  دارای  روست  از  گردشگری  ه

اربردی  ای  ترینک اسب  راهبرده اربه   من .  روندمی  شم
ار الار  مهری  اسفندی ن،   پور  عیسی  پشتی،  ت   رمضا

ا  هشجین،  مولائی  نصراله ایج (  1399)   بیگدلی  آتوس   نت
بیین"  پژوهش  پایداری  در  گردشگری  نقش  ت

ای  اجتماعی ان  روستاه ائم   شهرست احی  در"  شهرق   ه ن
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العه  مورد ان   مط أثیر  هدهندنش  افزایش  بر  گردشگری  ت
اف اعی،  اختلاف   و  شک   و   جرم  افزایش  اجتم

الیت  ایفع انونی،  ه اهش  غیرق ام  ک   بین   اجتماعی  انسج
اکنین، بود  س ات   به ان بود  رفاهی،  و  تفریحی   امک  به

ات ان   زندگی   کیفیت   افزایش  گردشگری،  خدمات  و   امک
ن  اکنا ا  س  پایداری  بر  بومی  فرهنگ   گسترش  و  روست

اخص  ایش اشدمی  اجتماعی ه  .ب

اد  بخش آب ای   وجود  دلیل  به  سعد   استعداده
اد امه   روستایی،  گردشگری  در  زی   ه توسع  برای  ریزیبرن

نبه  تواندمی  صنعت  این  تسریع  جهت  در  ابزاری  عنوا
ابرابری   کاهش  و   توسعه  روند این اصل  ه ن   از  ح  در  آ

ایی  از  یکی.  شود  مطرح   بخش  این  تواندمی   که  نموده
ای  ان  زندگی  کیفیت  ارتق اکن اهای  س  بخش  روست

اد آب ه   به   را   سعد اشد،  داشته   همرا   عوامل   هتوسع  ب
. است  بخش  این  روستایی  گردشگری  در  دخیل

اد بخش آب ان  ازجمله سعد ایشهرست ان ه  بوشهر است
ن  فصول  در  که  است ار  و  زمستا ن   پذیرای  به   گردشگرا

ادی اشدمی  زی ایی  مناطق.  ب ن   این  روست   شهرستا
ایی  نواحی  ازجمله بیعی  نظر  از  که  است  روست  و  ط

اریخی ن   فرهنگی  -ت ا،   نخیلات،  همچو   آبشاره
انه  ارودخ بیعی  مناظر   و  ه   دارای ...  و   بکر  ط

اتوانمندی ایپتانسیل   و  ه ه  ه القو ادی  ب   جذب   برای   زی
ن  .است خارجی و  داخلی گردشگرا

ایدار  ه توسع  هدف ایی   پ انات   گسترش   روست   امک
بود  و ط  به اینسل   و  کنونی  نسل  زندگی  شرای   آتی   ه

ار قش ایی  پذیرآسیب   ا  پژوهش  این  در.  است   روست
ا  نیز ه  سعی  موضوع،  اهمیت  به  توجه  ب   که   است  شد

اهیم  تعریف  ضمن ایی  توریسم  مف   ه توسع  و   روست
ایدار ایی  گردشگری  نقش  بررسی  به  پ ن به   روست   عنوا

ای از یکی اره ایدار هتوسع راهک  .شد پرداخته پ

ابراین اضر  پژوهش  بن ن درصدد  ح   با   که  است  آ
ه اد ایداری  رویکرد  از  استف ا  و  توسعه  و  پ   ملاحظه   ب

ایظرفیت    ه توسع  بر  مؤثر  عوامل  موجود،  ه
 نمونه  روستایی  مناطق  در  را  محلی  گردشگری

 .سازد مشخص

افتن  پی  در  حاضر   پژوهش  روازاین   تعیین   و   ی
اشدمی  ذیل موارد  :ب

  و   روستایی  گردشگری  هتوسع  موانع  بررسی -1
العه   مورد ه محدود در گردشگر جذب  مط

ای   هارائ  -2 اره ایی  گردشگری  ه توسع راهک   روست
العه  مورد  همحدود در گردشگر جذب و  مط

 پژوهش شناسیروش 2
ن ا ن  دو  از  یکی  زیرراه  دهست ا اد  بخش  دهست آب  سعد

ایبخش  از   یکی  که ن   ه ان   شهرستا  از  دشتست
ن  ا ایشهرست ه   ه اند ن   ه گ  کشور  جنوب  در  بوشهر  استا

اشدمی آباد. ب ایی طول  روی  بر سعد   درجه  51 جغرافی
اد .  دارد  قرار  درجه  29  جغرافیایی  عرض  به  و آب   سعد

ایبخش  از ان  مهم  ه ان  شهرست  در  که   است   دشتست
ال ان  این  شم ه  واقع  شهرست ن  وسعت  و  شد   947  آ

ن   از  درصد   15/ 3  و  است  مربع  کیلومتر   را   دشتستا
امل اد  بخش.  شودمی  ش آب ال  از  سعد   به   مشرق  و  شم

ن  ا   جنوب  از و آبپخش بخش به مغرب از فارس، است
اشدمی   محدود  دالکی  رودخانه  به ایرودخانه .  ب  ه

اپور  و  دالکی   مغرب   و  مشرق  سراسر  در  ترتیب  به  ش
ن  بخش  این ا  محل  در  پیوستن  از  پس  و  دارند  جری

اه . دهندمی   گونه   جزیره  شکلی  منطقه،   به  درودگ
اصل  اد  شهر  هف ن،  تا  سعدآب ن   مرکز  برازجا   شهرستا

ان    مرکزیت   بوشهر  بندر   تا  و   کیلومتر   24  دشتست
ن،  ا اشدمی   کیلومتر   80  است ع .  ب   این   متوسط  ارتفا

ا  سطح   از  متر   11  منطقه  اشدمی   دری   منطقه   هوای.  ب
ط  از ار  اواس ا  به ان  ت ای ن  پ  در  و  خشک  و  گرم  تابستا

اییز فصل ان  و پ اری و  معتدل  زمست اشدمی  به  .ب
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اد  بخش آب اد  شهر  2  دارای  سعد آب  و  سعد
ه  مسکونی،  روستای  27  وحدتیه، اد ادی   ه   2  و  آب

ن  ا م   دهست ایبنا اشدمی   زیرراه   و  وحدتیه   ه   شکل )  ب
1). 

 

  

 

 

 

 

( نگارندگان :  کننده ترسیم )   زیرراه   دهستان   فضایی   موقعیت   ه نقش .  1  شکل 

ن  ا ه  دهست اس  بر   زیررا س  سرشماری  اس   مسکن   و   نفو
ال ا  نفر   12319  ،1395  س   جمعیت   خانوار  3592  ی

  را   بخش  جمعیت  از  درصد  52.32  که   است   داشته
اص خود به ه اختص  .(1 جدول )  است داد

 پژوهش   ه محدود   در   جمعیت .  1  جدول 

ن  ا ن  است ا م   بخش  شهرست ا ن
ن  ا  دهست

تعداد 
ا   روست

انوار جمعیت   خ

ان  بوشهر اد دشتست آب ه  سعد  3592 12319 11 زیررا
 کشور   آماری   ه نام سال   ، 1395ایران،   آمار   مرکز :  مآخذ 

 

 

  

 

 

 

 

 ( نگارندگان :  کننده ترسیم )   زیرراه   دهستان   روستاهای   پراکندگی   و   موقعیت .  2  شکل 

ع  از  پژوهش  این اربردی  نو ه  ک ش  و  بود ن  تحقیق  رو   آ
اشدمی   تحلیلی  -  توصیفی ات.  ب  از  نیاز  مورد  اطلاع

ات  طریق الع ادی  مط امه،پرسش   و  اسن  آوریجمع   ن
ه اری   ه جامع.  است   شد ن   پژوهش  این  آم   روستاییا

ن ا اشندمی   زیرراه،  دهست اس   بر  که .(N = 8248) ب   اس

ن،  فرمول ن   از  نفر  384  تعداد  کوکرا اآ نبه  ه   حجم   عنوا
ه  تعیین   نمونه  از  را   پـژوهش  ایـن   روایی.  است  شد

ا  مصاحبه   طریق  در  متخصص   و  نظرصاحب   افراد  ب
  متخصصین   همچنین   و   روستایی  گردشگری  هزمین 

.  گرفت  قرار  تأیید  مورد  روستایی  گردشگری  هتوسع
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ایی  جهت امهپرسش   پای باخ   آلفای   از  ن ه   کرون   استفاد
ن   میزان  شد، امهپرسش   کل  برای  آ   مطلوب   و  82/0  ن

اشدمی ای.  ب   کیفی   و  کمی  ماهیت  تحقیق  متغیره
ه   آوریجمع   در  و   داشته اداد   لیکرت   طیف   مقیاس  از  ه

ه اد   وتحلیل تجزیه   منظوربه   سپس  و   شده  استف
ه اداد ایروش   از  ه ار  ه ایشاخص   توصیفی،  آم  ه

انه   میانگین،)   مرکز   به  گرایش ایشاخص   و(  نما  و  می  ه
انس،)  پراکندگی ار،  انحراف  واری   و   کشیدگی  معی

ه ...(    و   چولگی   بررسی   منظوربه   همچنین.  شد  استفاد
باطی  تحلیل ش   از  استن ایرو   ضریب   آماری  ه

بستگی، اری   معادلات  پیشرفته  رویکرد  هم اخت   س
ه اد اتحلیل .  شد  استف ا  ه ه  ب اد اینرم   از  استف  افزاره

spss22  وAmos22  م ا ن و انج ای  میزا ع خط  اول نو

(α) ن   برای ا   برابر   دامنه   دو   آزمو   گرفته  نظر  در  05/0  ب
 .شد

 هایافته   3
امع   اکثریت الغ  ،(نفر   244)  پژوهش  هج   63.5  بر  ب

ن  را  درصد  نمونه  از  نیمی  حدود.  دهدمی   تشکیل  مردا

ارشناسی  تحصیلات   دارای (  45%) اشندمی   ک %  ب  .
ه   را   نمونه  حجم   از  درصد   4/68   سال،   26-45  سنی   گرو

 .دهندمی   تشکیل

ایفرضیه   آزمون  منظور  به ام   در  پژوهش  ه   گ
امهپرسش   21  تعداد  نخست امل   صورتبه   که   را   ن   ک

ه  تکمیل  برای  گردید؛  حذف  تحلیل   از  بودند  نکرد
ایمفروضه   بررسی ار   ه ارامتریک  آم ن   پ  از  که   گونههما

بل ه   شد،  مشخص   ق ایداد  صورتبه  پژوهش  ه
اصله  ه  گیری اندازه  ایف   روش   از  همچنین.  است   شد

اب  برای احتمالاتی  گیرینمونه انمونه انتخ ه  ه   استفاد
ه؛ ا  دیگر  طرف   از  شد اییافته   به  توجه  ب (  2)   جدول  ه

ن می ان   توا  چولگی  و   کشیدگی  ضرایب  که   نمود  بی
اد  و   پژوهش  متغیر  ه  در  آن  ابع  قرار  - 2  و +  2  محدود

ن   که  دارد ال   فرض  دهدمی   نشا ننرم  نیز  توزیع  بود
ایت  .است شده رع

 

 روستایی   گردشگری   ه توسع   های مؤلفه   توصیفی   تحلیل .  2  جدول 

اره انگین  بیشینه  کمینه  مؤلفه   آم  می
انحراف 

اندارد   است

 کشیدگی  چولگی

اره   آم
ای   خط

اندارد   است
اره   آم

ای   خط
اندارد   است

امه   -31/0 65/2 57/14 20 4 دولتی ریزیبرن

128/0 

67/0 

255/0 

ارکت م  مش  26/1 - 88/0 44/1 16/8 10 2 مرد
اعی  -فرهنگی  04/1 -52/0 13/3 07/19 25 5 اجتم

ادی   - 03/0 -25/0 71/1 81/6 10 2 اقتص
 – بهداشتی

 محیطیزیست
3 15 43/8 71/2 55/0 05/0- 

 -48/0 08/0 48/2 88/9 15 3 آرامش  و امنیت
بلیغات  38/0 -13/0 62/1 80/6 10 2 سودمندی  و ت

 

بستگی  ماتریس(  3)  جدول ایمؤلفه   هم  را  پژوهش  ه
ن ا ا.  دهدمی   نش ن   ضرایب،  عمده  اینکه  به  توجه  ب   میزا

الا ن  را  معنادار  و  ب ا نمی  دهدمی  نش   فرض   توا
نخطی  .قرارداد پذیرش مورد هم را  رابطه بود
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 روستایی   گردشگری   ه توسع   های مؤلفه   همبستگی   ماتریس .  3  جدول 

 

مه 
رنا

ب
زی

ری
 

تی
دول

 

ت
ارک

ش
م

 
دم 

مر
 

گی
هن

فر
- 

عی 
ما

جت
ا

 

دی 
صا

قت
ا

 

تی
ش

دا
به

 –
 

ت
س

زی
طی

حی
م

 

ت
منی

ا
 و 

ش 
رام

آ
 

ت
غا

بلی
ت

 و 
دی 

من
ود

س
 

امه         1 دولتی ریزیبرن
ارکت م  مش       1 448/0** مرد

اعی  -فرهنگی      1 391/0** 598/0** اجتم
ادی      1 481/0** 244/0** 554/0** اقتص

   1 050/0 217/0** 036/0 *110/0 محیطیزیست – بهداشتی
  1 074/0 501/0** 404/0** 244/0** 530/0** آرامش  و امنیت

بلیغات  1 502/0** 124/0* 579/0** 549/0** 287/0** 559/0** سودمندی  و ت
 * ( دامنه   دو )   0/ 05  سطح   در   معنادار   همبستگی   ضریب   و ( **  دامنه   دو )   0/ 01  سطح   در   معنادار   همبستگی   ضریب 

ا ه  ب اری   معادل  رویکرد  از   استفاد   ه مرتب  تحلیل  ساخت
م ایسؤال   ابتدا   دو امه پرسش  ه ن به   ن ای   عنوا   متغیره

ار انگر)  آشک ایمؤلفه   از  هریک  و (  نش ادی   ه   پیشنه
نبه   گردشگری ن )  مکنون  متغیر  عنوا ب (  پنها   اول   همرت

م  در  و ا نبه   گردشگری  هتوسع  سازه   بعد  گ   متغیر   عنوا
ن م ه مرحل مکنو  .شد گرفته  نظر در دو

ا ادی   مدل   ترسیم   ب س   افزارنرم   در  پیشنه   و   ایمو
ای ا   اولیه  برآورده انس  به   توجه  ب   بین   کوواری

ای  ار  متغیره ایگویه )   مدل  آشک امهپرسش  ه   مدل (  ن
ایی اندارد  ضرایب)  2  و  1  شکل  صورتبه  نه ه   است   نشد

ه   ضرایب  و ه  ترسیم   و  اصلاح (  استانداردشد   مورد   و  شد
 گرفت  قرار  تحلیل

ای( 4)  جدول اده ارگرفته به  نم ه ک   برابر  مدل شد
امؤلفه  از هریک ن ه ا .دهدمی   نش

مدل   ه کارگرفته شد . نمادهای به 4دول  ج   

اد امل  نم  ع
Y1  امه لتبرن  ریزی دو

Y2  م ارکت مرد  مش

Y3 اعی  -فرهنگی  اجتم

Y4  ادی  اقتص

Y5  محیطیزیست –بهداشتی 

Y6  آرامش  امنیت و 

Y7  بلیغات و سودمندی  ت

TURDV گردشگری  هتوسع 

X21-X01 ای گویه امه پرسش 21الی  1ه  ن
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ای   از  هریک  برای  ضرایب  زیر(  5)  جدول   متغیره
ن ب   مکنو ایمؤلفه )   اول  همرت   را (  گردشگری  ه توسع  ه

ن ا ان.  دهدمی  نش ای س  افزارنرم   در  است  توجه  ش  ایمو
انگری  برای نبه  که  نش  برای  فرضپیش  نشانگر  عنوا

ن،  متغیر  هر ه   استاندارد  ضریب  مکنو  قرار  1  برابر  نشد
اندارد  خطای ضریب   گیرد،می   نسبت  همچنین و است

اسبه   را  بحرانی   ضریب   صرفا    و   کندنمی   مح
ه انداردشد ن  را (p) احتمال میزان و  است .دهدمی  نشا

  

 روستایی   گردشگری   ه توسع   مدل   نشانگرهای   استانداردنشده   و   استانداردشده   ضرایب .  5  جدول 
ر  متغی

ر  شکا  آ
شانگر(  )ن

سیر   م
ر  متغی

 مکنون
  ها()مؤلفه

 ضرایب 
رد   ستاندا ا

شده  ن

 ضرایب 
شده  رد ستاندا  ا

خطای  
رد  ستاندا  ا

سبت   ن
 نتیجه P بحرانی

X12 <--- Y4 1 .0 553 /   01/0 
ید  ی تأ

تم  ی  آ

X14 <--- Y5 1 .0 4 38/   01/0 
ید  ی تأ

تم  ی  آ

X20 <--- Y7 1 ید  01/0   / 539 0. ی تأ
تم  ی  آ

X21 <--- Y7 64 8/ 397 / 1 05/ 6.1 ید  01/0 58 ی تأ
تم  ی  آ

X17 <--- Y6 1 .0 62 ید  01/0   /5 ی تأ
تم  ی  آ

X19 <--- Y6 956 / 64 9/ 1 02 / 9.4 1 0 01/0 
ید  ی تأ

تم  ی  آ

X18 <--- Y6 1 .02 2 686 / 1 1 2 / 9.1 03 01/0 
ید  ی تأ

تم  ی  آ

X16 <--- Y5 82 7/ 2 62/ 2 2 ید  01/0 3.684 / 4 ی تأ
تم  ی  آ

X13 <--- Y4 998 / 54 2/ 1 4 ید  01/0 6.852 / 6 ی تأ
تم  ی  آ

X10 <--- Y3 1 .059 4 38/ 1 93/ 5.4 ید  01/0 90 ی تأ
تم  ی  آ

X11 <--- Y3 732/ 2 80/ 1 83/ 3.995 01/0 
ید  ی تأ

تم  ی  آ

X08 <--- Y3 1 .666 64 8/ 2 64/ 6.309 01/0 
ید  ی تأ

تم  ی  آ

X07 <--- Y3 1 .0 4 34/   01/0 
ید  ی تأ

تم  ی  آ

X05 <--- Y2 1 .0 1 ید  01/0   / 82 ی تأ
تم  ی  آ

X06 <--- Y2 734/1 31 3/ 566 / 3.06 ید  01/0 3 ی تأ
تم  ی  آ

X01 <--- Y1 1 .0 387 /   01/0 
ید  ی تأ

تم  ی  آ

X02 <--- Y1 32 3/1 530 / 2 2 0/ 6.02 4 01/0 
ید  ی تأ

تم  ی  آ

X03 <--- Y1 589/1 4 93/ 2 72/ 5.84 5 01/0 
ید  ی تأ

تم  ی  آ

X04 <--- Y1 739 / 34 7/ 1 55/ 4 ید  01/0 781. ی تأ
تم  ی  آ

X15 <--- Y5 02 6/1 808 / 791/ 2 ید  01/0 560. ی تأ
تم  ی  آ

X09 <--- Y3 858 / 2 68/ 2 2 4 / 3.83 ید  01/0 5 ی تأ
تم  ی  آ

 .است   مسیر   تأیید   بیانگر   1/ 96  بالای   بحرانی   نسبت 
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ن  ا ن (  5)  جدول  که  گونههم م   دهدمی   نشا ا   تم
ای انگره الاتر  بحرانی  نسبت  دارای  مدل  نش   96/1  از  ب

اشندمی نمی   بنابراین.  ب  بار  که  گرفت  نتیجه  توا
املی  ایگویه   از  هریک   ع امه پرسش  ه ادار  ن   است   معن

ا  و بت   به  توجه  ب انس ای  ه ه   بحرانی  ه اهد همش  شد
ادار 001/0 سطح در همگی اشندمی  معن    هر  روازاین . ب

ک ن   ی اآ ن   متغیر اندتوانسته   ه   را  خود  به  مربوط مکنو
 .کنند گیریاندازه

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 نشده   استاندارد   ضرایب   با   گردشگری   ه توسع   نهایی   مدل .  3  کل ش 
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 استانداردشده   ضرایب   با   گردشگری   ه توسع   نهایی   مدل .  4  شکل 

 

امل   هفت ایی  گردشگری   ه توسع  بر   مؤثر  ع .  1  روست
امه    –   فرهنگی.  3  مشارکت،.  2  دولتی،  ریزیبرن

 و  بهداشتی.  5  اقتصادی،.  4  اجتماعی،
  سودمندی .  7  و  آرامش   و  امنیت .  6  محیطی،زیست

ات،   و ن   در  تبلیغ ه   دهستا اد   بخش  زیررا آب   مورد   سعد
  ذیل   شرح  به   آن  نتایج   که  گرفت  قرار  بررسی

اشدمی .ب

  

 روستایی   گردشگری   ه توسع   نهایی   مدل   مسیرهای   ضرایب .  6  جدول 

 مسیر 
ضریب  

اندارد   است
ه  نشد

ضریب  
اندارد   است

ه  شد

ای   خط
اندارد   است

بت   نس
 بحرانی 

ضریب  
 تعیین 

p  نتیجه 

امه  ریزی مسیر برن
لت   /001 76/0 251/5 229/0 870/0 20/1 دو

أیید   ت
 مسیر 

م  ارکت مرد  /001 74/0 251/3 177/0 860/0 567/0 مش
أیید   ت

 مسیر 
  -مسیر فرهنگی

.79 ---  --  890/0 0/1 اجتماعی  / 001/ 
أیید   ت

 مسیر 

 /001 93/0 10/7 227/0 965/0 162/1 مسیر اقتصادی 
أیید   ت

 مسیر 
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  –مسیر بهداشتی 
 محیطیزیست

131/0 095/0 110/0 189/1 009/0 234/0 
م   عد

أیید   ت
 مسیر 

مسیر امنیت و  
 آرامش 

696/1 872/0 287/0 899/5 76/0 001/ 
أیید   ت

 مسیر 
ات و   مسیر تبلیغ

 سودمندی
984/1 931/0 333/0 852/5 87/0 001/ 

أیید   ت
 مسیر 

ن  ا ه (  6)   جدول   در  که   گونههم  ههم  شودمی   مشاهد
ا،مؤلفه  امل  جز  به  ه ط،زیست   و  بهداشت  ع ا   محی   ب

انداردشد   ضریب الای  هاست ادرند  860/0  ب   حداقل   که  ق
انس  از  درصد  74 ایی  مدل  واری  گردشگری  هتوسع  نه

ایی  بیین   را  روست افته .  کنند  ت ایی اصل  ه   سطح   در  ح
ادار/ 001 اشندمی  معن  .ب

ا  محیطیزیست   -بهداشتی  مؤلفه   ضریب   ب
ه  انداردشد بت  و /  095  است   مدل   در  1/ 19  بحرانی  نس

ایی ادر  نه بیین   به  ق  در  روستایی  گردشگری  هتوسع  ت
العه  مورد همحدود اشدنمی  مط  .ب

 گیرینتیجه و بحث   4
ایی،  توریسم ال   و  مفاهیم  از  یکی  روست   ه توسع  اشک

ایدار ن  در  که  است  پ ابع  از  آ   مناطق   در  موجود  من
اده  محلی   ترین کم   توسعه،   گونهاین.  شودمی   استف

أثیرات ا  و   دارد  را  اجتماعی  -محیطی  مخرب  ت   اصولا    ی
اقد ای  رهگذر  از  و  است  تأثیراتی  چنین  ف   سطح   ارتق

اد  مناطق،  در  وریبهره ال،  ایج  توزیع  اصلاح  اشتغ
ظ  درآمد، ارکت   جلب  بومی،  فرهنگ   و محیط  حف   مش

م ه  هارائ و مرد ایشیو بق برای مناسب ه اختن  منط   س
ا اوره ایارزش   و  ب ا  سنتی  ه ط  ب   منافع   امروزی،  شرای

ن  ازدمی   محلی   جوامع  نصیب   را   روزافزو   طور به .  س
ایج   خلاصه، ان  تحقیق  از  حاصل   نت   جز  به  که  داد  نش

امل  شش  ،"محیطیزیست  و  بهداشتی"  همؤلف  ع
امه"  یعنی  دیگر ارکت"  ،"دولتی  ریزیبرن  ،"مش

" آرامش  و   امنیت   ،"اقتصادی"  ،"اجتماعی  -  فرهنگی"
ات  و  سودمندی"  و ع  در  ،"تبلیغ   74  بر  بالغ  مجمو

انس درصد  .اندکرده  تبیین را  کل واری

ا ایج   به   توجه   ب اییافته   و  نت ه دستبه   ه   از   آمد
ای  پژوهش، اده   ه توسع  جهت کاربردی  و  کلی  پیشنه

اهای  در  گردشگری العه  مورد  روست اد  در  مط  ابع
ادی  فرهنگی،-اجتماعی   زیر   در  خلاصه  طوربه   اقتص

 :گرددمی  ارائه

بود- ات   به انی  -بهداشتی  خدم   سرویس   ازجمله  درم
اهای  اغلب  که  بهداشتی   مشکل   مطالعه  مورد  روست

 داشتند؛  را

اتی  تیزر  هتهی - بلیغ  از  گردشگری   فصل   در  ت
ایدیدنی العه،  مورد  همحدود  ه اه   مط ایشگ انم  و  ه

ا؛جشنواره   ه

ا   برگزاری  و  آموزش - انشست   و  سمیناره   متناسب   ه
ا م  و  آداب  ب ایآیین   و  رسو بی  ه لب   در  مذه ا   ق

امه  ایبرن اد  ه م  آشنایی  جهت  ش ا   بومی  مرد   ب
ایی   گردشگری   ه زمین  در  مجرب  افـراد  آموزش   و   روست

الیت  ایفع ا مرتبط ه  گردشگری؛  ب

اگردی  ویژه   تور  برگزاری- ن   برای   روست اسا   و   عک
اران برنگ ط   خ ان  مسؤولین   توس ن   شهرست   دشتستا

س  جهت ا افتن  انعک ایجاذبه   ی ایی   گردشگری  ه   روست
ن ا ات  در  زیرراه  دهست بوع ایت   و  مط ایس  ه

 .گردشگری
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ایه   به  دولتی   مسؤولین   توجه   افزایش-  و  گذاریسرم
 مطالعه؛  مورد  همحدود  گردشگری رونق

ال  به   کمک- ن   اشتغ ا ات   بخش  در  ویژهبه   جوان   خدم
بط ا  مرت ایفعالیت  ب ایی؛  گردشگری ه  روست

ایه   ویژهبه   و  خصوصی   بخش  تشویق - ن سرم   دارا
ایه   جهت  بومی   گردشگری   بخش  در  گذاریسرم

اها؛  روست

انه   طرح  اجرای- ایخ اری  ه   داخل   در  استیج
اهای العه  مورد  روست اه  جهت  مط ن   حال   رف   گردشگرا
اهای العه؛   مورد روست  مط

ال  به  کمک- ن  اشتغ ایی  رنا ن   رونق  طریق  از  روست   داد
ایع  به  محلی؛ و دستیصن

اد- ای   ایج ازاره  دستیصنایع  هفتگی  و   روزانه  ب
ایی ایغرفه   همچنین  و  روست ای  ه  در  فرهنگی  کالاه

ا ن  ورود فصل و  روزه  .گردشگرا

 مالی  حامی
ا ار   به   بن اله   این   مسؤول،   ه نویسند  اظه امی   مق   مالی   ح

 .است نداشته

 پژوهش  در نویسندگان سهم
 .درصد 100: اول هنویسند

 منافع تضاد
ه م  نویسند  در  منافعی  تضاد  هیچ  که  دارندمی   اعلا

ا رابطه ا و نویسندگی   ب ار ی اله  این انتش  .ندارند مق

 تشکر  و  تقدیر
ه، اوره  دلیل  به  افراد،  ههم  از  نویسند ایی  و  مش   راهنم

ن   و   علمی اله   این   در  مشارکتشا  قدردانی  و   تشکر  مق
ایدمی .نم
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