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Abstract 
Context and Purpose: The current research aims to analyze the role of religious 
tourism as a tourism destination in Iran. Design/methodology/approach: This 
research uses a descriptive method, and the information is collected through 
library studies. Up-to-date articles, authentic books, library documents, and 
authentic internet sources have been used to collect information. Findings: The 
findings indicate that by looking at Islamic countries, including Iran, we find that 
most of these countries are in the field of ancient civilizations, and 70% of the 
issues related to the history and civilization of the earth took place within the 
boundaries of these countries. Iran, due to its high potential in the field of various 
historical experiences, has become an attractive country in terms of tourism. 
Conclusion: The results indicate that the major religious destinations of Iran, 
such as Mashhad, Qom, Shiraz, and Shahre Ray, are the bases of Islamic 
civilization and contain a huge part of the Islamic civilization heritage. Therefore, 
the existence of many capacities of Islamic civilization, from the rich architecture 
of the Islamic period to customs and religious rituals, has made it inevitable to 
take basic measures to identify and take advantage of this heritage to develop 
tourism in these destinations. Therefore, it is suggested to consider the role of 
religious tourism in Iran's tourism destination. Originality/value: The present 
study's innovation and originality are that it has paid attention to the analysis of 
the role of religious tourism in Iran's tourism destination, and its results can be 
useful for tourism managers, etc. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Tourism development affects the 
country's economic, cultural, and political 
dimensions. The creation of employment, 
the flow of economic capital, the increase 
in foreign income due to the demand for 
foreign travel, and the subsequent 
increase in security in the country are 
among the positive effects of tourism. The 
foreign currency receipts from tourism 
are more than oil, cars, and 
communication equipment exports. Also, 
tourism has played an important role in 
encouraging investment in infrastructure, 
generating income for the government as 
well as the private sector, and creating 
direct and indirect employment. The 
tourism industry plays a significant role in 
the economic development of different 
regions and can create important cultural 
and social changes in the destination. 
Through income distribution, job creation, 
and poverty reduction, the tourism 
industry can cause social development and 
progress and create public welfare and 
health. This industry has significant effects 
on the economy and economic issues of 
cities, regions, and countries, such as 
employment, human resources, per capita 
income, international trade, balance of 
payments, etc.  Religious tourism, as one of 
the important branches of tourism with all 
its components and types such as shrines, 
religious places, etc., due to its special 
features and functions, has been able to be 
placed in the text of world tourism so that 
its sphere of influence has covered all over 
the world. According to estimates from the 
World Travel Organization, religious 
tourism accounts for 26% of the total 
world tourism flow. With the spread of 
Islam in Iran and the spread of the Shiite 
religion in the early Islamic centuries, the 

cities and villages of Iran became centers 
for life, and after the death of Imamzadehs, 
their tombs became a place for pilgrims to 
visit, which is one of the important aspects 
of spending leisure time in life. At the heart 
of religious tourism is the pilgrimage of 
holy and religious places, which can lead 
to a sense of well-being in individuals and 
help improve the quality of life in various 
dimensions. In today's turbulent world, 
where religious and spiritual aspects are a 
little less visible than in the past, this is a 
turning point to pay attention to this 
important aspect of life and travel. In 
terms of the presence of various 
monotheistic religions and the existence 
of many followers and believers of these 
religions, Iran has great potential for 
developing pilgrimage tourism. In terms of 
having attractions and pilgrimage 
destinations of different religions to 
attract foreign Muslim, Zoroastrian, and 
Jewish pilgrims, Iran can be considered to 
have an advantage in this field. The blessed 
tomb identified in Iran is very important in 
terms of tourism and the movement of 
tourists and pilgrims. They attract many 
tourists and pilgrims from different parts 
of the country every year. Also, the 
presence of old and ancient churches with 
religious aspects in our country, like the 
Qara Church in West Azarbaijan or the 
Vank Church in Isfahan, can play an 
important role in attracting tourists, 
especially Christians and Armenians. This 
is also true for other religions, such as 
Judaism and Zoroastrianism. Many holy 
places of Jews in Iran, such as the 
Mordechai Temple in Hamedan or the 
tomb of Cyrus the Great in Pasargad, Fars, 
and numerous temples and fire temples in 
Yazd and other parts of the country, along 
with hundreds of ceremonies, are all 
examples in this field. According to what 
was said, this research seeks to answer the 
following question: What is the role of 
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religious tourism in the tourist destination 
of Iran? 

2. Research Methodology 
The present research is descriptive and 
follows library research for data 
collection; so, up-to-date articles, 
authentic books, library documents, and 
authentic internet sources were used to 
collect information.  

3. Research Findings 
The findings indicate that by looking at 
Islamic countries, including Iran, we find 
that most of these countries are in the field 
of ancient civilizations, and 70% of the 
issues related to the history and 
civilization of the earth took place within 
the boundaries of these countries. Iran, 
due to its high potential in the field of 
various historical experiences, has 
become an attractive country in terms of 
tourism.  

4. Conclusion 
Today, tourism is one of the most 
important and effective economic issues 
and one of the most important and 
outstanding communication, social, and 
cultural factors worldwide. In fact, the 
development of economic, health, 
security, and transportation 
infrastructures in the 21st century has 
made tourism an inevitable reality in 
people's lives. Therefore, tourism is one of 
the key industries in any society that can 
attract planners' attention because it 
affects many sectors of society, including 
economic, cultural, and environmental 
sectors. On the other hand, the large 
volume of travel in recent years has made 
tourism one of the largest industries in the 
world, so the income from tourism, along 
with the transportation of passengers, 
constitutes about 17% of the world's total 
exports. Due to the growing importance of 
tourism in today's world and the 

competitiveness of the worldwide tourism 
market, tourist destinations are 
increasingly competing to attract tourists. 
The expansion of the tourism industry in 
any part of the world requires special 
conditions and facilities such as weather, 
ancient monuments, natural attractions, 
customs and traditions, infrastructure, 
facilities, and equipment. Therefore, each 
tourist destination should try to increase 
its share of this industry and its income. 
Currently, many advanced countries 
consider tourism to be the best way to 
promote culture, create international 
understanding, and achieve abundant 
economic income. From an economic 
point of view, tourism is one of the fastest 
ways to return capital and has the highest 
coefficient of capital accumulation 
because capital enters the country in the 
form of currency. In fact, the most 
important goal of the development of 
domestic and foreign tourism is the 
economic-social development of the 
destination areas. Pilgrimage and religious 
tourism, which are rooted in religious 
beliefs and beliefs in the world, in their 
own sense and beyond dependence on 
time and leisure, are important factors in 
human geography in shaping travel, 
creating concentration, and creating 
cultural perspective. On the other hand, 
the religious tourism industry is one of the 
best ways to introduce history, culture, 
and religious values and promote the 
peaceful coexistence of religions among 
countries. In addition, religious places, in 
addition to their sanctity and unique 
spirituality, express people's customs, 
beliefs, and thoughts. In terms of Iran's 
special cultural-religious situation among 
other countries, religious tourism has 
room for significant cultural growth and 
development in Iran in such a way that the 
variety of centers, historical buildings, and 
places of worship of different religions in 
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different regions of the country has made 
the situation of Iran unique in the whole 
world. The attractions of Iran's religious 
places, which show the intertwining of 
religious teachings with Iranian thought, 
art, and life, are still among the priorities 
of foreign tourists who travel to Iran. 
Therefore, the religious motivations of 
foreign tourists for traveling to Iran and 
the existence of more than one billion 
Muslims and two hundred and fifty million 
Shiites in the world remove many of the 
obstacles and problems that lie in our 
definitions of the tourism phenomenon 
and its negative social and cultural effects, 
paving the way for the development of the 
religious-cultural tourism industry. 
However, religious tourism in Iran, despite 
the abundance of sacred religious places 
(8919 places), still lacks specialized and 
purposeful organization, and this 
disorderly situation can be seen even in 
important cities such as Mashhad and 
Qom. This is while at least 4319 of these 
religious places are among the works 
registered in the national heritage list, 
which have cultural-historical attractions 
besides pilgrimage attractions. Iran, as the 
Shiite center of the world, has a high 
capability in the field of religious tourism 
development. The maximum population of 
Shiites and the expansion of religious and 
pilgrimage places in Iran have led to the 
prosperity of religious tourism. The 
existence of numerous religious and 
pilgrimage places and the dominance of 
Islamic and Shiite cultures have provided a 
suitable basis for the development of 

religious tourism in Iran. So, with proper 
planning and investment, Iran can become 
a religious tourism destination in the 
Islamic world. In addition to providing 
positive aspects, economic and financial 
growth in the country causes 
communication with other countries and 
makes interaction between nations and 
cultures possible. Considering the fact 
that now religious and pilgrimage tourism 
is considered the most important 
motivation for the people of Muslim and 
Arab countries, we can seize the 
opportunity with proper advertising and 
interaction with Muslim countries to pave 
the way for religious tourists to enter Iran. 
On the other hand, by investing in the 
tourism industry and providing 
opportunities for the entry of foreign or 
non-Muslim tourists, this component can 
be used as a suitable opportunity to 
promote the culture and religion of Shia. 
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 :  ها کلیدواژه

  مذهبی؛  گردشگری گردشگری؛ 
 ایران  گردشگری؛  مقصد

 چکیده
  ایران   گردشگری   مقصد  در  مذهبی   گردشگری   نقش   تحلیل   هدف   با  حاضر  : تحقیق هدفزمینه و  

: روش مورد استفاده در این تحقیق توصیفی و ابزار گردآوری اطلاعات  شناسیروش   .است  شده  انجام
ی و  اخانه کتابی معتبر، اسناد هاکتاب روز، ؛ لذا از مقالات به ای استخانه صورت مطالعات کتاببه

برای جمع اینترنتی  یافته هایافتهآوری اطلاعات استفاده شده است.  منابع معتبر  از آن  :  ها حاکی 
  تمدن   حوزۀ   در   کشورها  این  اکثر   که  یابیم درمی  ایران   ازجمله  اسلامی  کشورهای  به   نگاهی   است که با 

  به   کشورها  این  محدودۀ  در زمین   کرة  تمدن  و تاریخ به  مربوط   مسائل درصد  70 و   گرفته   قرار   قدیم
  به   تاریخی  مختلف   هایتجربه  زمینة   در   بالا  پتانسیل   دلیل   به   ایران   کشور  و   است  پیوسته  وقوع
پیشنهاداتنتیجه  .است  شده   تبدیل   گردشگری   نظر  از   جذابی  کشور  و  از آن  گیری  نتایج حاکی   :

  هایپایگاه   عنوان به  ری   شهر  و   شیراز  قم،   مشهد،  ازجمله  ایران   مذهبی  مقاصد عمده  طرفی  است که از 
  لذا،   اند؛ داده   جای  خود   در   را   اسلامی   دورة   تمدن  میراث   از   عظیمی  قسمت  ایران،   در   اسلامی  تمدن
  و   رسوم   و  آداب  تا  گرفته  اسلامی   دورة  غنی   معماری  از  اسلامی  تمدن  فراوان  هایظرفیت   وجود
  منظور   به   میراث   این   از   گیری بهره  و   شناسایی   را جهت  اساسی   اقدامات   انجام   لزوم   مذهبی،   هایآیین 

  گردشگری   که نقش  شودمی  لذا پیشنهاد  است؛   کرده  ناپذیراجتناب  مقاصد   این   در   گردشگری  توسعۀ 
  مطالعۀ  اصالت  و   : نوآورینوآوری و اصالتگیرد.  قرار  توجه ایران مورد  گردشگری مقصد   در مذهبی 

توجه شده    ایران  گردشگری   مقصد   در   مذهبی   گردشگری   نقش  تحلیل   که به  است  این   حاضر در 
 تواند برای مدیران گردشگری و غیره مفید واقع شود.است و نتایج آن می 

 :  تاریخ دریافت
 1403  اردیبهشت 3
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 :  تاریخ پذیرش
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 :  تاریخ انتشار
 1403 آذر 25
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 مقدمه 1
 از  فناوری  و  اجتماعی  اقتصادی،  سریع  تحولات  امروزه

سو  سیاسی،  یهانظام   میان  رقابتی  فضای  و  یک 
 سوی  از  المللیبین  یهاشرکت و    بزرگ  یهاقدرت 

  مبارزه   به  را  گردشگری  آیندۀ  دربارۀ  دیگر، پژوهش
است    کرده تبدیل هاآن  معیشت  افزایش  و  بقا  برای

  گردشگری  صنعت  (. 104 : 1402 مرادی،  و  پور صفایی)
  دنیا   در  خدماتی   صنایع  ن یتربزرگ   از  یکی  عنوان به

  نام   نامرئی  عنوان صادراتآن به  از  که  است  مطرح
  اجتماعی   اقتصادی،   هایدر حوزه   آن   اثرات  برند ومی

ا   مختلف  مناطق  در  سیاسی  حتی  و  فرهنگی  و  کاملا
  یک   (. گردشگری55  :1401  جهانیان،)  است  مشهود
 یهاشاخص   و   کشورهاست  اقتصاد   در  مهم   صنعت

نیز  و  دهندی م  نشـان  را  گردشـگری  قـدرت  آمـاری 
بازدیدکنندگان   از  حاصـل  یهایافتیدر -بین  هزینـۀ 

  خرید  سرگرمی،  نوشیدنی،  و  غذا   اقامت،   برای   المللی
  امر   این  گویای  وضوحبه  نیز  کالاها  و  سـایر خدمات  و

  ارزی   درآمد  داخلی، درآمـد  افـزایش  طریق   از  و  است
 کشور  یک  اقتصاد  در  مثبتی  تأثیر  اقتصادی،  ضریب  و

  باعث   گردشگری  همچنین .  ( 109:  1400  معاون،)  دارد
  کیفیت زندگی   بهبود  و  اجتماعی  یهاه ی سرما  تحرک

 کاهش  و  تجربه  فرهنگ،   تبادل  طریق  از  ساکنان 
 یهای ری درگ  مختلف  انواع   وجود  با.  دشوی م  بیکاری
 یهات یفعال   سیاسی،  آشفتگی  المللی،بین  و  داخلی

  گیر، همه   یهایماریب  طبیعی،  بلایای  تروریستی،
  مختلف   در نقاط  اقتصادی   آشفتگی  و   انرژی  بحران
 در  صنایع  نیتربزرگ   از  یکی  به   صنعت   این ،  جهان

  شده   تبدیل   توسعهحال در  و  یافته توسعه  کشورهای
همکاران،  1پاراماتی)است   در1  :2017  و    میان  (. 

 از  یکی  مذهبی  گردشگری  گردشگری،  هایگونه
  ن یترمهم  از  و  است  گردشگری  نوع  ترینرایج

  گردشگری .  رودمی  شماربه  گردشگران  هایانگیزه
  کنش   از   ناشی  اجتماعی،   ایپدیده   مانند   مذهبی
  این   و  است  محلی   جوامع   و   گردشگران   میان   متقابل 
  ابعاد   در  ایکننده تعیین   نقش   متقابل،  کنش  و   ارتباط

 
1 Paramati  
2 Chantziantoniou 

.  دارد  محلی  و  میزبان   جوامع  اجتماعی  و  فرهنگی
  با   را  افراد  که  است  ایوسیله   مذهبی  گردشگری

 پیوند  یکدیگر  به   متفاوت   هایفرهنگ   و   مذاهب
  گردشگری   توسعة(.  55  :1401  جهانیان،)  دهدمی

روابط   شناخت  تقویت  به  مذهبی   و   المللیبین  و 
برنامههامهارت   توسعة   میزبان   جوامع  در  ریزانی 

همکاران،  شودی م  منجر و  اکبری     (. 24:  1402  )علی 
 300  از  بیش  هرساله   ی مذهبی  گردشـگر   یهامکان 

و  )   کند یم  جذب  گردشگر  میلیون  توشنی 
  اخیر   هایسال   در  روازاین (.  137:1401همکاران،

منزلۀ   مذهبی،   گردشگری بــرای   ابـزاری  به    توانمنـد 
 تــاریخ  و  فرهنــگ  مــذهب،  تــرویج   و  معرفــی

)کانتزیانتونیو   مقصــدهای و   2گردشــگری 
  ایجاد   طریق  از  تواندمی   (،3،2017داینیسوپالو 

 افزایش  و  ارزی  غیر  و  ارزی  درآمد  کسـب  اشـتغال،
از  درآمـدهای  اقتصادی فعالیت   محـل  مالیاتی    های 

  اقتصادی   توسعۀ   سبب   مذهبی،  گردشگری   با   مرتبط 
  این   به  توجه  با   (. 137:1401توشنی و همکاران،)  شـود

  عنوان به  مذهبی،  گردشگری   که  گفت  باید  مطالب،
 ارزآور  نه فقط  گردشگری،  باقدمت   هایاز گونه  یکی

  از   تواندمی   است؛ بلکه  محلی  اقتصاد  بهبود  موتور  و
  تمرین   عنوانبه  و  کند  محافظت  نیز  فرهنگی  میراث

تغییر  اجتماعی   فضای   در  وی  قراردادن  و  فرد  در 
اجتماعی  -فرهنگی    مهم  هایویژگی   دارای  اجتماعی،

همکاران،  ) است   و   بنابراین،  (. 179:1399معاون 
  که   است  گردشگری  از  نوعی  مذهبی،  گردشگری

  حالات   تغییر  فرهنگی برای  – نوعی پتانسیل اجتماعی  
  و   فرهنگی  مسائل  نیازمند   که  دارد  فردی   انگیزهای

و 4معاون )است    معنوی  حضور  در  مذهبی
   (.2017همکاران،

  مؤمنین   بارز  صفات  بیان  به  که  آنگاه  کریم  قرآن
  »السائحون«   را  آنان  صفات  چهارمین  ،پردازدیم
}شماردی مبر (  کنندگانسیاحت)   الحامدون   التائبون: 

  الامرون   الساجدون  الراکعون  السائحون  العابدون
  لحدود   الحافظون  و  المنکر  عن  الناهون  و  بالمعروف

3 Dionysopoulou   
4 Moaven  
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  مفسران   از  بعضی(.  112توبه،{ ) المومنین  بشر   و  الله
را    و   زمین   روی   در  گردش   معنای   به   »سیاحت« 

  و   بشری  جوامع  شناخت  و  خدا  عظمت  آثارمشاهدة  
  که   اقوام  یهادانش  و   رسوم  و  عادت  با  آشنایی 

  سوقندی، اند )دانسته   سازدی م  زنده  را  انسان   شةیاند
 در  چه)   زیارتی  یهامسافرت   و  گردشگری(.  14:  1375
گستردة    انواع  از  یکی(  اسلام   غیر  در  چه  و  اسلام

  و ضوابط  تقویم  تأثیر   تحت خود  که است  گردشگری
  حسینی،   سید  و  پور  رحیم)  است  شرعی  قوانین  و

مع )رضا   امام  (. 57:  1379 در   »انسان   :ند یفرمای ( 
  آشنا   گوناگون  یهافرهنگ   و  رسوم  و  آداب  با  مسافرت

  رسوم   و  آداب  با  هاآن  مقایسۀ  با  تواندیم  و  شودیم
  نصیبی   دنیوی  لذایذ  از.  کند«  انتخاب  را  بهترین  خود
 از  را  دل  تمنیات  و  دهید  قرار  خویش  کامیابی  برای

 کار  این   در  که   کنید   مراقبت  برآورید،  مشروع   یهاراه 
  اسراف   دچار  و  نرسد  آسیب  شرافتتان  و  مردانگی  به
 بخش،لذت  یهای سرگرم  و  تفریح.  نشوید  تندروی  و

  بهتر   آن ک  م ک  با   و   کندی م  یاری  زندگی  ادارۀ  در  را  شما
 الأنوار،  بحار)شد    خواهید   موفق   خویش  دنیای  امور  با
 از  یکی  عنوانبه  مذهبی  گردشگری.  (208:  17  ج

 ییهاگونه   و  اجزا  همۀ  با   گردشگری  مهم   یهاشاخه 
  سبب   به...    و   مذهبی   اماکن   ،هاارتگاه یز  چون 

  متن   در  است   توانسته  خود خاص کارکرد و  هایژگیو
 نفوذ حوزۀ کهطوریبه گرفته، جای جهان گردشگری

:  1989  نولان،)  است  گرفته   فرا  را  جهان  سراسر   آن،
  گردشگری   سفر،   جهانی  سازمان  برآورد  براساس(.  11

  جهان  گردشگری یهاان ی جر  کل  از درصد 26 مذهبی
  . با (Icep,1997:31)  است  داده  اختصاص  خود  به  را

  قرون   در  شیعه  مذهب  رواج  و  ایران  در  اسلام  رواج
  به   تبدیل  ایران  روستاهای  وشهرها    اسلامی  اولیۀ

  مقبرۀ   ،هازاده امام  مرگ  از  پس  و  زندگی  برای  مراکزی
  که   شده  تبدیل   مشتاقان  زیارت   برای  محلی   به  ایشان 

  زندگی   در  فراغت  اوقات   گذران  مهم   یهاجنبه   از  یکی
 در  (. 63:  1383  منصوری،)  دیآی م  حساب   به   مردم

  و   مقدس  اماکن   از  زیارت  مذهبی  گردشگری  دل
  دعا   ذکر،  توکل،  نیایش،  طریق  از  که  دارد  قرار  مذهبی

 روانی  و  روح   جلای  و  معنویت  به  تواندی م  امثالهم   و
  و   احساس  با  و  گنجدی نم  وصف  در  که  شود  منجر

 ارتقاء به کندیم ایجاد افراد در که خوبی  روحی  حال
  کند   شایانی  کمک  مختلف  ابعاد  در  زندگی  کیفیت

  که   کنونی  پرتلاطم  جهان  در  (.11:  1989  نولان،)
  گذشته   از  تر  رنگکم   کمی   معنوی  و  مذهبی  یهاجنبه 

 این  به  توجه  برای  عطفی  نقطه  این  هستند  نمایان
  سید   و  پور  رحیم )است    سفر   و  زندگی   از  مهم  بعد

 حضور  لحاظ  به  ایران  کشور  (.58:  1379  حسینی،
  و   پیروان  وجود  و  آن  در  توحیدی  مختلف  ادیان

  برای   فراوان  پتانسیل  دارای  ادیان  این   زیاد  معتقدان 
 از  ایران.  باشدی م  زیارتی  گردشگری  مختلف  توسعۀ

  و   ادیان   زیارتی   مقاصد  و ها  جاذبه   دارابودن   لحاظ
  مسلمان،   خارجی  زائران  جلب  برای  مختلف  مذاهب
 در  را  آن  توانی م  که  است  یاگونه   به  یهود  و  زرتشتی

  متبرکۀ   بقعۀ .  دانست   مزیت  دارای   زمینه   این
  آمد و رفت  و  گردشگری   نظر   از  ایران   در  شده شناسایی

  سالیانه   و  است  مهم   بسیار  زائران  و  گردشگران
 کشور  مختلف نقاط  از را  بسیاری زائران  و  گردشگران

  سبب   به  ما  کشور  همچنین  ،کنندی م  جذب  خود  به
 یهاجنبه   با   باستانی  و   قدیمی  کلیساهای  وجود

  یا   و   غربی  آذربایجان   در  کلیسا   قره   همچون  مذهبی
  جذب   در  تواندی م  اصفهان   در  وانک  کلیسای

ا    گردشگران  نقش  ارامنه   ویژه به  و  مسیحیانمخصوصا
  نظیر   ادیان  سایر  خصوص  در  امر  این.  کند   ایفا  مهمی
  اماکن .  دارد  عینی  مصداق   نیز  زرتشت  یا  و  یهود

  مردخای   استرو  مانند  ایران  در  یهودیان  متعدد  مقدس
  پاسارگاد   در  کبیر  کوروش  آرامگاه  یا  و  همدان  در

  سایر   و   یزد  در  متعدد  یهاآتشکده   و   معابد  و  فارس 
 همگی  مراسم  نوع  صدها  با  همراه  کشور  نقاط
  و   رنجبران)  باشندی م  زمینه  این  در  ییهانمونه

  تحلیل  پژوهشهدف اصلی این  (. 68:  1385 زاهدی،
ایران    گردشگری   مقصد  در  مذهبی  گردشگری  نقش

شد،   گفته  آنچه  به  توجه  با  و  اصلی است  سؤال 
که نقشپژوهش    در  مذهبی  گردشگری  این است 

 است؟    چگونه ایران گردشگری مقصد

 شناسی پژوهشروش 2
 ابزار  و  توصیفی  پژوهش  این  در  استفاده  مورد  روش

 ایخانه کتاب  مطالعات  صورتبه   اطلاعات  گردآوری
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 هایکتاب   روز،به  مقالات  پژوهش از  این  در  لذا  است؛
  اینترنتی   معتبر  منابع  و  ایخانه کتاب  اسناد  معتبر،

   . است شده استفاده اطلاعات  آوریجمع برای

 هایافته 3
 فرهنگی  و   علمی  آموزشی،   سازمان  گزارش   براساس

 هایمکان   تعداد  نظر  از  ایران  ،(یونسکو)  متحد  ملل
  کشورهای  برترین از یکی عنوانبه  تاریخی  و باستانی

 تاریخی  مکان  13امروز،    به  تا.  است   گرفته  قرار  جهان
  طور به   مکان   پنجاه  و   جهانی  میراث  فهرست  در

در2011  یونسکو،)  است  شده  ذکر  موقت   ایران   (. 
  متعلق   که   دارد   وجود  مقبره   و   زاده امام  70000حدود

-امام  این  از  برخی.  است  شیعه  امامان   نوادگان  به
  جهان   سراسر   در  شیعه  مسلمانان  همۀ  برای  هازاده 

  محلی   مردم  برای   دیگر  برخی  اما   است؛  مشهور
 250به  نزدیک  ایران  از  خارج  در.  هستند  معروف
  نفر   میلیون   25  و   دارد  وجود   شیعه   مسلمان   میلیون 

 ، 1زینال   و  حسینی)  کنندمی   سفر  سالانه  هاآن   از
ایران2012   با   که  است  کشورهایی  ازجمله  (. 

  به   متعلق  زیارتی  و   مذهبی  مکان   هزاران  از  برخورداری
  مذهبی   ـ  فرهنگی  پیشینۀ  لحاظ  به   و  گوناگون  ادیان
  گردشگری   حوزۀ  در  زیادی  بسیار  قابلیت  از  خود

  زیارتگاه   و  بنا  هزاران  وجود.  است  برخوردار  مذهبی
  زرتشتی، )  مختلف  ادیان  پیروان  زیستیهم  مذهبی،

 هایآیین   برگزاری  و(  اسلام  و  یهودی  مسیحیت،
  برای   جذاب  مقصدی   به   را   ایران   گوناگون،   مذهبی

 نمونه،  برای.  کندمی   تبدیل  مذهبی  گردشگران
  امام   حرم   ویژهبه  شیعیان  مهم   هایزیارتگاه   از  توانمی
  یا (  ع) شاهچراغ  و(  س) معصومه  حضرت   ، (ع)رضا 

چک   مانند   هاییزیارتگاه    مجموعه   یا  یزد  چک پیر 
 جهانی  میراث  فهرست  در  که  ارامنه  کلیساهای

:  1402  شکاری،)  برد  نام  است،  رسیده  ثبت  یونسکو
  باعث   تبلیغات  و  اطلاعات  کمبود  علاوه،به   (.111
ا   جهان  در  کشور  شودمی  قرار  کاوش  مورد  کمتر  نسبتا

  زیبا   و   مهم  بسیار  مذهبی  اماکن  داشتن   وجود  با.  گیرد
  توانسته  هنوز  ایران  قم، و مشهد  مانند   شهرهایی  در

 
1 Hosseini & Zainal  

  به   را  جهانی  مذهبی  گردشگری  از  کمی  بخش  است
  اسلامی   کشورهای  با   مقایسه   در.  کند  جذب   خود

 از  کامل طوربه  هنوز  ایران   مالزی،  و   ترکیه  مانند   دیگر،
 نکرده  استفاده  گردشگران  جذب  برای  خود  ظرفیت

  ، 2019 سال در گردی،جهان سازمان  گزارش  به . است
  نفر   میلیون  3/7به    ایران  به  ورودی  گردشگران  تعداد
  مقامات  گفتۀ  به  گردشگری  از  حاصل  درآمد  و  رسید
  ، 2021 سال  در همچنین،. بود دلار میلیارد 11 از بالاتر 

 تعداد  ،19-کووید  پاندمی  شرایط  به  توجه  با
 کاهش  نفر   میلیون  1/ 5  به  ایران   به   ورودی  گردشگران

 یکی  عنوانبه  همچنان   ایران  حال،اینبا.  است  یافته
  جهان   در  مذهبی  گردشگری  محبوب  مقاصد  از

  جذب   برای   بالقوه   ظرفیت  از  و  شودمی   شناخته 
  سازمان )  است  مند بهره   خارجی  گردشگران
ابتدا  2021  جهانگردی، بخش  این  در  همچنین  و   )

گردشگری  گردشگری،  مورد  در  مختصری    توضیح 
رابطۀ   کارکردهای   گردشگری،  و  مذهب  مذهبی، 

  گردشگری   فرهنگی  آثار مذهبی،  گردشگری   اجتماعی
گردشگری و    و  زیارت  بین  ارتباط  مقصد،  در  مذهبی

انجام تحقیقات  گردشگری سپس  مورد  در    شده 
 مذهبی آورده شده است. 

 از  ناشی   ارتباطات   و   هاده یپد  مجموع  گردشگری
 وها  دولت   سرمایه،  گردشگران،  میان  متقابل  کنش

  دولتی،   غیر   یهاسازمان   وها  دانشگاه   میزبان،  جوامع
  کنترل   و  پذیرایی  ونقل، حمل  جذب،  فرآیند  در

  یزدی   پاپلی)  است  بازدیدکنندگان  دیگر  و  گردشگران
 از  یکی  عنوان به  گردشگری(.  1:  1390  وسقایی،

 اصلی  یهابخش  از  بسیاری  با  دنیا  صنایع  نیترم یعظ
: 1388 قادیکلایی،  اولادی) دارد  ارتباط جهانی اقتصاد 

  متمایز،   موقت،  زندگی  را  گردشگری  روستا،  دکتر(.  21
  یزدی   پاپلی)  کندی م  تعریف   انگیز خاطره  و  بخشلذت

 (.  15  :1386 وسقایی،

ا   ه ک  مذهبی   گردشگری   عنوان به  آن  از  معمولا
  گردشگری   از  لیکش  ،شودی م  نام برده  دین  گردشگری

 طوربه(  اعتقاد   با)  داردین  مردم  آن  در  هک  است
  مذهبی   تبلیغات  زیارتی،  دلایل  به  گروهی  یا  انفرادی
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 تردید،  بدون.  کنند ی م  سفر (  تحقیقی)   تفریحی  یا
 یهازه یانگ  و   عوامل  نیترکهن   و  نیترمهم  از  یکی

  دینی   احساسات  و   مذهبی  باورهای  انسان   مسافرت
 را  ییهامکان   تاریخ  ابتدای  از  انسان.  است  بوده

  و   نیازها  تأمین   منظور  به  و   است  دانستهی م مقدس
  ترس   از  و   خود  مادی   و  روانی  روحی،  یهاخواسته 

 تهدید  را  او  زندگی  ه ک  طبیعی  غیر   و  طبیعی   بلایای
  مقدس   یهامکان   آن   دیدن  و   زیارت   به   ،کردهیم
بزرگ است   رفتهیم   مذهبی   گردشگری  لکش  نیتر. 

 ه،کم  در  حاجیان  سالانۀ  زیارت  در  جهان  انبوه
  به   مسیحیان.  افتدی م  اتفاق  سعودی  عربستان

  و   بنارس  به  بودائیان  مقدس،   لیساهایک  یا   انکواتی
  این   با  گردشگری.  کنندی م  سفر  لهاسا  به  برهمائیان

  و   مراسم  از  ییها. نمونهدارد  فراوان   رونق   نیز   انگیزه
  جلب  را گردشگران از  برخی  توجه   هک   مذهبی  شعایر

  مراسم   و  عاشورا  عزاداری  مراسم:  از  اندعبارت  کنندیم
 افشار،  باش  و  یگانگی)  مشهد  اردهال  قالیشویان

1390 .) 
 ها ی گردشگر   سایر   و   مذهبی   گردشگری   مقایسۀ .  ۱  جدول 

 های گردشگرسایر  گردشگری زیارتی  هاجنبه 

 سرگرمی  معنوی ها انگیزه-1

 انگیزی هیبت و شگفت تر ق یعم اندازچشم -2
 استطاعت مالی/ اوقات فراغت و آرزو  ایمان و اعتقاد  اساس و بنیاد-3

 - - اثرات  -4
 ضریب بالای درآمد  درآمد ضریب کم اقتصادی-

 هاآژانس و  های ندگینما مردم محلی  نفعافراد ذی-
 دانایی و دانش  هماهنگی و سازگاری  فرهنگی  -
 منفی  خنثی و مثبت  اجتماعی -

 منفی  خنثی  محیط زیست  -
 ی اطلاعاتی هاستم یسو  هارسانه  شناسی و سنت اسطوره منابع -5
ا  عملکرد  -6 ا سازمان نیافته ولی  عمدتا  برای همراهی هاافته ی سازمان منسجم  متقابلا

 کار وتوسعۀ کسب  مشاورۀ معنوی  ،بهبود محیط زیست نتایج  -7
 12  : 1٩٩2،  منبع: اسمیت 

عنوان  ، مذهب بهگردشگریاز نظر سازمان جهانی  
اصلی از  انگیزه یکی  شده  ترین  شناخته  سفر  های 

است. با اندک تأملی بر آیات قرآن کریم و احادیث  
به دراسلامی  سفر »که    میابیی مروشنی  کردن  با 

مطالع   توان یم و    ۀبه  علم  کسب  و  انفس  و  آفاق 
شناسی و شناخت  تجربه، خداشناسی از طریق مردم

 یهاسنت   ۀعظمت خلقت، اعتقاد به معاد، مطالع 
اسلامی و اخلاقی و همچنین    یهاارزش غلط و ضد  

پرداخت«.عبرت پیشینیان  سرگذشت  از  از   آموزی 
توان به روز جهانی جوان  نمونه سفرهای مذهبی می 

قوی برای  واتیکان  ابتکار  به  که  کرد  کردن  اشاره  تر 
به کاتولیک  جوانان  بین  در  دینی  صورت  باورهای 

ترین  شود. این سفر، یکی از بزرگ جهانی برگزار می 
عنوان  های مذهبی برای جوانان دنیا است و بهآیین 

که در آلمان برگزار شد، بیش از   2005نمونه در سال  
مذهبی  کشور در این مراسم    197هزار زائر از    435

کردند کشورهای    .شرکت  اکثر  در  دینی  گردشگری 
فراوان مردم    ۀباشد و علاقجهان در حال افزایش می

ادیان   و  مذاهب  به  اماکن  این  از  بازدید  خاطر  به 
در همین   (. 33: 1386بیشتر شده است )کاویان فر، 

گسترده مطالعات  حوزهرابطه  در  مختلف  ای  های 
وسیع است.  گرفته  صورت  مذهبی  ترین  گردشگری 

جاذبهگفته  ۀ مطالع از  ارزیابی شده  مذهبی،  های 
گردی مذهبی در اروپا است که  ( از جهان1989نولان ) 
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می از  نشان  بیش  در   600دهد  کاتولیک  زیارتگاه 
ها به  اروپای غربی وجود دارد که بیش از نیمی از آن

)نولان  دارد  اشاره  مقدس    (.125:  1989،  1مریم 
و   گردشگری    (،2002)  کوساکدیگنس  با  ارتباط  در 

می  بیان  زیارتگاه مذهبی  هم کند  هنوز  قدیمی  های 

جوی اهداف  و همانند آهنربا برای آنان که در جست
هستند می   ،معنوی  زیارتگاه فعالیت  و  های کنند 

  ۀ جدید همچنین در حال جذب افراد باایمان از هم
   (.87: 2002، 2کوساک دیگنس و است )نقاط جهان 

 
 گردشگری   و   ارتباط متقابل مذهب . ۱  شکل 

 ۴  : ۲۰۰۰، منبع: سانتوس 

گردشگری، تعریف  اجتماعی  بعد  مشترک    از  فصل 
غیر عادی  نبین ز  و زندگی  عادی ساکنان بومی  دگی 

م بر  در  را  اسپنسر   3بارنارد )  ردیگیگردشگران   ،4و 
ک  یعنوان  به   یمذهب  یگردشگر.  ( 552:  1996
 یابیف و بازیوظا  ی، دارایو فرهنگ ی ت اجتماعیواقع
مثبت در   یبردن از کارکردها، آرامش روح، لذتیروان

م  یهاجلوه ۀ  ، مشاهدیمعنو  ی. فضاباشدی جامعه 
ز رسوم  و  آداب  معنویارتیمختلف  محصولات  ،  ی، 

ر  یدار، زدودن تصویر و برکت، صلح پایجان، خ   یجلا
غ  و  پرهر  ینامناسب  بیواقع،  از  و    ییگراگانه یز 

معنو فرهنگ  شناخت  حقارت،  احیاحساس    ی ای ، 
، یراث فرهنگی، منش فرهنگ، پاسداری م یغرور مل

ش ایزندگ  یهاوه یشناخت  اعتمادبهی،  نفس جاد 
روحی،یرانیا آرامش  حفظ  تفاهم یتحک  ،  درک  ها، م 

اجتماع انسجام  نظم،  میحفظ  مشترک  ی،  راث 
ترم یانسان تعامل،  تعادل،  )می،  م یم  و  همان(  یزبان 

پ و  ارتباط  از یگسترش روابط دوستانه،  متقابل  وند 
  اجتماع ن حوزه در  یاثرات مثبت ا  کارکردها و   نیترمهم 

. سفرهای زیارتی و زیارت اماکن مقدس در باشدیم
آفریدگار  این نوع گردشگری نمادی از خیر و برکت 

گردشگری زیارتی باید اماکن    ۀدر حوز  .شودیتلقی م
جابه موجب  سال  تمام  در  را  امواج  مقدس  جایی 

 
1 Nolan 
2 Digance & Cusack 

نماد اشتیاق نهان    هاارتگاه یدرواقع ز  انسانی دانست،
انسان به بازگشت به نهاد فطرت خدایی خویش و  

انسانی    ؛شودی خویش تلقی م  ۀ راز و نیاز با آفرینند
که به سروش نهان و وجود عوامل ماورای مادی ایمان  

   (.1390  دارد )شربتیان،

عنوان یک نظام دارای آثار فرهنگی گردشگری به
در مقاصد گردشگری است. این آثار پیرامون تعامل  
و تبادل فرهنگی در دو سوی جریان گردشگری )یعنی  

مقصد   أمبد   . (66:  1376  )الونی،  شودمی  پدیدار  (و 
  و   شدن امور فرهنگیگردشگری در این رویکرد یکی

آن را مانند یک متن    اقتصادی و اجتماعی را تهسیل و 
کلی طوربه.  (149:  1380  )چاووشیان،   کندیتجسم م

آثار از  مقصد   در  مذهبی  گردشگری  فرهنگی  برخی 
 اند از:   عبارت

موجب گسترش    تواندی گردشگری مذهبی م •
همگرایی اجتماعی و فرهنگی در   یکپارچگی و

و کشور  ملی    سطح  وفاق  وحدت  تقویت 
توسعه که  حال ویژه در کشورهای دربه  گردد.

مذاهب مختلف   و متعدد یهاها گروه نآ در
دارند حضور  هم  کنار  که    ،در  اتباع  تحرک 

گروه   ۀنتیج بیشتر  تفاهم  و  درک   یهاآن 

3 barnard 
4 Spencer 
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و و   مذهبی  اجتماعی    یهاگروه   قومی  دیگر 
وحدت ملی را قوام بیشتری   تواندی م است،

  بخشد.

م •  تواندی گردشگری مذهبی در برخی نقاط 
ارزش  احیای  الگوهای    یهامحرک  و  محلی 

است.   نابودی  حال  در  که  شود  فرهنگی 
ها سنت  تواندی توسعة گردشگری مذهبی م

و عادات کهن را از نو زنده کند و نسبت به  
حفظ میراث فرهنگی و طبیعی ایجاد علاقه  

 نماید. 

م • مذهبی  و   تواندی گردشگری  توسعه  به 
ها و دیگر تهسیلات فرهنگی نگهداری موزه

 د. کنکمک  

مبادلات   • آن  پی  در  و  مذهبی  گردشگری 
-دشگری موجب وسیعر فرهنگی حاصل از گ 

اند افق  پیش  شةیشدن  کاهش  -طرفین، 
ها به یکدیگر شدن انسان و نزدیک هایداور

 .شودیم

م • گردشگری  آن  بر  را    تواندی علاوه  فضایی 
در   که  آورد  با  آپدید  گردشگری  الزامات  ن 

سازمان  اخلاقی  گره    یهااهداف  مختلف 

ارتقا  خورده، برای  گردشگری  و    ءاز  صلح 
ملت  میان  وتفاهم  حفظ  و  تکریم    ها 

شود  فرهنگی  یهاتیهو  )کتابی،  استفاده 
1376 :94  .) 

  توان ی م  را  زیارت   گردشگری  و  زیارت  بین  ارتباط
  تعاریف   براساس  ولی   دانست؛   گردشگری  از  بخشی

  و   زیارت  بین  محققان   برخی  گردشگری،گوناگون  
 تواندیم  گردشگری.  شوندی م  قائل  تمایز  گردشگری

-در  شود؛  تعریف   فراغت  اوقات   فعالیت   عنوان به
-با.  است  مقدس   سفرک  ی  بیشتر  زیارت،  هکحالی

  مانند   زائران  گردشگری،  بخش  برای  حال،این
سفرهای    در  هاآن  ؛کنندی م  رفتار  ساده  گردشگران

  را   مذهبی   غیر   گردشگران  نیازهایی  همان   مذهبی
علاوه  دارند معمول هاجاذبه   از  هاآن  این،برو    ی 

 ؛ندینمای م  بازدید  نیز  بازارها  ،هاموزه   مانند  گردشگری
است   از  هدف   هاآن  تفاوت  تنها    سفر 

(Mashhadigholam Rojo , 2007, p 12) .  از 
  و   گردشگر  ارتباط  زمینۀ  در  گرفتهصورت  مطالعات

  را   زائر   و  گردشگر  ه کاسمیت    پیوستار  به   توانی م  زائر
طیف  هم  مقابل  نقطه  دو   ، دهدی م  قرار  سفر  در 

کرد.   اشاره 

 
 گردشگری اسمیت   –   طیف زائر   . 2  شکل 

 A  زائرزاهد   ،   B، گردشگر <  زائر   C  گردشگر =    زائر   ،   D، زائر <    گردشگر   E (  ولار ک س )   گردشگران 

 (. Pavicic , Alfirevic and Batarelo,2007منبع: ) 

و    است  متنوع   بسیار  سفر  یهازه یانگ  امروزه  اما
یا    و  حقیقت   برای  وجوییجست  فقط  گردشگری

(.  Olsen ,2010)  نیست  بردنلذت  برای  تلاشی
 استفاده از  به  تمایل  مذهبی  انکمک  ی  در  همچنین
 تفریحی،  یهات یفعال   تور،  راهنمایان  مانند   خدماتی

 از  را بخشی  مذهبی  گردشگر  هک   است  دیگری  دلیل
  (. برای Shinde ,2010)  دینمای م  گردشگری  صنعت
  ه ک  زیارت  لیدیکجنبۀ    اغلب  مذهبی،  سفر  توضیح
 رودی م  ارک   به  است،  مقدس  مقصدی  به  سفر  انگیزۀ

عطیلاتهات یفعال  و  تفریح  و   عنوان به  ی 
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  آن   به  مذهبی   سفر  طی  در  مضاعف  ییهافرصت 
زائر،Shinde ,2010)  شوندیم  افزوده   گردشگری   (. 
  دارد   مذهبی  یا  معنوی   انگیزۀ   ه ک  است

(Olsen&Timothy,2006گردشگران و    مذهبی   ( 
باشند    داشته   بیشتری   فرهنگی  یهازه یانگ  توانندیم
(Egresi et al ,2012این .) به زیارت بررسی در امر-
گردشگری  لکشک  ی  نوانع است.    مهم  بسیار  از 

  یا  و  و گردشگران زائران بین  گرانپژوهش ثر ک ا امروزه
. شوندینمقائل    تفاوت  گردشگری  و  زیارت  بین

 از لکشک ی  عنوانبه معمول طوربه زیارت درعوض،
  بسیاری   زیارت،  است؛ زیرا  شده  پذیرفته  گردشگری

 از  استفاده   و  سفر   الگوهای  عمومی  یهایژگیو  از
  نتیجه،   در.  دارد  را  هارساخت یزو    خدمات  ونقل، حمل

شود   زائر   به  تبدیل  است   نکمم  راحتیبه  گردشگر
(Olsen&Timothy ,2006از  اغلب  دیگر  سوی  (. 

دلیل    به  را  فرهنگی  گردشگری  و  مذهبی  گردشگری
  دام کهر  هک صورتی  در ؛کنندی م ادغام  دو این یکنزدی

  است   دلیل این  به  هاآن  ارتباط  واند  جداگانه   یامقوله 
است    فرهنگ  از  جزئی  دین  و  مذهب  هک
(Mashhadigholam Rojo , 2007 ).    سی کاگر  

  معناست، بی  زائر  و  گردشگر  بین  تفاوت  هک  بپذیرد
گردشگرارائه  طیف   پس   اسمیت   توسط  زائر -شدۀ 

  بازارهای   مختلف   یهای بنددسته  برای  ( فقط 1992)
زیارت    طیف   این  و  بود  خواهد  مفید   معاصر  فرعی 

دنیای   را   گردشگری   و   زیارت   یاه یلاچند  معانی   در 
 پس  ( وOlsen ,2010)   کندینم  سکمنع  امروز  مدرن

  مذهبی   یهازه یانگ  اجازۀ اختلاط  طیف  هک  است  آن  از
طول   مذهبی   غیر  و در    امروزه، .  دهدی م  سفر   را 

تمایزیصاحب   گردشگری   و   زیارت  بین  نظران 
هم    با  گردشگر  و   زائر  نقش  ه ک  زمانی  حتی.  نندیبینم
ا  نقش  این  ،شوندی م  یبکتر  الزاما   اما   اند؛متفاوتها 
دارند   ناپذیرجدایی  عناصر  از  زنجیرهک  ی  در قرار 

(Arceo,2009 .) 

در صیدایی  و   را پژوهشی  1402سال   صادقی  
شناخت  تحت  برندسازی  در  مؤثر   عوامل  عنوان 

انجام    گردشگری   در  نوازیمیهمان  فرهنگ  ایران 

 
1 Jill Kamil 

نتایج  برندسازی  در  عامل   15  که   داد  نشان   دادند. 
.  است  مؤثر  ایران   گردشگری  در  نوازیمیهمان  فرهنگ 
در  هنده  نصیری همکاران  و    1402سال   خاله 

"شناسایی تحت را پژوهشی   بر   مؤثر   عوامل  عنوان 
  ساحلی   در مناطق  شهری  گردشگری  مقصد  انتخاب

نتایج (آستارا   شهر:  موردی   مطالعۀ) دادند.  انجام   "  
  گردشگری   مقصد   در  مؤثر  عوامل   بین  که   داد  نشان 
  عامل   شده ادراک  کیفیت .  دارد   وجود  معناداری  ارتباط
  قابل   تأثیر  و  است  گردشگری  مقصد   انتخاب  در  اصلی

  کیفیت   شاخص.  دارد  برند  ویژۀ  ابعاد  سایر  بر  توجهی
  مستقیم   طوربه  گردشگری  مقصد   در  شدهدرک

دهد. می   قرار  تأثیر  تحت   را  گردشگری  مقصد   انتخاب
 تحت را پژوهشی  1394سال   جهانیان و همکاران در

بررسی   از   گردشگری  در  معنویت  جایگاه  عنوان 
  این  از آمدهدست به نتایج دادند. ادیان انجام دیدگاه

 از  گردشگری   در  معنویت  که  دهدی م  نشان   پژوهش
-در    نیست؛  دین  از  جدا  یامقوله   اسلام   دیدگاه
  با   ادیان   سایر  در  معنوی   گردشگری   که   صورتی
-طوربه .  است   شده  شناخته  معنویت   از  دین  تفکیک 

 یهاآموزه   و  دین  از  برآیندی  معنوی  گردشگری  کلی
  و   متن  معنوی گردشگری  واقعی  بازنمود  است،  دینی
  جایگاه   واقعی  برازش  اساس این،  بر.  است  دین  بستر

  و   دینی  بسترهای   در  باید  را   گردشگری  نوع  این
  دین   ویژهبه  مختلف  ادیان  در  شدهارائه  یهاآموزه 
  سایر  با  مقایسه   در یافته این . کرد  وجوجست اسلام
  معنوی   گردشگری   کل  در  و   بوده  متفاوت   دیگر   ادیان
جیل   . است بوده  اسلام غیر ادیان  از منفک  یامقوله 
در پژوهشی با عنوان گردشگری    2000سال   در  1کمیل 

تجاری نظری  چارچوب  با  بزرگ،  تجارت  و  -مذهبی 
سازی گردشگری و با روش مطالعۀ میدانی زیارتگاه  

به را  مذهبی  مصر، گردشگری  کشور  عنوان  ابومنای 
فرهنگ   نیز در  و  قدیم  فرهنگ  ثابت، در  موضوعی 
جدید معرفی کرد و به این نتیجه رسید که گردشگری  
تجاری   منافع  ایجاد  و  تجارت  توسعۀ  مذهبی ضمن 
و   ایمان  عقاید،  ظهور  مردم،  مشارکت  به  بزرگ، 

یاری   مذهب  یک  سلیمان رساندیموحدت  و   2. 

2 Suleiman   
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عنوان    (2011)  1محمد با  پژوهشی  عوامل  »  در  تأثیر 
موردی   مطالعۀ  مذهبی:  گردشگری  بازار  بر  مؤثر 

اهمیت گردشگری مذهبی     «ی فلسطینهان یسرزم
آمده  دست. نتایج بهدهندی مرا در فلسطین نشان  

تاریخ،  به  توجه  با  فلسطین  که  است  آن  از  حاکی 
موقعیت جغرافیایی، محیط زیست  میراث، فرهنگ،  

منحصر آن  مذاهب  آناند بهو   ویجی  است.   2فرد 
اثرات اجتماعی و  »در پژوهشی تحت عنوان    ،(2013)

گردشگری در  اماکن    « اقتصادی  گسترش  پیوند  بر 
مقدس، جامعه، سیاست، ایدئولوژی و فرهنگ تأکید  
و از این ایده که اثرات اقتصادی گردشگری مذهبی را  

کم گرفت حمایت   یا دست  و  نادیده  .  کندی منباید 
طور سنتی در گذشته به  اگرچه نهادهای مذهبی به

-است. علاوه  کردهی مدادن آن اقدام  اهمیت جلوهبی
که دین و گردشگری    دهدیماین، این تحقیق نشان  بر

با   پیشینۀ   بررسی  به  توجه  مشترکات زیادی دارند. 
شده به  انجامکه در کارهای    گفت  توانیم  پژوهش
  بطن   سفر توجه شده است. یعنی در  در  معنویت

  نهفته   روح  آرامش  و  معنویت  گردشگری،  و  سفر
 به  تواندمی   معنوی  گردشگری  کلی،طوربه  .است
، ببرند  لذت  تریعمیق   زندگی  از  تا  کند  کمک  افراد

-به  و  کنند  تقویت  را  خود  روحی  و  معنوی  ارتباطات
  تبع   به  و  کند  عمل  شخصی  توسعۀ  فرآیند  یک  عنوان

 . ببرد سود آن از جامعه

 گیریبحث و نتیجه 4
 امروز  دنیای  در  گردشگری  فزایندة  اهمیت   به  توجه  با
  جهان،   سرتاسر  در  گردشگری  بازار  شدنرقابتی  و

 برای  یکدیگر  با   ایفزاینده   رقابت  گردشگری  مقاصد 
  گردشگری   صنعت  گسترش.  دارند  گردشگران  جذب

  امکانات   و  شرایط  مستلزم  جهان  از  نقطه  هر  در
 هایجاذبه   باستانی،  آثار  هوا،وآب  مانند   ایویژه 

 و  امکانات  ها،زیرساخت   سنن،  و  آداب  طبیعی،
  لذا   ؛(2:  1392همکاران،  و  پوراحمد)  است  تجهیزات

  سهم   کنند  تلاش  باید  گردشگری  مقاصد  از  هریک
.  دهند  افزایش  آن  درآمدهای   و   صنعت  این  از   را  خود

 
1 Mohamed 

  جـهان،   پیشرفتۀ  کشورهای  از  بسیاری  اکنونهم
  تـفاهم   ایجاد  فرهنگ،  اعـتلای  راه   بهترین  را  گردشگری

 سرشار  درآمدهای  به  یابیدست  و  المللیبین
   (.4: 1383کهنمویی، دخیلی)دانند می   اقتصادی

 ترینسریع  از  یکی  اقتصادی  دید  از  گردشگری
  ضریب   بالاترین  و  است  سرمایه  برگشت  هایراه 

 ارز  صورتبه  سرمایه   زیرا  دارد؛  را  سرمایه  انباشت
  درواقع   (.31:  1384  ابهری،)  شودمی  کشور  وارد
  خارجی،   و  داخلی  توریسم  توسعة  هدف  ترینمهم 

  است   مقصد  نواحی  اجتماعی  -  اقتصادی  توسعة
(Sharpley & Richard,1997:40)زیارت   و   . 

  اعتقادات   و  باورها  در  ریشه  کـه  مذهبی  گردشگری
 تخصـصی  مفهـوم  به  دارد،  جهان  در  مذهبی  ـ  دینی
  فراغت،   اوقات  و  زمان   به  وابستگی  از  فراتر  و  خـود
  گیـری شکل  در  انسانی  جغرافیای  مهم  عامل

  است   فرهنگی  اندازچشم  و   تمرکز   ایجاد   مسافرت،
از4:1387  همکاران،  و  مؤمنی)   صنعت   سو  دیگر  (. 

  هرچه   معرفی   راهکارهای   از  یکی  مذهبی   گردشگری
-هم  و   اعتقادی  هایارزش   و   فرهنـگ  تـاریخ،  بهتر

.  است  کشورها  بین  در  ادیان   آمیزمسالمت  زیستی
  بر   علاوه  مذهبی  اماکن  و  متبرکه  بقاع  علاوه  به

  آداب   گربیـان  خود،  فردبه منحصر  معنویت  و  قداست
  است   مردم  هایاندیشه   و  اعتقادات  و  باورها  رسوم،  و
  لحـاظ   به(.  1381:97  جهانگردی،  جهانی  سازمان)

  میـان   در  ایـران  خـاص  مـذهبی  -  فرهنگـی  موقعیـت
  و   رشد  جای  مذهبی   گردشگری   دیگـر،  کـشورهای 

  به   دارد؛  فرهنگی  ایران  در  توجهی  قابل  توسعة
-عبادت و  تاریخی  ابنیة و  آثار مراکز،  تنوع   که ایگونه

  مختلف   منـاطق  در  موجـود   مختلـف   ادیـان   هایگاه 
  کـرده   نظیـرکم  دنیا  تمام  در  را   ایران  موقعیت  کشور،
-گره  که  ایران  مذهبی  امـاکن  هایجاذبه .  اسـت

  زندگی   و   هنر   اندیشه،   با  مذهبی  تعالیم   خوردگی
  از   یکی  جزء  هنوز   گذارد،می  نمایش  به  را  ایرانی

  ایران   به   سفر   برای  خارجی   گردشگران  هایاولویت
  خارجی   گردشگران  مذهبی  هایانگیزه   بنابراین.  اسـت

  میلیارد   یـک  از  بیش  وجود  و  ایران   به   سفر  برای
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  جهان،  در شیعه میلیون  پنجاه و  دویست و  مسلمان
 از  ما  تعاریف  در  که  مـشکلاتی  و  موانع  از  بسیاری

  فرهنگـی   و   اجتمـاعی  منفی  آثار  و   گردشگری  پدیدة
  توسعة   برای  راه  و  برطرف  است،  نهفته  آن  بـر  مترتـب
  هموارتر   فرهنگـی  ـ  مـذهبی  گردشـگری  صـنعت

  گردشگری   این،  وجود   با (.  19: 1382سینایی،) کندمی
  مقدس   هایمکان   تعدد  وجـود  با   ایران   در  مذهبی
 دهیسامان  فاقد  هنوز  ،(مکان  8919)  مذهبی

  نابسامان   وضعیت   این   و   بوده  هدفمند   و  تخصصی
  نیـز   قـم  و  مـشهد  چون  مهمی  شهرهای  در  حتی

 (.   138:1401توشنی و همکاران،) شودمی  مـشاهده

  آن   مردم  برای  سرزمین  هر  اعتقادات  کهازآنجایی
 به  نگرش  نوع  بوده،  برخوردار  ایویژه  اهمیت  از  دیار

  انسانی   جوامع  در  کهن  ایریشه   دارای  نیز  مذهب
 بر.  دهدمی   قرار تأثیر  تحت  را جامعه تمامی  و  است

این،    ریشه   که  مذهبی  گردشگری  به   نگرش  اساس 
  توسعه   حال  در  دارد،  مردمی  باروهای  و  اعتقادات  در
)  گسترش  و  & Douglas, Douglasاست 

Derrett,2001تاریخ   مذهبی   گردشگری  پیشینۀ  (. 
  حقیقت   در.  گرددبرمی  مذهب  خود  پیشینۀ  به

-جدایی  شکل  به  همیشه  گردشگری،  و  مذهب
 از  مذهب  و  اندبوده  مرتبط  یکدیگر  به  ناپذیری
  بوده   سفر  برای  هاانگیزه   ترینرایج   از  یکی  گذشته 

  برای   را  افراد  تا  دارند  را   آن  توانایی  مذاهب،.  است
  یافتن   و  وجوجست  برای  مشخصی  هایمکان   به  سفر
  تشویق   خویشتن  حتی  و   تجربه  باور،  ارزش،  معنا،
(.  144:  1402  همکاران،  و  مهیاری  اسماعیلی)  کنند

 هایفرهنگ   با   را   زیادی   افراد  زیارتی  و  مذهبی   مقاصد 
  به   علاقه .  کنندمی   جذب   خود  سوی   به  گوناگون 
 از  یکی  به  کشورها   از  بسیاری  در  زیارتی  سفرهای

  این   به.  است   شده  تبدیل  سفر  هایگونه   ترینمهم 
  قبیل   از  اولیه   هایآمادگی   و  سفر  تدارکات  دلیل

  مسافران   برای  ذهنی  حتی  و  انرژی  زمانی،  اقتصادی،
  تمرکز .  است  مهم   بسیار  سفر   از  پیش  مذهبی

  و   دینی  اماکن   از  بازدید  بر  زیارتی   و  مذهبی  سفرهای
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 هایارزش   و  معماری  تاریخی،  ابعاد   اما  است؛  مذهبی
  و   1استفکو)  دارد  همراه   به   نیز  شناختیزیبایی

 تمایلات  تاریخی،  لحاظ  به  (.424: 2015همکاران،
  مقدس،   اماکن  از  بازدید  منظور  به  افراد  مذهبی
 در  که   است  هاییفعالیت   از  خاصی  شکل  درواقع،

  چنین   توانمی  بنابراین.  دهدمی   رخ  گردشگری  قالب
 فرهنگی  ایپدیده   مذهبی  گردشگری  که  گرفت  نتیجه
  اتفاق  زیارت اصلی انگیزة با انسانی جوامع که است

 دنیا  در  گردشگری  مهم  اشکال  از  یکی  به  و  افتدمی
 (. 2016همکاران، و  2پادین )  است شده تبدیل

  و   ترینقدیمی   از  یکی  مذهبی  گردشگری
 در  حاضر   حال   و   گذشته   هایگردشگری  ترینپررونق 
  ایران   کشور(.  3،2:2004آجیت )   است  جهان  سراسر

  پیروان   حضور  و  کهن   تمدنی  از  برخورداری  به دلیل 
  متنوعی   بسیار  مذهبی  اماکن  دارای   مختلف   ادیان
 آثار  وجود  نظر  از  سازمان یونسکو،  تصدیق  به  و  است

  جهان   نخست  کشور  10  میان  در  فرهنگی  و  تاریخی
تنوع    و  اکوتوریسمی  هایجاذبه   منظر   از  و  دارد  جای 

  و   آقاجانی)  دنیاست  برتر  کشور  5  جزء  هم   اقلیمی
 (.  45: 1394 فراهانی فرد،

  قابلیت   جهان،  شیعیان  مرکز  عنوانبه  ایران  کشور
.  دارد  مذهبی  گردشگری  توسعۀ   زمینۀ  در  بالایی

  مذهبی   اماکن  گستردگی و  شیعه  حداکثری جمعیت
  مذهبی،   گردشگری  رونق  سبب  ایران،  در  زیارتی  و

 و  متعدد  زیارتی  و  مذهبی  اماکن  وجود.  است  گردیده
مناسبی    زمینۀ  شیعی،  و  اسلامی  فرهنگ  بودنحاکم

 فراهم  ایران  در  مذهبی  گردشگری  توسعۀ  برای  را
-سرمایه  و  ریزیبرنامه  با  کهطوریبه.  است  کرده

  به   شدنتبدیل  توان  ایران،  کشور  مناسب  گذاری
  این   دارد و  اسلام  جهان   در  مذهبی را  گردشگری  هدف

  رشد   مثبت،  هایجنبه   کردنفراهم   بر  علاوه  امر
  سایر   با   ارتباط  سبب   کشور  در  مالی   و  اقتصادی 
  را   هافرهنگ   و   ملل  بین   تعامل  و  گرددمی   کشورها

  اکنون هم  که  مطلب این  به  توجه با.  سازدمی   ممکن
  انگیزۀ   ترین مهم   عنوان به   زیارتی  و  مذهبی   گردشگری

3 Ajit  
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 آید،می   شماربه  عربی  و  مسلمان  کشورهای  مردم
  و   صحیح   تبلیغات   با   شمرد   مغتنم  را  فرصت  توان می

  گردشگران   ورود  زمینۀ  مسلمان،  کشورهای  با  تعامل
  توسعۀ   امر   این   که  ساخت   هموار  را  ایران   به   مذهبی
  طرفی   از.  کندمی   فراهم  ایران   در  را  مذهبی  توریسم

  کردن فراهم  و  توریسم  صنعت  در  گذاریسرمایه   با
  مسلمان   غیر یا  و  خارجی گردشگران  ورود  برای  زمینه

  جهت   مناسب  فرصتی  عنوانبه  مؤلفه  این  از  توانمی
با توجه  .  جست  سود  تشیع   مذهب  و  فرهنگ   تبلیغ 

 اند از: پژوهش عبارت به آنچه گفته شد پیشنهادات

زدودن تصویر نامناسب و غیر واقعی ایران در   .1
المللی که از طریق کشورهای غربی  محیط بین

 ایجاد شده است.  

آنسازمان .2 معرفی  و  مذهبی  اماکن  ها  دهی 
 جهت رونق گردشگری مذهبی در کشور.  

برنامۀ   .3 در  مذهبی  اماکن  از  بازدید  گنجاندن 
این   با  آشنایی  برای  ایران  به  خارجی  تورهای 

 مراکز. 

  عنوان به  مذهبی   اماکن   به   رسیدگی  و   توجه  .4
   .زوار  در معنویت روح القای  برای پتانسیلی

 حامی مالی
حامی مالی  بنا به اظهار نویسندۀ مسؤول، این مقاله  

 نداشته است. 

 سهم نویسندگان در پژوهش 
 سهم نویسندگان در نگارش مقاله برابر بوده است. 

 تضاد منافع 
 در  منافعی  تضاد  هیچ  که   کنند می  اعلام  نویسندگان 

 . ندارند مقاله  این انتشار یا و نویسندگی   با رابطه

 تقدیر و تشکر 
به    همۀ   از  نویسندگان،  و  افراد،  مشاوره  دلیل 

تشکر و    مقاله  این  در  راهنمایی علمی و مشارکتشان
کنند. قدردانی می
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