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Abstract 
Context and Purpose: The quality of rural landscapes and tourist satisfaction are 
important issues in tourism planning, and paying special attention to these 
variables leads to the sustainable development of rural tourism yields. Rural areas 
are places for non-native visitors to spend leisure time due to their special 
landscapes and capabilities. Tourists are under the influence of technological 
progress and are looking for new spaces for different tourism experiences to 
escape from crowded urban environments. In this regard, the present study has 
analyzed the role of tourism development with an emphasis on rural landscapes 
in rural areas of Kashan city. Design/methodology/approach: To achieve this 
goal, the library survey method and the researcher-made questionnaire tool were 
used. The statistical population included 65 experts, specialists, and experts. The 
sampling method in this study was purposive (using the snowball method), and 
the collected data were statistically analyzed using the T-test and correlation in 
the SPSS software environment. Findings: Statistical analysis indicates a direct 
and significant relationship between rural landscape and tourism development. 
Conclusion: Given this, it can be said that rural landscapes are effective in 
promoting tourism development in rural areas of Kashan city. Therefore, in order 
to realize tourism development, understanding the components of rural 
landscapes and using them in the design of the complex, as well as paying 
attention to tourists’ expectations and views, can play a fundamental role in 
improving the quality of the complex and tourism development. 
Originality/value: The innovation of the research is in considering the rural 
landscape as a necessity in tourism development planning and using villagers' 
opinions to design the tourism model, which is of particular importance. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Given that the Fifth Development Plan of 
the Islamic Republic of Iran (2011-2015) law 
pays special attention to the issue of rural 
tourism, and Iran is a country with about 
62,284 inhabited rural areas and 1,500 
villages introduced as tourism 
destinations, no action has been taken so 
far in discussing the rural landscape for 
each of these villages as a tourism 
destination. One of the important reasons 
for this issue is the lack of attention to the 
landscape of the tourism industry in rural 
destinations in Iran. Landscape can be 
considered one of the most important 
factors in attracting tourists to these 
areas. The main elements in using rural 
areas as tourism destinations are the 
countryside’s perceived environmental 
and natural characteristics, as well as their 
cultural customs and ideal ways of life. 
Rural residents tend to gradually adapt to 
the needs of rural tourists and are looking 
for alternative sources of income. In fact, 
when assessing the attitude of rural 
residents toward tourism activities, 
positive economic effects are perceived as 
the main impacts of tourism on rural 
landscapes. 

The present study, using the concepts 
of desirable rural landscapes, attempts to 
assess the impact of rural landscape 
indicators and characteristics on tourism 
development. In this regard, the study 
seeks to answer the following question: Is 
there a relationship between rural 
landscape indicators and tourism 
development?  

2. Research Methodology 
The statistical population in this study 
included 65 experts, specialists, and 
experts related to tourism management, 

rural planning, tourism planning, and 
those familiar with the rural areas of 
Kashan. The sampling method in this study 
was purposeful (using the snowball 
method), and in measuring the two main 
variables of the study (rural landscape and 
tourism development), a researcher-made 
questionnaire was developed by adopting 
a combined approach in the literature and 
theories raised in the two mentioned 
concepts. The questions in the 
questionnaire were closed questions 
based on a Likert scale. To measure the 
variable "tourism development", a 
researcher-made questionnaire with five 
dimensions of use and activities, 
recreational services, awareness, security, 
and participation with 17 items was used. 
To obtain reliability, 30 questionnaires 
were used, the validity of which was 
confirmed by extracting indicators from 
theoretical literature and also the opinions 
of 15 experts in the field of tourism. 
According to the extracted information 
and calculations, the Cronbach's alpha 
values for the various parts are as follows: 
The Cronbach's alpha value among the 
research indicators is 0.82, which 
indicates strong reliability among the 
research indicators. 

3. Research Findings 
Based on the results obtained, the actual 
average of the respondents' opinions in all 
dimensions is higher than the average. In 
terms of the numerical desirability of the 
test item (average 3), it can be concluded 
that the rural landscape situation in the 
study area is desirable and satisfactory. 
Also, considering the level of significance 
obtained for the indicators, which is less 
than 0.05, the results can be generalized to 
the entire society, and the lowest and most 
undesirable calculated average equal to 
3.17 belongs to the accessibility dimension. 
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4. Conclusion 
This study attempted to evaluate and 
investigate the effects of tourism 
development with a rural landscape 
approach in the rural areas of Kashan city. 
Based on the results obtained, the actual 
average of respondents' opinions in all 
dimensions is higher than the average. In 
terms of the numerical desirability of the 
test (average 3), it can be concluded that 
the rural landscape situation in the study 
area is desirable and satisfactory. Also, 
based on the results obtained, the actual 
average of respondents' opinions in the 
dimensions of recreational services and 
awareness is 3.58 and 3.15, respectively, 
which is higher than the average. In terms 
of the numerical desirability of the test 
(average 3), it can be concluded that the 
situation of these two dimensions in the 
rural areas of Kashan city is desirable and 
satisfactory. The study of rural landscape 
and tourism development showed that the 
significance level in these variables was 
less than 0.01, which indicates a direct and 

significant relationship between rural 
landscape and tourism development. This 
relationship also exists between the rural 
landscape variable and tourism 
development indicators. According to the 
research in areas with unique natural and 
cultural potential, rural tourism 
development based on landscape 
characteristics is recommended. 
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 :  ها کلیدواژه

  توسعۀ  روستایی؛   منظر 
  روستایی؛  مناطق گردشگری؛ 
 کاشان  شهرستان 

 چکیده
ریزی  از موضوعات مهم در برنامه  ، مندی گردشگرانکیفیت مناظر روستایی و رضایت: زمینه و هدف

گردشگری روستایی  های  پایدار بازدهۀ  گردشگری است و توجه ویژه به این متغیرها موجب توسع
های خاص، مکانی برای گذران اوقات  شود. نواحی روستایی به دلیل دارا بودن مناظر و قابلیتمی

بازدیدکنندگان غیربومی   از  هستندفراغت  و برای رهایی  . گردشگران تحت تأثیر پیشرفت فناوری 
.  باشندمیهای متفاوت گردشگری  های پرازدحام شهری، به دنبال فضاهایی جدید برای تجربه محیط

منظر روستایی در مناطق    با تأکید بر  توسعۀ گردشگری نقش    ل یتحل در این راستا، مطالعۀ حاضر به  
گیری  یابی به این هدف، با بهره: برای دستشناسیروشروستایی شهرستان کاشان پرداخته است.  

کتاب روش  پرسش   -ایخانهاز  ابزار  و  محققپیمایشی  آمنامۀ  جامعۀ  از    65اری  ساخته؛  نفر 
می  خبرگان  و  متخصصین  بوده نمونه   روش   باشد.کارشناسان،  پژوهش هدفمند  این  در  با  )  گيـری 

همبستگی در محیط   و  Tاستفاده از روش گلوله برفی( و اطلاعات گردآوری شده با استفاده از آزمون  
است که    ن یا  گر انیب : تحلیل آماری  هایافته تحلیل آماری قرار گرفتند.  ومورد تجزیه spss افزار  نرم

معنادار  می مستق  ۀرابط روستایی  نیب  یو  گردشگری  و    منظر  و  نتیجه  باشد.یمتوسعۀ  گیری 
توان گفت منظر روستایی بر توسعۀ گردشگری در مناطق روستایی  : با توجه به این، میپیشنهادات

و   بوده  مؤثر  کاشان  توسعشهرستان  تحقق  جهت  مؤلفه  ۀ بنابراین  درک  مناظر  گردشگری،  های 
آن  از  استفاده  و  دیدگاهروستایی  و  انتظارات  به  توجه  همچنین  و  مجموعه  طراحی  در  های  ها 

  گردشگری نیز نقشی اساسی داشته باشد. ۀتواند در ارتقاء کیفیت مجموعه و توسعگردشگران می
ریزی  عنوان یک ضرورت در برنامهبه منظر روستایی به : نوآوری پژوهش در توجهنوآوری و اصالت

از اهمیت   از نظرات روستاییان برای طراحی مدل گردشگری  و استفاده  توسعۀ گردشگری است 
 خاصی برخوردار است. 

 :  تاریخ دریافت
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 :  اصلاحات تاریخ دریافت 
 1403 مرداد  20

 :  تاریخ پذیرش
 1403  شهریور  24

 :  تاریخ انتشار
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 مقدمه 1
ای است که همانند  گردشگری فعالیت بسیار پیچیده

مشترکی  بخش وجوه  اقتصاد،  و  جامعه  دیگر  های 
پیام و  آثار  دارای  نتیجه  در  می های  ددارد.  مختلف 

برنامهب فرآیند  در  بایستی  که  تمامی  اشد  ریزی 
جوانب آن مورد ملاحظه قرار گیرد تا از عوامل منفی  

گردد بنابراین، (.  Heydari et al, 2020)  جلوگیری 
صنعتیا  ۀتوسع پآیفر   ، ن  که    یادهیچیند  است 

توسع مل  ی المللنیب   ۀعوامل  با  یدرگ   ی هاگروه  ی و  ر 
را در بر   یگذارو قانون  یزیربرنامهاست دولت،  یس
از(Tefler et al, 2008:80)رد  یگیم رو  نیا. 

تا  یکشورها تلاشند  در  مه مختلف  و    یاسازیبا 
جاذبه نمودن  مناطق    ی گردشگر  ی هاارزشمند  در 

از   ی مندمندی و بهرهل، فرصت رضایت ی پتانس یدارا
ا مثبت  فراهم  یابعاد  را  صنعت  و  ند کنن  نقش   .

کنونی  اقتصادمحور  دنیای  در  گردشگری  جایگاه 
جنبه از  بسیاری  تا  گردید  و  موجب  زیستی  های 

سو با موضوع گردشگری  گیری دولتی نیز همتصمیم 
هرحال، اگر گردشگری روستایی بتواند به .تغییر یابد

خوبی ایفاکند،  های محولۀ توسعۀ پایدار را بهنقش
توسعه در تواند خالق و محرک حصول به پایداری  می

روستایی زیرشاخه نواحی  تمام  اقتصادی،  در  های 
خود   -اجتماعی همچنین  و  اکولوژیکی  و  فرهنگی 

 .صنعت گردشگری باشد

های روستایی دیگر مترادف با کشاورزی  فعالیت
به  ؛نیست مفهوم  یک  تغییر  بلکه  حال  در  سرعت 

است که در منظر و همچنین در جمعیتی روستایی، 
. به همین  شودیاشتغال، تحرک و مصرف منعکس م

یا   مزرعه  به  محدود  روستایی،  گردشگری  ترتیب، 
می  و  نیست  کشاورزی  از گردشگری  استفاده  تواند 

های متمایز  مناظر روستایی را شامل شود. از ویژگی
گردشگری روستایی به ارتباط نزدیک آن با کیفیت  

های محلی و  ، اهمیت فرهنگ و سنتزیست طیمح
می کرد. غیره  اشاره  مناطق    توان  در  گردشگری 

م فعالیت   تواندی روستایی  از  بسیاری  های شامل 
مؤلفه با  غالباً  منابع،  مختلف  انواع  بر  های  متمرکز 

باشد طبیعی  و   ,Oliver and Jenkins)  فرهنگی 

  محیط   کیفیت  به  گردشگریازآنجاکه    (.2003
  ارتباط   زیستیط مح   و  گردشگری   بین  دارد،  بستگی
  اصلی   جذابیت  محیط،  یک  کیفیت .  دارد  وجود  کاملی

منظر  Avcikurt et al., 2015)است    گردشگران  .)
که    گردشگری است  ۀ یکی از عناصر کلیدی در تجرب

و شناخته  مهم  انگیزنقشی  ایجاد  در  بازدید   ۀشده 
نیز دارد    توسعۀ گردشگریداشته و تأثیری بر کیفیت  

(Marujo and Santos, 2012)زیرا در اغلب موارد،   ؛
جذاب بررسی    ۀعنوان محیطی برای یک تجربفقط به 

)می معمول  Mitchell et al., 2012شود  درواقع،   .)
عنوان دلیلی برای بازدید است که بازدیدکنندگان به 

مکان برخی  مؤلفاز  دو  "کیفیت    ۀ ها،  یا  و  "زیبایی" 
می بیان  را  )منظر"   ,Marujo and Santosکنند 

ای از عناصر طبیعی، (. لذا، تنوع منظر )مجموعه2012
( و توانایی آن در شناختییبایی انسانی، فرهنگی و ز

فرد ایجاد احساسات، منظر را به یک منبع منحصربه 
آن محصولات  و  مناطق  تمایز  میدر  تبدیل  کند  ها 

(Lavrador Silva, 2011.) با وجود این، به نظر می-
علیر  پتانسیلسد  وجود  برغم  در های  بالا  سیار 

ظرفیت نظیر  ایران  در  روستایی  های  گردشگری 
فرهنگی   سازوکار   –گوناگون   ،... و  محیطی  هنری، 

توسعۀ گردشگری روستایی وجود  مورد  مطلوب در 
و   در  آننداشته  توسع  جذبها  و    ۀ گردشگر 

حالی  ندارند.    یمطلوب  ط یشرا  ی،گردشگر در  این 
که فراوان    است  مشکلات  وجود  توسعبا  راه    ۀ در 

پتانسیل کمبود  و  ایران  لازمروستاهای  این    های  در 
بخش کشاورزی و صنعت،  ۀ  در جهت توسع  مناطق

توسعگ تواند  می   گردشگری جهت  در  مؤثری    ۀ ام 
مناطق  روستایی  ز.  باشد داشته    این    ی ادیعوامل 

مطلوب    طیشرا  نیفاصله ب  جادیوجود دارد که باعث ا
ین امر،  یکی از دلایل مهم ا  شود.یم  یفعل  طیو شرا

در  گردشگری  صنعت  منظر  مقولۀ  به  توجه  عدم 
به    عنایتبا  مقاصد روستایی ایران است. همچنین  

که در قانون برنامۀ پنجم توسعۀ جمهوری اسلامی این
( ویژه1390-1394ایران  توجه  موضوع  (،  به  ای 

ایران کشوری با  گردشگری روستایی صورت گرفته و  
)مرکز    62284حدود   سکنه  دارای  روستایی  منطقۀ 
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ایران،   و  1395آمار  به1500(  معرفی شده  -روستای 
بحع در  تاکنون  اما  است،  گردشگری    ث نوان هدف 

عنوان  برای هریک از این روستاها بهمنظر روستایی  
گردشگری نپذیرفتهاقدامی    ،مقصد  است.    صورت 

ترین عوامل  توان یکی از مهمرا می   منظر  کهدرحالی
عناصر    در جذب گردشگران در این مناطق دانست.

به روستایی  مناطق  از  استفاده  در  عنوان  اصلی 
ویژگی گردشگری،  زیست مقاصد  و های  محیطی 

شد درک  رسوم    ۀطبیعی  همچنین  و  روستایی 
آن روشفرهنگی  و  ایده ها  زندگی  استهای  .  آل 

به دارند  تمایل  روستایی  نیازهای  ساکنان  با  تدریج 
جوی  وو در جست شوند سازگارگردشگران روستایی 

باشند. در حقیقت، هنگام  میابع جایگزین درآمد  من
فعال  به  روستایی  ساکنان  نگرش   یهات یارزیابی 

به اقتصادی  مثبت  اثرات  تأثیرات  گردشگری،  عنوان 
روستایی  اصلی   مناظر  از  میگردشگری  شود درک 

(Figueiredo et al., 2014 .) 

بهره  با  حاضر  مناظر  پژوهش  مفاهیم  از  گیری 
  ها روستایی مطلوب، سعی در ارزیابی تأثیر شاخص

ویژگی بر  و  مناظر روستایی  گردشگری  های  توسعۀ 
پاسخ درصدد  پژوهش  راستا  این  در  به  دارد.  گویی 

های مناظر  ای بین شاخصزیر است: آیا رابطه  سؤال
 روستایی و توسعۀ گردشگری وجود دارد؟  

توان نتیجۀ سیر ساکنین و  ی ممنظر روستایی را  
متأثر از عوامل فرهنگی و کالبدی روستا دانست. هر  

ویژه که در روستا دارای محیط جغرافیایی  ای است 
ارتباط با فرآیند زیستن هویت یافته و این هویت در  

میمؤلفه متبلور  آن  روستایی  های  منظر  شود. 
برخلاف اقتصاد مصرفی شهر، بر پایۀ اقتصاد تولیدی  

کشاورزی  شکل   نظام  این،  اساس  بر  است.  گرفته 
عنوان زیرساختی اقتصادی در روستاها مطرح بوده  به

ویژگی جنبهو  بر  علاوه  آن  از  حاصل  های  های 
برای   بستری  و  بطن  فرهنگی،  عامل  و  اقتصادی 

به روستا  کلی  منظر  میخوانش  منظر  شمار  رود. 
امل انسان با محیط  عنوان نمونۀ کامل تع روستایی به

منبع   خویش،  حیات  استمرار  جهت  در  پیرامون 
های هویتی بوده گر مؤلفهشناخت منظر بومی و بیان 

شناسه معرف  زیرساختو  از  روستایی  هایی  های 
  ، منظر  رون یازا.  ( Sayafzade et al., 2013)است  

تشکیل شده  اجزای طبیعی    که از  بوده   عنصری عینی
در اذهان مردم    کهعنصری ذهنی    آن،ر بو علاوه  است

تاریخ، اعتقادات، اقلیم  و غیره همراه بوده است،    با 
 . ( Mansouri, 2005)  رودشمار میبه

روستایی   مناظر  را  ما  میراث  از  مهمی  بخش 
میتشکیل می که  بهدهند  آن  از  عنوان شاهد  توان 

روابط گذشته و حال در میان انسان و محیط طبیعی  
. مطابق  ( Karpodini-Dimitriadi, 2000)یاد کرد  

  فدراسیون   ها ومکان   و  بناها  المللیبین   با نظر شورای
  ای، مناظر خانه کتاب   مؤسسات  و  هاانجمن   المللیبین

جزء  روستایی  میراث  حیاتی   یک    و   بشریت  از 
 فرهنگی  مناظر   انواع   نیترج یرا  از  یکی  همچنین
  سراسر   در  روستایی  مناظر  از  زیادی  تنوع   .هستند

و    وها  فرهنگ   که  دارد  وجود  جهان   ن سنآداب 
 . (ICOMAS-IFLA, 2017)  دندهی م  نشان  را  فرهنگی

شاخه  یکی  ییروستا  یگردشگر   ی فرع  یهااز 
از   ی آن را بخش  ی ااست که عده  یصنعت گردشگر

  ۀ توسع ی برا یاستی گر سید یاو عده  یبازار گردشـگر
م  ییروستا )یقلمداد  .  (Daugstad, 2008کنند 

که روستا ب  یبا مشکلاتان  ییامروزه  ، یکـاریهمچون 
کشاورزییپا  یوربهره به  ین  روزافزون  مهاجرت   ،

حاش و  توسـعة  مواجـه  ینینشهی شهرها  انـد، 
ای م  ییروسـتا  یگردشـگر رفع  جهت  در  ن  یتواند 

منظر    (.Papzan et al, 2011معضلات مؤثر باشد )
تاریخی طبیعی،  میراث  عناصر  فرهنگی   -روستایی 

را شامل می بر  Joshi et al, 2024)  شودروستا  ( و 
ها برای گردشگری  انتظارات گردشگران و انتخاب آن

کنندۀ  تأثیرگذار است. این مناظر از یک سو منعکس
سو، ویژگی دیگر  از  و  بوده  فرهنگی  و  فیزیکی  های 

به که  گردشگرانی  دنبال  توسط  به  فزاینده  طور 
بر   مبتنی  بیشتر  هستند،  روستا  ذات  و  اصالت 

فر  و  میطبیعت  ادراک  روستایی  بکر  شود.  هنگ 
و پژوهش تجارب  بر  آمده بیشتر  عمل های به مبتنی 

-انداز را بهگردشگران زیبایی و کیفیت منظر و چشم
اند.  ها عنوان کردهعنوان دلایلی برای بازدید از مکان
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چشم از  تنوعی  آنز اندابنابراین  توانایی  و  در ها  ها 
ایجاد احساسات، منظر را به یک منبع ویژه در تمایز  

 ها تبدیل کرده است. مناطق و محصولات آن

های رو به گسترش گردشگری،  یکی از زیرمجموعه
علاقه از  که  است  روستایی  بیگردشگری  -مندان 

-نیکنفرانس ب(.  Doh, 2010شماری برخوردار است )
را انواع    ییروستا  یگردشگر  ( 2006)  یگردشگر  یلمللا

و    یگردشگر  یهاتیفعال  امکانات  در   تسهیلاتبا 
بردن از لذت  یبرا  یداند که فرصتیم  ییروستا  حیطم

  ی زندگ  ۀتجرب  نیو همچن   یعیطب  یهامنابع و جاذبه
توجه به این شکل    .کندیرا فراهم م  ییروستا  ۀروزمر

 1960آغاز گردید و از دهۀ    1950گردشگری از دهۀ  
توجه   مورد  محلی  جامعۀ  برای  آن  اقتصادی  ویژگی 

های بعدی، گردشگری روستایی  قرار گرفت. در دهه
عنوان ابزاری برای توسعۀ روستایی مورد توجه قرار به

اند با ارائۀ الگوها نظران تلاش نمودهگرفت و صاحب
های مختلف، نقش گردشگری را در بازآفرینی  و روش

اجتماعی و اقتصادی مقاصد روستایی افزایش دهند 
(Jalalian et al, 2015 .) 

اقتصادی  توسعۀ  و  همکاری  (  1994)  1سازمان 
گذاری در مقیاس کوچک،  هایی نظیر سرمایه ویژگی

فضای باز، تماس با طبیعت و جهان طبیعی، میراث  
فرهنگی، جوامع سنتی و شیوۀ سنتی، رشد با ویژگی  

های محلی  صورت ارگانیک، ارتباط با خانوادهسنتی به
مختلف   ابعاد  در  پایداری  اقتصادی،  و  اجتماعی، 

به زیست را  گردشگری  محیطی  مشخصات  عنوان 
می بیان  روستایی   یهایژگیوکند.  روستایی    منظر 

  ۀ بر حفظ فرهنگ جامع  دیبا تأک   ییمقصد روستا  کی
همیمحل م،  حف یزمان  از  گذشته    ت ظاشود. 

اولویفرهنگ وی،  حفظ    ی طیمحستیز  ی هایژگیت 
ک روش سفر سبزتر  ی ق  ی با تطب  ییروستا  مقصد ک  ی
طریم از  روستایی  ق  یتواند  شود مناظر  انجام 
(Lumsdon & McGrath, 2011  .) 

سو مقاصد    یزندگ  یطشرا  یی،از  با  مرتبط 
در    ییروستا تصو  ۀ تجرب  یکاغلب  به    یر مثبت 

 
1 Organisation for Economic Co-operation and De-
velopment 

محیم  یدهکش توسط    یعیطب  یطشود.  معمولاً 
  یک رمانت   یشود که تا حدودیدرک م  یساکنان شهر

م نظر  به  و  روحیبوده  نظر  از  که روستا  و    یرسد 
شود یمحسوب م  یها مکان مناسبآن  یبرا  یجسم

(Gustafsson, 1993 وجود با  بس این  (.  از   یاری ، 
مشترک از نظر  یهایژگیو یلبه دل ییمناطق روستا

فرهنگ، غذا و    یراث، م  یرنظ  ییهاییشباهت در دارا
تماچشم وجود  عدم  ب  یزانداز،  مقاصد    ینمشخص 

 ,Haven-Tang & Sedgley)  ییروستا  یگردشگر
فرد  ( با مشکل مشابه نداشتن منظر منحصربه2014

(.  Mihailović & Moric, 2012) تند رو هس ه خود روب
 یآگاه ی،رقابت جهان یشاست که افزا یدر حال ینا
باعث    یگرموارد د  یاریکنندگان و بس مصرف  یشترب

مهم و    یاستراتژ  یکشده است که برند مقصد به  
 شود.   یلتبد یگردشگر یابیبازار ینۀدر زم یرگذارتأث 

  برای   مهم  جذاب و  عوامل  از  منظر  و  زیستمحیط
  . شوندمی  محسوب  طبیعت  بر  مبتنی  گردشگری
تمایلات گردشگران  انتظارات   تا   زیست  محیط  از  و 

  مناظر   دنبال  به  هاآن  از  برخی  است؛  متفاوت  حدی
 دیگر  برخی   کهی درحال  روند،فرهنگی برای اقامت می

طبیعت   پیدا   بکر  و  ناب  شرایطی  در  را  امیدوارند، 
  ترجیحات   باید  روستایی  ریزی برنامه  بنابراین.  کنند

از   را  برایانداز  چشم گردشگران  منظر    مناطق   و 
برگ  روستایی  گردشگری  ,.Aznar et al)  ردیدر 

2007.)   

مشترک   خصوصیات  دارای  گردشگری،  و  منظر 
واقعیت از  ترکیبی  دو  هر  و  هستند  و  زیادی  ها 

می ذهنی  شامل  رویدادهای  منظر  یک  باشند. 
ها و اتفاقات  ها، ساختمانهایی ازجمله کوهواقعیت

گذشتگان می فرهنگ  یادآوری  ازجمله  باشد.  ذهنی 
های حقیقی  گردشگری نیز شامل امکانات و فعالیت

نظیر مراکز اقامتی و سفرهای ماجراجویی و همچنین  
است  فعالیت آرامش  احساس  همانند  ذهنی  های 

(Clark, 2006)  .انداز روستایی پربار، چشم منظر و
محیطی و تولید محصولات  های زیست ترکیب ویژگی
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باشد که ما آن را "منظر چندمنظوره" کشاورزی می
تواند به دو چالش فعلی امنیت  زیرا می   ؛ خوانیممی

تنوع   از  حفاظت  و  کند  غذایی  کمک  زیستی 
(Torquebiau et al., 2012 .)  از اریبس ی 

و    یگردشگرۀ  توسع  دانشمندان، رشد  راه  تنها  را 
روستا  ۀتوسع  McGehee et)  دانندیم  یی مناطق 

al., 2015 )نواحی روستایی به دلیل دارا بودن چشم .-
هایی که در های طبیعی و سایر تواناییها، جاذبهز نداا

از  گوناگونی  اقسام  و  انواع  دارند،  گردشگر  جذب 
می نمایش  به  را  مبنای  گردشگری  بر  که  گذارند 

بندی و همچنین در برخی  معیارها و ضوابط تقسیم
ویژگی هستند  از  متفاوت  یکدیگر  با   ,Eslami) ها 

2016 ) . 

دیدگاه بازدیدکنندگان در ارتباط با منظر   ۀ مطالع
عنوان یک ابزار مهم برای مدیران  مناطق روستایی، به 

به  روستایی  گردشگری  شناسایی  مقاصد  منظور 
از اغلب  که  منظر  این  بازدیدکنندگان    عناصر  نظر 

شده به  ارائه   ۀ منظور بهبود تجرب  ارزشمند است و به 
-بازدیدکنندگان در مناطق روستایی، اهمیت پیدا می

شده است    ، مطالعات اندکی انجام وجود این کند. با
های منظر بر  که با هدف و درک اهمیت مؤثر ویژگی

گردشگری شناسایی    توسعۀ  و  روستایی  اماکن  در 
.  دیدگاه بازدیدکنندگان از مناظر روستایی بوده است

های روستایی از هایی ازجمله ایجاد جذابیتسیاست
محلی برای زندگی، استفاده از اراضی    نظر تفریحی و

طبیعی   مناظر  از  حفاظت  و  عمومی  خدمات  برای 
 ,Liu)  اندشده برای ارتقاء گردشگری روستایی توصیه  

پژوهش.  ( 2010 سال  طبق  در  که  صورت    2012ی 
، فقدان عوامل استرسی ازجمله آلودگی، تراکم،  گرفت

برنامهوسر  و  به  صدا  که  است  شلوغ  زمانی  های 
می شهری  و  روستایی  مناطق  بین  تضاد  -تعریف 

در   (.Kastenholz et al., 2012)  انجامد همچنین 
دیگر می   پژوهشی  تأکید  نکته  این  که    گرددبه 

گردشگری   از  محلی  یک شکل  روستایی  گردشگری 
منظر و فرهنگ    ۀاست و توسط ساکنان محلی بر پای

توسعه  و  مدیریت  ایجاد،    است   یافته   محلی 
(Aleksieva and Stamov, 2005  همواره منظر   .)

جذب   جریان  تعریف  در  اساسی  عوامل  از  یکی 
توسع برای  است    ۀ توریست  بوده  محلی 

(Mastronardi et al., 2017.)  ای که در در مطالعه
گرفت  2012سال   چندمنظورصورت  اهمیت  بر    ۀ ، 

تأکید می که نهمنظر روستایی    یلۀ وس  تنها به شود 
همچنین  محیط بلکه  شده،  پوشیده  طبیعی  های 

کنند و  توسط افرادی که در آنجا زندگی و یا کار می
نیز امکانات و میراث تاریخی و فرهنگی این مناطق  

می  ,Disart and Marcouiller)  شودشناخته 
منظر بر این    ر یدرک تجارب گردشگری و تأث  (.2012

می عیبتجربیات  اثربخشی  برای  منظر،  تواند  یابی 
اولویت و  برنامه انتخاب  اقدامات  و بندی  ریزی 
 ,Groot and van der Born)  مدیریتی کمک کند

2003; McGinn et al., 2007 .)    نتایج به  توجه  با 
آمده از پژوهش جسزاک و زاکوکیس، منظر  دستبه

فرهنگی  ساختار  در  موجود  عناصر  از  بسیاری  و 
  روستا، بر توسعۀ گردشگری روستایی تأثیرگذار است 

(Jaszczak and Zukovskis, 2011)  همچنین  .
گردشگری   تجربۀ  در  منظر  عناصر  درک  اهمیت 

همکاران  و  کارنیرو  مطالعۀ  در  سال    روستایی،  در 
.  (Carneiro et al., 2015)اثبات شده است    2015

)ازجمله فون و فلور منطقه(، کیفیت    وحش  اتیح
جنگلآب روستایی، گاهسکونت ها،وهوا،  های 

ازآداب بخشی  محلی،  غذاهای  نیز  و  آنچه    ورسوم 
به   گرود همکاران،  سرمایهو  عناصر  های  عنوان 

 ,.Garrod et al)  باشندمیروستایی معرفی کردند،  
  استفاده   با  نتایج تحقیقات اوستی و سیسرو  .( 2004

دهد که  ، نیز نشان میK-mean  ایخوشه   تحلیل   از
دهند، در مجاورت محل اقامت  گردشگران ترجیح می

از چشم روستا،  در  نظیر  خود  منظر خاصی  و  انداز 
نمای  زارها لذت ببرند، تا اینکه با  ها و چمنباغات، گل

جادهکارخانه یا  روبهها  شلوغ  شوند  های   Osti)رو 
and Cicero, 2018)گارسیا و  سبریان  دو    .  نیز 

که پژوهش بودند  رویکرد   گری  با  مطالعه  یک  در 
وتحلیل تجربی ثابت کردند که  تئوری توسط تجزیه

ارزش به منظر به افزودن  عنوان یک تفرجگاه  برای 
کند؛ به پیدا  افزایش  ابتکارات  باید  عنوان  توریستی، 

ین ابتکارات، بیان مسیرهایی است که  ترمهم مثال از  
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سواران فراهم شده است  روها و دوچرخهبرای پیاده
(Cebrian and Garcia, 2016)  و تورقواتی   .

باعث   چه چیزی  که  بودند  این  دنبال  به  همکاران، 
شود تا مردم برای اقامت آخر هفتۀ خود در روستا  یم

ها با استفاده از مصاحبه با  پول پرداخت کنند؟ آن
مهم   160 که  رسیدند  نتیجه  این  به  ترین  گردشگر 

بر مصاحبه تأثیرگذار  پرداخت  شوندهویژگی  برای  ها 
به  منظر  یک  مزرعه،  در  اقامت  جهت  خوبی پول 

هایی از جمله  شده است که شامل ویژگیمحافظت
تاریخی  با یک روستای  و مجاورت  استخر  طبیعت، 

. نتایج تحقیقات ازنار ( Torquati et al., 2017)باشد  
ح که  داد  نشان  همکاران،    طبیعت،   از  فاظت و 

 پایدار  همچنین توسعۀ  و   اندازمنظر و چشم  مدیریت
گردشگری با هم مرتبط بوده و بر یکدیگر تأثیرگذارند  

(Aznar et al., 2007)  ،مروری بر تحقیقات پیشین .
مورد نقش  نشان می که در  مناظر  مؤلفهدهد  های 

طور  روستایی در رونق گردشگری و پیامدهای آن به 
نشده است تا بتوان نسبت  ای انجام  قطع مطالعه

رو با توجه به  به موضوع اشراف و آگاهی یافت. ازاین 
کاشان   شهرستان  روستایی  مناطق  پژوهشی،  خلأ 

 عنوان منطقۀ مورد مطالعه انتخاب گردید. به

 شناسی پژوهشروش 2
های  از نظر پارادایم، از نوع پژوهشپژوهش حاضر  

به لحاظ    ی،فیاز نوع توص   تیبه لحاظ ماه کمی بوده،  
پ نوع  از  جمع  ی شیمایاجرا  روش  لحاظ  بـه    ی آورو 

برای  باشد.  یمای  خانهی و کتاب دانیها از نوع مداده
و  عملیاتی مطالعه  طریق  از  ابتدا  مطالعه،  سازی 

-بررسی چارچوب نظری، اقدام به استخراج شاخص
 (. 1های تحقیق گردید )جدول 

 روستایی   منظر   های شاخص   و   توسعۀ گردشگری   متغیرهای   و   ها شاخص   . 1جدول  

 هاشاخص  معیار 

 خدمات تفریحی

 موسیقی محلی 
 خانه کتاب 

 پارک کودکان 
 های توریستیکالسکه و دوچرخه

 ها کاربری و فعالیت

 عکاسی
 رستوران 
 نانوایی 
 مسجد

 مراکز اقامتی 
 فروش غذاهای محلی 

 های صنایع دستی فروشگاه
 فروش محصولات کشاورزی و باغی 

 امنیت  امنیت 

 مشارکت 
 ها آوری و چیدن میوهجمع

 یادگیری پخت غذاهای محلی 

 آگاهی 
 توزیع مجلات و کتابچۀ معرفی 

 های اجتماعی تبلیغات در شبکه

 اکولوژیکی 
 اندازی درختان سایه

 سبز گیاهان همیشه
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 گیاهان بومی 
 گیاهان دارویی
 تنوع گیاهی

 زیبایی
 ها، استخر و ...( طراحی با عنصر آب )جوی

 های گیاهی رنگیگونه
 ها و ...( عناصر تزیینی )گلدان

 خدمات رفاهی 

 ها آلاچیق
 ...( های زباله و  ها، سطلمبلمان )نیمکت

 پارکینگ 
 تجهیزات پارک بازی کودکان 

 دسترسی
 روشنایی در شب 

 خوانایی
 مسیر آسفالت 

 عنصر متمایز 
 ورودی و سردر 

 سبک معماری سنتی 
 فرش، کفپوش و ...( اجزا )سنگ 

 

کارشناسان،    از  نفـر  65در ايـن پـژوهش،    ی آمار  ۀجامع 
مدیریت گردشگری،  متخصصین و خبرگان مرتبط با  

ریزی توریسم و مسلط  ریزی روستایی، برنامهبرنامه
می  کاشان  روستایی  مناطق  -نمونه  روش  باشد.به 

با استفاده از )  گيـری در این پژوهش هدفمند بوده
اصلی   متغیر  دو  سنجش  در  و  برفی(  گلوله  روش 

با  )  پژوهش گردشگری(  توسعۀ  و  روستایی  منظر 
های مطرح  یه نظراتخاذ رویکرد ترکیبی در ادبیات و  

نامۀ  در دو مفهوم یاد شده، اقدام به تدوین پرسش
گردید.  محقق نوع   نامهپرسشهای  سؤال ساخته  از 
سؤالات،   یریگ اندازه اسیبسته بوده و مقهای سؤال

مق نوع   ریمتغ  سنجشی  برابود.    کرتیل   اسیاز 

با  ساخته  محقق  ۀناماز پرسش   »توسعۀ گردشگری«
فعالیت  کاربریبعد    پنج تفریحی، و  خدمات  ها، 

.  استفاده شد  هیگو  17با    آگاهی، امنیت و مشارکت 
پادستهب  یبرا   ی انامهپرسش  30تعداد    ییایآوردن 

ها از ادبیات  از طریق استخراج شاخصآن    ییکه روا
نفر از متخصصات حوزۀ    15نظری و همچنین نظر  

استگردشگری   شده  اطلاعات    .تأیید  طبق  بر 
انجام استخراج  محاسبات  و  م شده    ی آلفا  زان یشده 

است.   ریمتعدد به شرح ز  یهاقسمت یکرونباخ برا
پژوهش برابر با   یها شاخص  انی مقدار کرنباخ در م

  ان ی در م  یقو  ییایپا  ۀدهند باشد که نشانیم  82/0
 پژوهش است.  یهاشاخص
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 . ضریب آلفای کرونباخ 2جدول  

 آلفای کرونباخ ضریب  هاشاخص  ابعاد

 گردشگری روستایی 

 90/0 خدمات تفریحی
 97/0 ها کاربری و فعالیت

 94/0 امنیت 
 86/0 مشارکت 
 74/0 آگاهی 

 منظر روستایی

 70/0 اکولوژیکی 
 78/0 زیبایی

 82/0 خدمات رفاهی 
 77/0 دسترسی

 72/0 عنصر متمایز 
 

گویی به  پاسخپژوهش، به منظور    یبعد  یهادر گام
-هب  یهاداده   ل یو تحلیه  آزمون فرض   ،سؤال پژوهش

نرم  ۀ آمددست از  آمارپژوهش،    SPSS  یافزار 
شده  استفاده  یآمار  یها از جمله روش  .استفاده شد

ای  ی و تی تک نمونههمبستگ  در پژوهش استفاده از
 باشد. یم

 هایافته 3
( جدول  بیشترین  3براساس  بعد (  میانگین 

و در بعد خدمات رفاهی   84/3اکولوژیکی با میانگین  
دارای بیشترین میانگین است. با    47/3با میانگین  

می  نتایج  به  روستایی  توجه  منظر  که  گفت  توان 
توانسته در تمامی ابعاد توسعۀ گردشگری مؤثر بوده  

 باشد. 
 های منظر روستایی . میانگین و انحراف معیار شاخص 3جدول  

 انحراف معیار  میانگین  ابعاد

 11/1 84/3 اکولوژیکی 
 02/1 42/3 زیبایی

 97/0 47/3 خدمات رفاهی 
 21/1 16/3 دسترسی

 97/0 11/3 عنصر متمایز 
 

-( بیشترین میانگین در بین شاخص4طبق جدول )
گر  و نشان  59/3ای بعد خدمات تفریحی با مقدار ه

تفریحی  خدمات  زمینۀ  در  گردشگری  توسعۀ  تأثیر 
بوده است. همچنین، در بعد امنیت دارای کمترین  

های  باشد. همچنین شاخصمی  06/2مقدار به میزان  
تر از حد  پایین   93/2توسعۀ گردشگری با مقدار کلی  

 گردد. مطلوب ارزیابی می
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 های توسعۀ گردشگری میانگین و انحراف معیار شاخص . درصد و فراوانی،  4جدول  

 انحراف معیار  میانگین  ابعاد

 40/1 59/3 خدمات تفریحی
 01/1 86/2 ها کاربری و فعالیت

 61/1 06/2 امنیت 
 26/1 07/3 محیط زیستی 

 11/1 09/3 فرهنگی و اجتماعی 
 

نرمال به  توجه  با  تحلیل  ادامه  متغیرهای  بودن  در 
های  (، برای تحلیل5تحقیق به لحاظ توزیع )جدول  

آزمون از  حاضر  پژوهش  پارامتریک  استنباطی  های 
 استفاده گردید. 

 بودن متغیرهای یژوهش . نتایج بررسی نرمال 5جدول  

 ابعاد
 نتیجۀ آزمون  کشیدگی  چولگی

  خطا  ضریب  خطا  ضریب 
 بودن تأیید نرمال 27/0 - 04/1 13/0 79/0 خدمات تفریحی
 بودن تأیید نرمال 27/0 - 24/1 13/0 83/0 ها کاربری و فعالیت

 بودن تأیید نرمال 27/0 -95/0 13/0 89/0 امنیت 
 بودن تأیید نرمال 27/0 -79/0 13/0 80/0 مشارکت 
 بودن تأیید نرمال 27/0 -86/0 13/0 -37/0 آگاهی 

 بودن تأیید نرمال 27/0 -04/0 13/0 - 65/0 اکولوژیکی 
 بودن تأیید نرمال 27/0 - 23/1 13/0 - 03/0 زیبایی

 بودن تأیید نرمال 27/0 - 32/1 13/0 - 008/0 خدمات رفاهی 
 بودن تأیید نرمال 27/0 - 01/1 13/0 47/0 دسترسی

 بودن تأیید نرمال 27/0 -99/0 13/0 22/0 عنصر متمایز 
 

بررسی میانگین ابعاد تحقیق با  در این قسمت، به  
پاسخ افراد  نظر  به  منظر  توجه  ابعاد  مورد  در  گو 

رفاهی،  خدمات  زیبایی،  )اکولوژیکی،  روستایی 
ای با  دسترسی، عنصر متمایز( از آزمون تی تک نمونه

استفاده گردید. براساس   3درنظرگرفتن ارزش میانه 
گویان  آمده، میانگین واقعی نظر پاسخدست نتایج به

در تمامی ابعاد بیشتر از حد متوسط است که از نظر 
)میانگین   آزمون  مورد  توان  (، می 3مطلوبیت عددی 

و رضایت منظر  به مطلوبیت  بخش بودن وضعیت 
برد. همچنین با  روستایی در منطقۀ مورد مطالعه پی

به معناداری  سطح  به  برای  دستتوجه  آمده 
از  شاخص کمتر  که  قابل  05/0ها  نتایج  یت  است، 

(،  6تعمیم را به کل جامعه دارد و با توجه به جدول ) 
شده برابر  ترین میانگین محاسبه کمترین و نامطلوب

 به بعد دسترسی تعلق دارد.  17/3با مقدار 
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 . بررسی مقایسۀ میانگین در بین ابعاد منظر روستایی 6جدول  

 میانگین  متغیرها 
مقدار 

t 
درجه  
 آزادی 

سطح 
 معناداری 

خطای استاندارد  
 میانگین 

سطح اطمینان  
95% 

 حد بالا 
حد  
 پایین 

 62/0 77/0 040/0 00/0 64 45/17 70/3 اکولوژیکی 

 27/0 45/0 045/0 00/0 64 00/8 36/3 زیبایی
خدمات  
 32/0 51/0 048/0 00/0 64 71/8 42/3 رفاهی 

 07/0 26/0 049/0 00/0 64 44/3 17/3 دسترسی

 16/0 35/0 046/0 00/0 64 57/5 25/3 متمایز عنصر 
 

  ق یابعاد تحق نیانگیم ی، به بررسنیز قسمت نیدر ا
متغیر توسعۀ  گو در مورد با توجه به نظر افراد پاسخ 

فعالیت و  کاربری  تفریحی،  )خدمات  ها،  گردشگری 
  ای تک نمونه  ی از آزمون ت  امنیت، مشارکت، آگاهی(

 . دیاستفاده گرد 3 انهی گرفتن ارزش منظربا در

نتا  مدست هب  جیبراساس    ی واقع  نیانگی آمده، 
 خدمات تفریحی و آگاهی  در ابعاد  انیگونظر پاسخ
از حد    شتریبباشد که  می  15/3و    58/3به ترتیب  

مورد آزمون    ی عدد  تیمتوسط است. از نظر مطلوب
بخش تیو رضا  تیبه مطلوب  توانی (، م3  نیانگی )م

وضع بعد  ت یبودن  دو  روستایی  در    این  مناطق 
کاشان سطح  و  برد  ی پ  شهرستان  به  توجه  با 

برادست به  یمعنادار  از  کمتر   که   هاشاخص  ی آمده 
را دارد    جامعه به کل    می تعم  ت یقابل  جنتای  است،  05/0

( جدول  به  توجه  با  مورد    یعدد  تیمطلوبو    (7و 
  ن یانگیم   نیترو نامطلوب   نیکمتر  (،3  ن یانگیآزمون )م
و  شده  محاسبه  کاربری  مشارکت،  بعد  به  متعلق 
امنیتفعالیت و  مقدار    ها    86/2،  43/2،  06/3با 
ماست     ت یبودن وضعنبخش  تی به رضا  توانی که 

 برد.ی مورد مطالعه پ  ۀدر منطق این ابعاد
 . بررسی میانگین ابعاد توسعۀ گردشگری 7جدول  

مقدار  میانگین  متغیرها 
t 

درجه  
 آزادی 

سطح 
 معناداری 

خطای استاندارد  
 میانگین 

سطح اطمینان  
95% 

 حد بالا 
حد  
 پایین 

خدمات  
 11/0 08/0 05/0 60/0 64 24/0 58/3 تفریحی

کاربری و  
 - 70/0 - 41/0 07/0 00/0 64 -52/7 43/2 ها فعالیت

 -25/0 -02/0 05/0 01/0 64 -37/2 86/2 امنیت 

 03/0 17/0 05/0 17/0 64 36/1 06/3 مشارکت 

 80/0 91/0 02/0 00/0 64 26/3 15/3 آگاهی 
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نیز،   ادامه  منظر  شاخص  یابیارز  یبرادر  های 
تک    یاز آزمون تروستایی و متغیر توسعۀ گردشگری  

گرفته   یانمونه ا  بهره  در  بهره  ن یشد.  با  -قسمت 
ت آزمون  از  نمونه  یمندشدن  مقا  یاتک    ۀ سیبه 

که مقدار متوسط در نظر گرفته    3  ینظر  نیانگیم
م،  است  شده بررسیپرداخته    جدول   جینتا  یشود. 

می8) نشان  دارای  (  روستایی  منظر  بعد  که  دهد 
در مقایسه با بعد   38/3بشترین میانگین با مقدار  

که از نظر باشد  می  04/3توسعۀ گردشگری با مقدار  
)م  یعدد  تیمطلوب آزمون    توان ی (، م3  نیانگیمورد 

مطلوب رضا  ت یبه  وضعتیو  بودن    ن یا  تی بخش 
برد و ی پ  مناطق روستایی شهرستان کاشاندر    ابعاد
تو معنادار  جهبا  سطح  برادستبه  یبه    ی آمده 

از  شاخص کمتر  که  نتا  05/0ها    ت یقابل  جیاست، 
 . را دارد  جامعه به کل  میتعم

 های منظر روستایی و توسعۀ گردشگری ای بین شاخص . نتایج آزمون تی تک نمونه 8جدول  

 

نیز قسمت  این  بررس  در  منظر    متغیر  نیب  یبه 
پرداخته شده است که    توسعۀ گردشگری و    روستایی

( مشخص  9گرفته در جدول )صورت  یهایطبق بررس
کمتر    رهایمتغاین  در    یشد که مقدار سطح معنادار

  ن یو معنادار ب  می مستق  ۀ رابط  گر ان ی بوده که ب  01/0  از

روستایی گردشگریو    منظر  با  باشد.  یم  توسعۀ 
می این،  به  در توجه  روستایی  منظر  گفت  توان 

توسعۀ گردشگری مؤثر واقع شده است و توانسته  
توسعه اقدامات  با  جهت  است  در  گامی  خود،  ای 

 توسعه بردارد. 
 . همبستگی بین منظر روستایی و توسعۀ گردشگری 9جدول  

 مقدار متغیرها 

 و منظر روستایی  توسعۀ گردشگری
همبستگی  

 اسپیرمن 
801/0 

 001/0 سطح معناداری 

 گیرینتیجهبحث و  4
زندگی روستایی با تأکید بر ارتباط پایدار بین زندگی 
و  سکونت  است.  گرفته  شکل  طبیعت  و  انسانی 

های طبیعی همخوانی بالایی دارد  معیشت با مؤلفه
های فضایی  و عناصر فرهنگی متمایزی در این گونه

می نمیمشاهده  اگرچه  قدمت  شود.  برای  توان 
ولی   کرد،  بیان  دقیقی  عدد  روستایی  گردشگری 

شدن آن به  توان با اطمینان از قرن اخیر برای بدلیم

گردشگری   بنابراین  برد.  نام  مدام  جریان  یک 
به  سازمانروستایی  مبحث  یک  برای  صورت  یافته 

ابعاد   که  است  جدیدی  موضوع  روستایی،  توسعۀ 
متنوع و گوناگون آن باید شناخته شود. رویکرد منظر  

نگر که در تلاش برای بازسازی  عنوان رویکردی کلبه
مخدوش میرابطۀ  است،  طبیعت  و  انسان  -شدۀ 

تواند در گردشگری روستایی مورد توجه قرار گیرد. بر  
اساس این، منظر روستا ادغامی یکپارچه از عینیات  

مقدار  میانگین  متغیرها 
t 

درجه  
 آزادی 

سطح 
 معناداری 

استاندارد  خطای 
 میانگین 

سطح اطمینان  
95% 

حد  
 بالا

حد  
 پایین 

 31/0 45/0 03/0 00/0 64 64/10 38/3 منظر روستایی
 05/0 14/0 05/0 39/0 64 85/0 04/3 توسعۀ گردشگری 
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معنایی   مفاهیم  کنار  در  روستا  ظاهری  و  کالبدی 
 .  (Li et al, 2021) اجتماع ساکن در آن است

می روستایی  مناظر  حفظ  حفظ  بر  علاوه  تواند 
گردشگری  زیبایی توسعۀ  به  روستا  معرفی  های  و 

سنن   و  منجر  فرهنگ  گردشگران  به  مختلف  اقوام 
گردشگری یک ظرفیت    با مقصدروستاهای  شود؛ لذا  

فرصت  ضمن ایجاد    تواندمی  که  اساسی تلقی شده
برای مردم روستا به جذب گردشگر به این   اشتغال
. ازآنجاکه  کمک کندو درآمد جدید برای روستا  مناطق  

مقاصد مختلف گردشگری در فرآیند جذب گردشگر  
-با یکدیگر در رقابت هستند، بهبود و ارتقاء شاخص

توسعۀ   بر  مؤثر  روستایی  منظر  در  موجود  های 
 گردشگری حائز اهمیت است. 

تعامل   شامل  نوعی  به  روستایی  گردشگری 
جاذبه با  ویژگیگردشگر  و  طبیعی  های  های 
-شود. به علاوه، گردشگری میاکولوژیکی روستا می

تواند منجر به حفظ و صیانت از میراث طبیعی یک  
از در اینمنطقۀ روستایی شود.  مناظر روستایی  رو 

فرصتفراهم جوامع  کردن  برای  گردشگری  های 
می اهمیت  گسترش  حال  در  هرگونه  شهری  یابد. 

اقدام با هدف رسیدن به مناظر روستایی با ظرفیت  
های  جذب گردشگر، باید شامل همۀ موارد شاخص

منظر و گردشگری روستایی باشد و پرداختن صرف  
ایجاد  اصلی  هدف  به  رسیدن  ابعاد،  از  هریک  به 

-منظر روستایی گردشگرپذیر را با مشکل مواجه می
 کند. 

  توسعۀ گردشگری را   این پژوهش کوشید تا اثرات
در  رویکرد  با روستایی  روستایی    منظر  مناطق 

قرار دهد و بررسی  ارزیابی  مورد  کاشان    . شهرستان 
به نتایج  نظر  دست براساس  واقعی  میانگین  آمده، 

متوسط  پاسخ حد  از  بیشتر  ابعاد  تمامی  در  گویان 
آزمون   مورد  عددی  مطلوبیت  نظر  از  که  است 

بخش رضایتتوان به مطلوبیت و  (، می 3)میانگین  
مورد   منطقۀ  در  روستایی  منظر  وضعیت  بودن 

پی نتاهمچنین    برد.مطالعه  -دستهب  ج یبراساس 
م پاسخ   یواقع  نیانگی آمده،  ابعاد  ان یگونظر   در 

آگاهی  و    15/3و    58/3به ترتیب    خدمات تفریحی 

که  می نظر   شتریبباشد  از  است.  متوسط  حد  از 
)م  یعدد  تیمطلوب آزمون    توان ی (، م3  نیانگیمورد 

این دو    تیبخش بودن وضعتیو رضا  تیبه مطلوب
کاشاندر    بعد شهرستان  روستایی  دست    مناطق 

روستایی  ن یب  ی بررسیافت.   توسعۀ  و    منظر 
معنادار  نشان داد  گردشگری در   یکه مقدار سطح 

ب  01/0  ازکمتر    رهایمتغاین   که    ۀ رابط  گر انیبوده 
ب  می مستق معنادار  روستایی  نیو  توسعۀ  و    منظر 

منظر    باشد.یم  گردشگری متغیر  بین  همچنین 
و شاخص این  روستایی  نیز  گردشگری  توسعۀ  های 

و   جسزاک  تحقیقات  مطابق  است.  برقرار  رابطه 
زاکوکیس، در مناطقی با پتانسیل طبیعی و فرهنگی 

توسعۀ گردشگری روستایی براساس  منحصربه  فرد، 
میویژگی توصیه  منظر   Jaszczak and)شود  های 

Zukovskis, 2011)  همچنین مطالعۀ مستروناردی و .
همکاران، نشان داد که مناطق روستایی با دارابودن 

تأثیرات  ارزش کشاورزی،  و  طبیعی  متفاوت  های 
دارند   گردشگری  توسعۀ  سطوح  بر  متفاوتی 

(Mastronardi et al., 2017 ) کارنیرو و همکاران، در .
ار  گردشگران،  نظرات  براساس  خود،  تباط  تحقیقات 

عنوان یک عنصر مهم در تجربۀ گردشگری  منظر به 
 Carneiro et)کنند  از مناطق روستایی را تأیید می

al., 2015 ) به که  .  داد  نشان  پرز،  تحقیقات  علاوه، 
شناسایی ترجیحات گردشگران از منظر روستایی در 

ریزی برای توسعۀ گردشگری در آن منطقه از برنامه
ویژه است  اهمیت  برخوردار  .  (Perez, 2002)ای 

-گردد و مطابق و همبنابراین نتایج پژوهش تأیید می 
 باشد. گران میسو با مطالعات سایر پژوهش

 گردد: ها پیشنهادات زیر ارائه میبا توجه به یافته

متناسب با امتیاز زیاد شاخص خدمات تفریحی -
در حوزۀ توسعۀ گردشگری، بر استفاده از ابزارهای  

شبکه ازجمله  معرفی  نوین  جهت  اجتماعی  های 
مناظر روستایی برای شناساندن روستا به گردشگران  

 گردد. توصیه می

باتوجه به تأثیرگذاری زیاد دو شاخص اکولوژیک  -
توسعۀ   بر  روستایی،  منظر  در  رفاهی  خدمات  و 
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جاذبهزیرساخت بر  تأکید  با  تفریحی  های  های 
 شود. طبیعی و انسانی توصیه می

مداری مناظر گردشگری به جهت  همچنین ارزش-
توسعۀ گردشگری در مناطق روستایی منطقۀ مورد  

تأکید  )   مطالعه  گردشگری  توسعۀ  از طریق  کاشان( 
 گردد. می

 حامی مالی
بنا به اظهار نویسندۀ مسؤول، این مقاله حامی مالی  

 نداشته است. 

 سهم نویسندگان در پژوهش 
بوده  برابر  مقاله  نگارش  در  نویسنده  دو  هر  سهم 

 است

 تضاد منافع 
 در  منافعی  تضاد  هیچ  که   کنند می  اعلام  نویسندگان 

 . ندارند مقاله این انتشار یا و  نویسندگی با رابطه

 تقدیر و تشکر 
و    همۀ   از  نویسندگان،  مشاوره  دلیل  به  افراد، 

تشکر و    مقاله  این  درمشارکتشان  راهنمایی علمی و  
کنند. قدردانی می
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