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Abstract 
Context and Purpose: The present study aims to identify and analyze the 
challenges of leveraging cultural tourism for non-native female students in the 
city of Neyshabur from a phenomenological perspective. 
Design/methodology/approach: Adopting a descriptive-analytical approach 
and employing a qualitative methodology within the framework of interpretive 
phenomenology, this research identifies and analyzes the impediments to 
cultural tourism for non-native female students residing in dormitories in 
Neyshabur. Data were collected from a population of 100 individuals within this 
group using a researcher-developed questionnaire comprising both open and 
closed-ended questions. Findings: Data analysis revealed a profound gap 
between initial awareness and structured access to the city's cultural attractions. 
Participants' prior familiarity primarily relied on informal communication 
networks, and a noticeable absence of systematic introduction to these 
capacities by responsible institutions was observed. Within this context, the 
university was identified as a key facilitating institution. Targeted group tours, 
the influence of peers in encouraging repeat visits, and the conversion of 
experiential learning into cultural engagement were recognized as crucial 
strategies for enhancing student tourism. Conclusion: The results emphasize the 
necessity of redefining the role of institutions, fostering collaboration with 
cultural heritage bodies to recreate historical narratives, empowering 
universities to create context-based experiences, and redesigning infrastructure 
to align with the needs of a young demographic. This is essential to transform the 
flawed cycle of sporadic visits into sustainable cultural engagement for students. 
Originality/value: Adopting a phenomenological approach to the challenges of 
cultural tourism among female students, both at a macro level and specifically in 
Neyshabur as a renowned city in this field, is a subject that has not been 
previously addressed. Consequently, the information obtained has been 
meticulously examined and is evaluated as possessing content originality. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Cultural tourism constitutes a 
fundamental human right to access 
cultural heritage and participate in 
community life, forming the bedrock of 
sustainable development that ensures 
dignity, safety, and equality for all 
stakeholders. The city of Neyshabur, with 
its rich historical and artistic assets, 
provides a critical context for examining 
the realization of these rights. This study 
conducts a pathological examination of 
cultural tourism, focusing on the barriers 
preventing safe, fair, and sustainable 
access for diverse social groups. Non-
native female students at the University of 
Neyshabur are identified as a pivotal study 
group due to structural constraints—
namely, financial limitations and 
demanding schedules—that preclude their 
equitable access to cultural services. This 
exclusion violates the principle of "tourism 
for all" and undermines social 
sustainability. Their multifaceted identity 
as non-native women and temporary 
residents renders them uniquely 
vulnerable to experiences that violate 
their fundamental tourism rights, 
including discrimination, threats to safety, 
and eroded dignity. These experiences not 
only harm the individuals but also 
jeopardize cultural sustainability by 
fostering distrust between the host 
community and domestic guests. 
Paradoxically, their extended residence 
affords them a unique vantage point to 
observe the effects of cultural tourism. 
Consequently, this research moves 
beyond description to foundational 
analysis. A deep understanding of these 
pathologies—which infringe upon 
students' rights and threaten sustainable 
development pillars like social cohesion 

and spatial justice—is deemed an essential 
precondition for developing a strategic, 
human-centric model for responsible and 
equitable cultural tourism. 

2. Research Methodology 
This research employs a survey-based 
method utilizing questionnaires (with a 
statistical population of 100 individuals, 
selected randomly and distributed equally 
across disciplines) and employs 
descriptive-analytical data analysis within 
an interpretive phenomenological 
framework. It does not merely function as 
a data collection tool but rather emerges 
as an analytical framework for discovering 
meaning, grounded in an applied 
perspective. This approach facilitates an 
in-depth exploration of students' lived 
experiences, subjective perceptions, and 
individual interpretations of their 
encounters with the spaces, services, and 
interactions of cultural tourism in 
Neyshabur. 

3. Research Findings 
Data analysis revealed a profound gap 
between initial awareness and structured 
access to the city's cultural attractions. 
Participants' prior familiarity primarily 
relied on informal communication 
networks, and a noticeable absence of 
systematic introduction to these 
capacities by responsible institutions was 
observed. Despite a significant initial 
willingness to visit, sustained engagement 
with cultural sites faced three main 
barriers: inadequate infrastructure, 
institutional deficiencies stemming from 
academic and municipal management 
constraints, and socio-cultural limitations 
that were particularly deterrent for this 
group. Although literary-artistic and 
historical attractions surpassed religious 
sites in participants' preferences, this 
prioritization alone did not lead to 
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repeated visits. The central paradox of the 
study lay in the duality of strong initial 
motivation and a gradual erosion of 
participation—a phenomenon where 
objective factors (lack of time and financial 
resources) and subjective factors (a sense 
of environmental monotony) were 
intertwined. Within this context, the 
university was identified as a key 
facilitating institution. Targeted group 
tours, the influence of peers in 
encouraging repeat visits, and the 
conversion of experiential learning into 
cultural engagement were recognized as 
crucial strategies for enhancing student 
tourism. 

4. Conclusion 
This study offers a profound analysis of the 
cultural tourism experiences of non-
native female students in Neyshabur, 
revealing a process shaped by identity, 
structural constraints, and a quest for 
belonging. While the university serves as a 
critical bridge for initial familiarization—
elevating tourism from recreation to a tool 
for socio-spatial integration—significant 
structural barriers impede a fully realized 
experience. These barriers are threefold: 
first, gender-based obstacles in public 
infrastructure force a reliance on safety 
strategies like group visits. Second, a stark 
semantic disconnect exists between 
officially promoted religious heritage and 
the generational preferences of the 
students. Third, a critical shortage of 
institutional capital and infrastructure 
reduces tourism to repetitive visits to a 
few major sites, neglecting the city's 
broader cultural potential. The data 
further indicates a paradigmatic shift in 
the students' preferences toward 
interactive, knowledge-based tourism that 
fosters cultural citizenship. However, the 
lack of a coherent management system, 

characterized by institutional neglect, 
prevents this vision from being realized 
and stymies tourism's potential for 
sustainable local development . 

Consequently, the students' experience 
is one of navigating asymmetrical 
conditions. They leverage informal 
networks to cultivate an informed sense of 
belonging in a city whose official 
institutions have yet to harness cultural 
diversity effectively. The study proposes a 
fundamental re-engineering of the 
management system around three macro-
axes: Transforming the University's Role: 
Integrating tourism into the academic 
framework via a "Cultural Credit System" 
to address financial constraints and 
generate qualitative data for revitalizing 
attractions. Reinventing Institutional 
Relations: Establishing a tripartite 
committee (University, Cultural Heritage, 
Municipality) with a revenue-sharing 
protocol to synergize efforts, reduce 
conflicts, and repurpose low-appeal sites 
into multifunctional spaces. Implementing 
a Dynamic Monitoring System: Utilizing 
sensitive early-warning indicators to track 
micro-effects, predict tipping points, and 
complete development cycles through 
evidence-based adaptation. Ultimately, 
these intertwined axes are designed to 
create a self-organizing ecosystem that 
converts institutional complexity into 
opportunity, conflict into synergy, and 
stagnant attractions into vibrant cultural 
institutions. 
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 :  هاکلیدواژه

  نیشابور؛   فرهنگی گردشگری 
  خوابگاهی؛ دختر  دانشجویان 

  ملموس؛  فرهنگی میراث 
دیدارشناسی  تفسیری  پ

 چکیده
  دانشجویان   میان  در  فرهنگی   گردشگری   از   مندیبهره   های چالش  تحلیل   و  شناسایی :هدف و زمینه 

دیدارشناختی  منظر  از   نیشابور  شهر  غیربومی  دختر دف   پ ین   :شناسیروش .  است  حاضر  پژوهش  ه   ا
یکردی   اتخاذ  با   پژوهش    چارچوب   در   کیفی  شناسی روش   از  گیری بهره   با   و   تحلیلی-توصیفی  رو

دیدارشناسی   دختر   دانشجویان  برای  فرهنگی  گردشگری  هایآسیب   تحلیل  و  شناسایی  به  تفسیری،   پ
یق  از  هاداده .  پردازدمی   نیشابور   شهر   خوابگاه  ساکن   غیربومی    شامل   ساختهمحقق   نامۀپرسش  طر

ع   گروه  این  از  نفر  100  از   متشکل  ایجامعه   از   بسته،  و  باز  سؤالات وریجم د  آ   بر   مبنی  :هایافته .  ش
یافته   دسترسی  و  اولیه  شناخت  میان  عمیق  شکافی  هایافته   ها،داده  تحلیل    هایجاذبه   به  ساختار

ید،  برای  گیر چشم اولیۀ  تمایل  وجود   با  مشخص نمود.  را  شهر   فرهنگی  وم  بازد   های مکان  با   تعامل   تدا
  از   ناشی   نهادی   هایکاستی   ناکافی،  هایزیرساخت :  بود  مواجه  اصلی  مانع   سه   با   فرهنگی 

ودیت  یریت  و   دانشگاهی هایمحد یژه  طوربه   که فرهنگی-اجتماعی تنگناهای و  شهری  مد   این  برای  و
نسبی   گروه،  یجاد  بازدارندگی  یج   :پیشنهادات  و   گیرینتیجه .  کردمی   ا   نقش   بازتعریف   ضرورت   بر   نتا

ت   بازآفرینی   در   فرهنگی   میراث   همکاری   نهادها،   خلق   برای   دانشگاه   توانمندسازی   تاریخی،   های روای
د   جوان   جمعیتی  نیازهای   بر   منطبق   ها زیرساخت   بازطراحی   و   محور زمینه   هایتجربه    چرخۀ   تا  دارد   تأکی

دهای  معیوب یدار  تعامل  به   مقطعی  بازدی توسعۀ    برای  فرهنگی   پا به  نیل  راستای  در  یان  دانشجو
تبدیل  گردشگری  یدار  دراشناختی  نگرشی  : اصالت  و   نوآوری .  گردد  پا   گردشگری   هایچالش  بر   پدی

ین   در   مشهور  شهری مثابه   به   نیشابور  و کلان   سطح در  دختر   دانشجویان  میان  در  فرهنگی    زمینه   ا
لاعات   متعاقبا  .  است  نشده  پرداخته  آن   به   تاکنون   که   است   موضوعی   اخص،   معنای   به   با   حاصل   اط

یی   اصالت از برخوردار   و  دقیق بررسی یابی  و  سنجش  مورد  محتوا  . است گرفته  قرار  ارز

 :  تاریخ دریافت
14 تیر  18 04 

 :  اصلاحات تاریخ دریافت 
14 شهریور   16 04 

 :  تاریخ پذیرش
14 آبان  4 04 

 :  تاریخ انتشار
14 آذر 30 04 

 

 
ری مسؤول: هنویسند *  شاط عل  فی ل  مصط

گاه آدرس: ش ان ور، د ب شا ور، نی ب شا ن نی را  mostafa.lalshateri@neyshabur.ac.ir ایمیل:  . ای
 

mailto:mostafa.lalshateri@neyshabur.ac.ir
mailto:sadeghi@neyshabur.ac.ir
https://doi.org/10.22080/tmhr.2025.30017.1082
mailto:mostafa.lalshateri@neyshabur.ac.ir
https://www.orcid.org/0000-0003-0236-8274
https://www.orcid.org/0000-0003-0236-8274


 

مندی از گردشگری فرهنگی نیشابور در میان دانشجویان های بهرهمطالعۀ پدیدارشناختی چالش. مصطفی لعل شاطری، حسن صادقی سمرجانی 120
 دختر غیربومی 

 نوازی میهمان  و  گردشگری بازاریابی هایپژوهش  علمی  نامه دوفصل

The Journal of Tourism and Hospitality Marketing Research  ره ره 3دو شما 140 زمستانو  پاییز. 2.  ا  115 صفحات  .4  . 139ت

 مقدمه 1
ادی  در  فرهنگی  گردشگری بنی از   ،سطح  فراتر 

ۀ اهد اریخی،  آثار  مش امل  ت ن  ش ا یکس   به   دسترسی 
ات  در مشارکت  و  فرهنگی  مشترک  میراث   معنوی  حی

امعه که  ج افرصت   برابری  و  امنیت  است    برای   را  ه
امی  ن،ذی   تم ا ن  ویژهبه   نفع ن به   گردشگرا   عنوا

ن  با ات   مستقیم  مخاط   . گیردمی   نظر  در  فرهنگی،  خدم
شهر   گردشگری   مقصد   یک  صرفا    نیشابور،  کهن 

ن   سنجش  برای  مهم  ایعرصه   بلکه  نیست،   میزا
ایداری  اصول  و  حقوق  این  تحقق ارچوب  در  پ   یک   چ

ن   تاریخی  شهر ار به  ایرا   منظر،   این  از .  آیدمی   شم
اسیآسیب    شهر،   این  در  فرهنگی  گردشگری  شن

ایی  برای  ضروری  پژوهشی اس ن  موانع  شن   به   رسید
ادلانه ایمن،  فرهنگی گردشگری  به  دسترسی حق    و  ع

ایدار ه   برای  پ ایگرو اعی  مختلف  ه .  است  اجتم
ن ا اکن  غیربومی   دختر   دانشجوی ه   س ا ایخوابگ  ه

ه ا اری  دلایل  به  نیشابور،  دانشگ   و   عمیق  ساخت
اتی  جمعیت  چندبعدی، الع   پژوهش   برای  مطلوبی  مط

اختیآسیب  انۀ   هویت  .شوندمی  محسوب  شن   چندگ
ن ا نبه   آن اکنی  و  زن  غیربومی، عنوا ا  موقت  س   دامنۀ   ب

ایی  تعلق اززمینه   محدود،  فض   و   ویژه  تجربیاتی  س
ا   ه    پذیرآسیب   عموم همرا به  را  گردشگری  ۀ  حوز در 

امت   در این بین،.  دارد بتا    اق   زندگی   و  مدتطولانی  نس
ۀ ن این روزمر ا فت در دانشجوی ا ابور، شهری ب  به نیش

ن ا ن  آن ا ۀ  امک   و   خرد  اثرات  بدیلبی   و  مستمر  مشاهد
ن   این   محوریت.  دهدمی   را  فرهنگی  گردشگری  کلا

العه، اسیآسیب   به  معطوف  مط ات   شن   تجربی
اص  قشر  این  گردشگری  سطح  در  صرفا    نه  خ

ابه  به  بلکه  توصیفی، ادین  تلاشی  مث   راستای   در  بنی
 پذیرمسؤولیت   فرهنگی  گردشگری  از  الگویی  استقرار

ادلانه و ن به  نسبت ع ا  . است نیشابور دانشجوی

اییپژوهش   اخیر  دهۀ  چند  در ا    ه  سوی  از  صرف
ن ا ایی   گردشگری  بر  معطوف  ایرانی  نویسندگ   روست

ابور ادی   گردشگری  و  نیش ا    شهر   این  اقتص  در  عمدت
الب ان   ق ای امه پ ان الات  سپس  و  ه   پذیرفته   صورت  مق

ایپژوهش  بین،  این  در.  است ا    اندکی  ه   به   صرف
ادی ابور  شهر  فرهنگی  گردشگری   از  جزیی  ابع  نیش

اره  درMalekan  (2018  )  ازجمله  اند،داشته   اش
ن  ا ای امۀپ ابیزمینه »   ن   در   ادبی  گردشگری  توسعۀ  ی

ان العۀ)   رضوی  خراس ان :  موردی   مط ایشهرست س   ه   تو
ابور  و  درGhadamgahi & ghaderi  (2018  )  ،(«نیش

الۀ ایی»  مق ای   شناس اره ابی  راهک ازاری   گردشگری   در  ب
العۀ:  ادبی ن   موردی  مط  ،«نیشابور  شهرستا

Faizabadi   (2018  )ان   در ای امۀپ   بررسی »  ن
ابلیت  ایق ان   در  فرهنگی  گردشگری   ه ایشهرست  ه

بزوار ابور  و  س ا  نیش أکید  ب اهیر  و  مفاخر   بر   ت   ، «مش
Timuri  (2021  )ان   در ای امۀپ  عملکرد  و  نقش  تحلیل»   ن

ایموزه  ن   ه استا اسی ب ن   نقش  و  شن توسعۀ    در  آ
ای  در  فرهنگی  میراث  گردشگری اریخی  شهره  ت

العۀ) ن   موزه:  موردی   مط استا اسیب   شهر   شن
ابور ن   درVahidi Motlagh   (2022  )  ،(«نیش ایا امۀ پ   ن

م   توریستی  و   گردشگری   مرکز   طراحی »  عطار  و   خیا
ابور ا  نیش املات  رویکرد  ب اعی   تع   و   «اجتم

Faramarzpour & saeedi   (2024  )الۀ   در   مق
بیین» اد  ت ابی  ابع ازاری ازی  بر  تجربی  ب  برندس

ان در فرهنگی گردشگری  . «نیشابور شهرست

ا ای  به  توجه  ب ابور،  شهر  فرهنگی  و  تاریخی  غن  نیش
العات تا    مذکور  مط ۀ  دو  در  عمد - اقتصادی  توسعۀ  حوز

ایه   و  ‹مدیریتی ایسرم ادین  ه   متمرکز   فرهنگی  نم
ه اییپژوهش   نخست،  بعد  در.  اندبود ن  ه  همچو

العۀ  ا Faramarzpour & saeedi  (2024  )  مط   ب
ابی  محوریت ازاری اد  بر   تجربی،  ب   تجربۀ   حسی  ابع

أکید  گردشگر ای  و  داشته  ت برده اتی  راه  برای  عملی
اطب   جذب ه   ارائه  طریق  این   از  مخ   این .  اندنمود

ات،   از  دسته انونی  نقش  به  اگرچه  مطالع   تجربۀ   ک
اره  فرهنگی  گردشگری   در  زیسته ن   اما  دارند،  اش   را   آ

اختاری  در ابهبه   صرفا    ابزاری،  س  در  متغیری   مث
ازی  توسعۀ   خدمت    تفسیر   گردشگری   برندس

م،  بعد  در.  کنند می اییپژوهش  دو انند  ه  Vahidi  م
Motlagh  (2022)  و  Timuri   (2021)،  ا   بر   تمرکز  ب

ای انند   فرهنگی  محوره اه  م م   و  عطار  آرامگ ا   خیا   ی
ایموزه  ان   ه است اسی،ب   طراحی   ضرورت  بر  شن

ای  اه ن  گردشگری   فض اریخی  هویت  با  همگو   شهر   ت
اره  ال،بااین .  دارند  اش تا    نیز   مطالعات  این  ح   بر   عمد
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به  ایجن البدی   ه اربردی-ک ه  متمرکز  ک   تجربۀ   و  بود
انی ه   ذهنی  خوانش  و  انس ایگرو اعی   مختلف   ه   اجتم

ه  را ادید با ،.  اندگرفته   ن اق اف  متع ادین   پژوهشی  شک   بنی
بت  حوزه،  این  در ۀ   غی انی   سوژ ا  انس امی  ب اد   تم   ابع

اعی   وجودی، شهویتی  و   اجتم ن   در  ا انو   ک
  و   زیسته  تجربۀ  مشخص،  طوربه .  هاستتحلیل 

الش ایچ ایگروه   روی  پیش    ه اص  ه ا  خ ایویژگی   ب  ه
انند   فرد،منحصربه   جمعیتی -اجتماعی ن   م ا   دانشجوی

ه  مغفول کاملا    غیربومی،  دختر  اند   قشر،  این.  است   م
انه   و  غیربومی   دانشجویی،  هویت  سه   تقاطع   در   زن

ا،  درنتیجه،  و  داشته  قرار امحدودیت   نیازه ۀ  و  ه  نحو
امل ن   تع ا ا   آن ای  ب ابور،  فرهنگی  فض   و   پیچیده  نیش

اضر  پژوهش.  است  چندلایه ا  ح اذ  ب  رویکرد  اتخ
اختی، بیین پی در نه پدیدارشن ای ت برده   مدیریتی  راه

ا البدی،   طراحی   ی ایچالش   واکاوی  درصدد  بلکه  ک  ه
ه  از  فرهنگی  گردشگری  تجربۀ ا   این .  است  افراد  این  نگ

ه  از چرخش  ا ن  نگ لب   کمی   و  کلا   پیشینه  در مذکور غا
انزیست  کیفی و  عمیق   بررسی سویبه ه  این  جه   گرو

اص، ام  برای  ضروری  گامی  خ   درکی   ارائۀ  و  پژوهش  انج
 در  فرهنگی  گردشگری  پدیداری  واقعیت   از  اصیل

ایکهن از یکی بستر ن  شهره  .شودمی  محسوب ایرا

پرسش   این  به  پاسخ  اضر  ح پژوهش  از  هدف 
ن ا دانشجوی که  ابور   شهر  غیربومی  دختر   است  نیش

نبه ای   چگونه  اجتماعی،  کنشگرانی  عنوا   فضاه
ابور  فرهنگی ا  و  ادراک  را  نیش  موانع  چه  و  کنندمی   معن

امل   مندی بهره   راه  سر  بر  ذهنی  و   عینی ان  ک   این   از  آن
ایه  ایسرم اییافته   دارد؟  وجود  فرهنگی  ه  این  ه

العۀ ه   در  تعمق  حاصل  که  کیفی  مط  نه  هاست،داد
ن   بلکه  مشکلات،  از  عینی  فهرستی ا ۀ نش دهند

ارآمدی  اک این ام   ه ای نابرابری  و  مند نظ اری   ه اخت   س
امه  در  نهفته   گردشگری   مدیریت  برای  ریزیبرن

ن  جهت  فرهنگی ا ابور  غیربومی  دختر   دانشجوی  نیش
 .بود خواهد

 شناسی پژوهشروش 2
ش  پژوهش  این  در   مورد   هدفمند  گیرینمونه  رو

ه  اد   غیراحتمالی،   روش   این   زیرا  گرفت؛  قرار   استف

ن  ا ارکت   گزینش  امک انمش اس   را  کنندگ   براس
ارهای هتعیین   پیش  از  معی بط  و   شد ایپرسش   با  مرت  ه

ای.  نمودمی   فراهم  پژوهش اره   برای   مفروض  معی
امعۀ  به ورود اری ج ارت آم ه  به تعلق : از بودند عب   گرو

ن ا ه   غیربومی  دختر  دانشجوی ا ایدانشگ ابور،  ه  نیش
ه  در  سکونت ا ایخوابگ  داشتن  نیشابور،  دانشجویی  ه

ار  یک   حداقل  ازدید  تجربۀ  ب اذبه   از  ب ایج - فرهنگی  ه
اریخی ابور،  ت انه  رضایت  و   تمایل  نیش   برای   آگاه

ارکت ان و  پژوهش در مش   منجر   که  زیسته تجارب  بی
روش .  شد  نفر  100  گزینش  به که  است  ذکر  ان  ای   ش

ا  هدفمند،  گیرینمونه  و  کیفی  رویکرد  ب
اختی م هم  کاملا    پدیدارشن   درک   هدف   زیرا  است؛   گا

ه   عمیق  اپدید   است،   افراد  زیستۀ  تجارب  طریق   از  ه
افته   آماری  تعمیم   نه ای ش  این.  ه ن  رو ا ا   داد  امک   ت

ارکت  انیمش اب   کنندگ  نحو  بهترین   به  که   شوند  انتخ
ۀ  مورد  در  بتوانند العه  مورد  پدید ایچالش )   مط  ه

ات(  فرهنگی  گردشگری  از  مندیبهره   سودمندی   اطلاع
با  . دهند  ارائه با   اق ارگیری به   متع ایشی   روش  ک   پیم

بتنی محقق پرسش  بر   م امۀ  اخته ن الب    س ق )در 
و بسته(  و  از  ب ه   تحلیل  سؤالات  اداد ۀ   به   ه   شیو

ارچوب  در  تحلیلی،-توصیفی   تفسیری   رویکرد  چ
افت.  ان ی ام و سام اضر انج اسی، پژوهش ح      پدیدارشن

 هایافته 3
گردشگر و  اه  ی فرهنگ  مف از  دو  که    یمیهر  هستند 

انیدق  فیتعر ا  قش و  است  تع  نیدشوار    ن ییامر 
  « یو »گردشگر فرهنگ «یفرهنگ  ی»گردشگر یستیچ

ازدی را دشوارتر م ای دگیچی. بر پس ن ی موجود م  یه   توا
»گردشگر که  مفهوم  «یفرهنگ  یافزود   یخود 

ان مع که  است  اصطلاح  دو  از   اری بس  یمتشکل 
و   اوت  همتف البااین .  دارند  یمتضاد  یحت گا   ضمن ،  ح

ایدشوار  ،ییچندمعنا  م یمفاه  نیا  یبندطبقه   یه
نوکوشش ات  الع مط و  ا  نیه ا  سندگا اده نه   ی و 

ا  یمتعدد به  پرداخته   ن یکه  ع  ه  موضو شد بب  س اند، 
برا امروزه  که  د  نیا  یاست  ات،  ه یاصطلاح ا،دگا  ه

اس ار ری تف وجود داشته  یفراوان ۀشدرفته یپذ فیو تع
اشد و   (.Galí-Espelt, 2012: 46)  ب فرهنگ 

اذبه خورده  وندیهمواره به هم پ  یگردشگر ا و  اند. ج ه
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ایرو سفر هستند    یمهم برا  یازه یانگ  ی،فرهنگ  یداده
ن سفر  است زیو  الق فرهنگ  دهه   ،خ در  ا  ااما تنه  یه

خ طور  به   یفرهنگ و گردشگر  نیب  وندیاست که پ  ریا
شکلبه   حیصر ن  ا  یعنوا شناس مصرف  از    یی خاص 

است  ه  ن  به   یفرهنگ  یگردشگر.  شد   ۀ دیپد  کی عنوا
ات  یاجتماع الع مط ع  موضو   ۀ جشنوار  ۀجینت  ،یو 

بورگیاد م  م194۷در    ن در  ن،  زما ن  آ در  دوره    ۀانی بود. 
ان جه جنگ  اثر  بر  که  ا  اروپ اجنگ،  و  یپس م  و    رانیدو

بود،    می تقس ه  ن  به   یگردشگرمتوجه  شد عنوا
اختاری ازساز  ی برا  س اد  یب اح  ی اقتص   ی اعاجتم  ی ای و 

طر فرهنگ  قیاز  ادل   ,Espeso-Molineroشد )  یتب
این،(.  2 :2003 س  اسا  یفرهنگ  یگردشگر  ظهور  بر 

پدبه ن  اع  ایه دیعنوا ات    یاجتم الع مط ع  موضو و 
ادم  ا شیبه افزا کیآک پس از جنگ   یحیتفر یسفره

ان ازم  یجه ب م  افزاگرددی دو به  سفر  ا،  اروپ در   شی. 
فرهنگ ازساز  یدرک  ب ا  یو  هب یتخر  یاقتصاده  شد

ا رشد درآمد و مصرف در دهه  اکمک کرد. ب   م 19۶0  یه
سفرهام19۷0و   لمللن ی ب  ی،  ن  یا فرهنگ  مصرف    ز یو 

فت ی  شیافزا دها تا  جرم1980  ۀ.  ن ی ،  ن    ا گردشگرا
لمللنیب ان به  یا امک اذبه  ه او ج   ی بزرگ توجه کاف یه

»گردشگر برچسب  ا  ت کرد  جلب  به    «یفرهنگ  ی را 
ازار اص    یب اختص آکادم ابدینوظهور  ات  الع مط   ک ی. 

ا  ه یاول هم  زی ن  نهیزم  نیدر  پد  ن یدر  ن  شدند   داریزما
ا جه ان  ازم س از را  خود    فیتعر  نی اول  ی گردشگر  ینو 

هیپد نیا خ یفرهنگ یگردشگر ارائه داد. د ط   را  یا توس
جهان ن  ازما عنصربه   ی گردشگر  یس ن  در   مهم   ی عنوا

لمللن یب  یگردشگر أ  یا ت گرفته    د ییمورد  قرار  مجدد 
ب که  ورود  %39از    شیاست  ایاز  را    یگردشگر  یه

می  اختصاص  خود  پژوهشبه  گردشگردهد.  ای    ی ه
رشد  به   زین  یفرهنگ در به   افتند،یسرعت  ویژه 

انه یزم انگ  ییه ن  ازهیهمچو از   ،یفرهنگ  یه حفاظت 
ان   راث،یم اسانس گردشگر  ی،شن اد  و  ی  فرهنگ  یاقتص

اد خلاق  ا اقتص  . ( Richards, 2018: 12)رابطه ب

 
1 McKercher and du Cros 
2 UNWTO 

ذشته ن فرهنگی  راثیم 3   ای  ییبلکه بازنما  ست، یصرفا  گ
از   ده ی و آثار به ارث رس  ادگارهایاز گذشته است.  یرسی بازتف

ذشته، تصادف د، بلکهحفظ نشده  یگ دودی  ان   ی نشیگز تا ح

ا ادب  ب گردشگر  ۀگسترد   اتیوجود  بر    ی متمرکز 
نآن    فیتعر  ،یفرهنگ بحث   همچنا ع  اموضو  یه

است م  ه یچیپ  یمفهوم  رایز  ؛ مداو چندوجه  د  یو 
ان هم مک است.  که  کروس گونه  دو  و    حیتوض  1کرچر 

ه اداد تقر  نیاند،  م  ن    با  یمفهو گردشگرا تعداد  به 
مجمع    ی، طم201۷دارد. در سپتامبر    فیتعر  ،یفرهنگ

ان  یمومع جه ان  ازم چ 2ی گردشگر  یس   ف یتعر  ن،یدر 
گردشگر  یدیجد تصو  یفرهنگ  یاز  :  دیرس   بیبه 

ال  ینوع  یفرهنگ  یگردشگر است    یگردشگر  تیفع
ن انگ ه،یبازد  یاصل  ۀزیکه در آ کشف،    ،یریادگی  دکنند

اذبه  ج مصرف  و  اتجربه  و    یفرهنگی  ه ملموس 
در   س  املمو گردشگر  کی ن ا  یمقصد    ن یاست. 

اذبه  اج مجموعه   ه ا  ب ط  و  یامرتب ایژگیاز  ا  یه   ز یمتم
اد عاطف  یمعنو ،یفکر  ،یم است که   کی  یو  امعه  ج

معمار و  فرهنگ  یخیتار  راث یم  ،یهنر    راث یم  ،یو 
اخلاق و فرهنگ   عیصنا  ،یقی موس  ات،یادب  ،ییغذا  یه

بک زندگ ا س ه ب ه همرا ن،ی زند ا استم ی س  ش   ، یارزش  یه
سنت  و  ا  اوره برمب در  را  ا  -Espeso)   ردیگی ه

Molinero, 2003: 2  .)ی  مفهوم  فیتعرحال،  بااین
بارت است از  گونهنیا حرکت افراد به    از گردشگری ع

اسمت جاذبه  اد  یفرهنگ  یه   ی دور از محل سکونت ع
جمع هدف  ا  ب تجرب  یآورخود،  و  ات    د یجد  اتی اطلاع

ن  یبرا ن  ا ی برآورد )ی فرهنگ  یازه ن  ا  Bachleitnerش
& Zins, 1999: 199).    ،اتی تحقهمچنین ن    ق نشا

بمی در  که  برا  شتریدهد  م  مرد  شیافزا  یموارد، 
او  یارضا  ،یریادگی الژ  یکنجک س نوست رشد    ،یو احسا

ن وقت    ،یمعنو ن از خانه، گذراند استراحت، دور شد
ا عز اقدام به گردشگری فرهنگی   ،کشف خود  ای  زانیب

در این بین،    .( Timothy & Boyd, 2009: 8کنند )می
تی ح  یامر  یگردشگر  یبرا  یفرهنگ  راثیم . 3است   یا

انگ  نیا هم  هم    بخشزه یعنصر  است،  افران  مس
بنا   ی محصولات و خدمات صنعت گردشگر یبرا ییم

م کل   کندی فراهم  جزء  هم  ان یکمپ  یدیو  ازار  یه  یابیب

د، از تلاطم انتخاب شده  در  متعدد جان به  یاسیس  یهاان
د و توسط سبرده  ذ   یهااست یان و  و حال شکل  شته گ گرفته 

دافته یبازشکل    ی برا ی انیبن تواندی م فرهنگی راثی. مان
ت  د  یسازمل  .(Timothy & Boyd, 2009: 42) باش
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اصد گردشگر  یفرهنگ  راثیشود. ممحسوب می   یمق
سرمانه ا  دارا  ،یاقتصاد  یاه یتنه ارزش    ی بلکه 

ج تفس  ۀاست که بر نحو یاسیو س  یتماعا   ر یتجربه، 
ان  ۀو ارائ ن به مخاطب انا-آ اکن ن و س   - عم از گردشگرا

أث   .(Henderson, 2009: 73) گذاردی م  ریت

اگون،   گون ایی  جغرافی اط  نق ن  ا می است  در  واضح 
گردشگر ابزاروهمچ  فرهنگی  یکه  برا  ین    ی مهم 

ادۀ  توسع رشد    یاقتص ال  ح در  ای  یی  ایآسکشوره
اا م  نیست.  انیمنطقه  اذبه   زب اج   ی گردشگر  یه

ا برااست که نه   یمشهور متعدد که در   یکشور  یتنه
ه  شد واقع  ن  براآ بلکه  ن  یاند،  ان  جه مهم    ز یکل 

اهر   مظ ن هستند.  اگو گون آس  فرهنگی  ن  به   ای در  عنوا
اذبه  بال    یگردشگران  یبرا  یاج دن به  که  است 

از   یاری بس.  هستند  لیاص   یراثیو م  یفرهنگ  اتیتجرب
ا دل   آسیا  یشهره  فردمنحصربه   راثیم   بیترک   لیبه 

ن مشهور هستند و به ا ن نمونهخود در جه اعنوا  ییه
توسع ا  ،یشهر  ۀاز  ای امپراتور  یایبق ان  یه است و    یب

ا ار یایبق م  ریگ چشم  ی اسلام  یمعم اخته  . شوندی شن
ال بخشرو،  ازاین ای درح الاظرفیت    ا یآس  ۀتوسعه   یی ب

آن  یرشد گردشگر یبرا ا دارند و اکثر  ن،  ه ازجمله ایرا
ال س اخدر  ای  افزا  ری ه اهد  ن    شیش گردشگرا ورود 

ه ؛  Nyaupane & Budruk, 2009: 141)  اندبود
Timothy, 2009: 104  ؛Timothy & Daher, 

ازد  .( 155 :2009 فرهنگ  دیب ابع  من تار  یاز  در  خیو  ی 
ن، بزرگ  یکیامروزه    ایرا و    نیرتریفراگ  ،تریناز 

گردشگربخش  ن یپررشدتر صنعت  ای  محسوب    یه
 یفرهنگ  یگردشگر  رسدی شود. درواقع، به نظر ممی

سرعت ا  ا  شتریب  اریبس  یب س گردشگر  ریاز  ال  - یاشک
ال   یدر کشورها  ویژهبه   گسترش   حال  در  -توسعهدرح

ن ابزاررو به  ن یهم از است. القوه و مهم برا یعنوا   ی ب
اهش فقر و توسع اد  ۀک توجه قرار   جوامع مورد   یاقتص

است  گردشگر.  گرفته  ات  الع مط و  به   یدر  طورکلی 
گردشگر  ژهیوبه وجود   نیا  ،فرهنگی  یدر  خت  ا شن

گردشگر که  پ  یدارد  محدود  یامدهای و  ات یآن،  و   ه
لت  ادلا شی تیریمد  یه ایدر    ا ال   کشوره توسعه درح

شرا ا  توسعه   طیب ان  ا  افتهیجه است.    ن یمتفاوت 

 
1 OECD 

اوت  ث تف تأ تحت  تا   عمد ا  اتفاوت   ریه اد  یه   ی، اقتص
از وقدرت  است،یس ه یش ی،توانمندس او   حفاظت  یه

ا  ی،نگهدارو   اره اع  ی هنج  ی،فرهنگ  ییایپو  ی،اجتم
ابرابر این اقتصاد  یتی جنس  یه اع-یو    ی، اجتم

ن   ینیشهرنش قانو ارکت  مش ا  ان یم  ،گذاریو    ر یس
م برجسته  اوت  نیا.  شوندی عوامل،  بهتف ا  در   ژهیوه

ایو پ  فرهنگی  یقلمرو گردشگر س   یامده ن محسو تر  آ
این  .  (Timothy & Boyd, 2009: 3-4)  است در 

گردشگر  وندیپبین،   و  راروزبه   ی فرهنگ    تر ج یروز 
ارمی همک ن  سازما گزارش  بق  ط توسع  یشود.    ۀ و 

اد ل ن ی، به ا1ی اقتص   یفرهنگ  یاست که گردشگر لی د
بزرگ  یکی سراز  و  ا  نیترع یترین  ازاره   ی گردشگر  ی ب

ان رشد    یجه حال  هدر  صنا  بود خلاق    یفرهنگ  عیو  و 
فزابه ه یطور  بل   یبرا  یاند اصد  غیت افزا  مق  شیو 

ابت  جذاب  یریپذرق قرار آن   تیو  ه  اد استف مورد  ا  ه
ن از فرهنگ و خلاقرندیگیم اده روزافزو در   ت ی. استف

ازار تما  یابیب فشار  بر  اصد،  اتیهو  زیمق تصاو  ه   ر یو 
طدیافزای م  زین  یامنطقه  ه ی فزا  فی.  اصر    یاند عن از 

از  یبرا  یفرهنگ ازار  یبرندس ب به   یابیو  ار مناطق  ک
م ابراشوندی گرفته  بن گردشگر  ن،ی.  و    ی فرهنگ 

ا مز  تیحما  یبرا  یضرور  یابزاره ب  تیاز  و    ینس
ابت ا   ی رق ازاره  Raj & et)  هستند   یجهان  یمناطق در ب

al, 2013: 39-40 .) 

ادممدت آک افل  مح که    ی گردشگر  ک،ی هاست 
شکل  یفرهنگ گردشگر  یرا  نظر   نیگزیجا  یاز  در 

برندیگیم قرن  آغاز  در   برخی  ،میلادی  کمیو    ستی . 
م  ا سرس ارشد  پ  نیآور  را    ن یب  و  ینیبشیبخش 

فرهنگ ن  غتی)اقل   می مستق  یگردشگرا و    م یرمستق ی( 
ا تم ه(  بو شد  زی )ان ارت به ند.  قائل  ب  مۀه،  گریدع

ن فرهنگ شکل فرهنگ را »مصرف«    کیبه    یگردشگرا
برخکنندینم سطح  ی.  تماس  ن  گردشگرا و    تریاز 

ادف  یحت برخ  ی تری تص و  اس    گرید  یدارند  تم
برخی  ترق یعم فرهنگ  انیم ی.  »خاص«    یگردشگر 

مصرف به ن  گردشگر    یشگیهم   ۀکنندعنوا و  فرهنگ 
مصرف   « ی»عموم  یفرهنگ ه که  ادف  یاکنند و    ی تص

اق ا  یاتف تم م  زیاست،   زین  گروهی.  شوندی قائل 
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اه فرهنگ  م یمف »گردشگر    «یعموم  ی»گردشگر  و 
معرف  « یتخصص  یفرهنگ اس    ندنکی م  یرا  براس که 

انگ  قیلاع ازه یو  ن یه ا ازد  یبرا  ش جاذب  دیب اه از   یه
ا  یفرهنگ متم هم  فرهنگشوندی م  زیاز  »گردشگر   ی. 

ازد  یفراوان  ۀعلاق  «یتخصص ب ن از    دیبه  ا ای مک ه
جست  اریبس در  و  ه  داد ان  نش اص  درک    ی جووخ

است  یفرهنگ ان  مک ن  آ از  ه  دیگر دسته   .گسترد ای 
بوه  یگردشگر فرهنگ  انیم ن ان به و گردشگرا که    ینخ

م خود  تجربه  در  را  انند،یفرهنگ  ا  گنج قائل    زیتم
ه فرهنگاندشد »گردشگر  علاق  «یواقع  ی:    ۀ که 

شیاصل شگفت  ا ن،  کرد )کشف  است  ه  فرهنگ  زد
کل از  ن  جزئ  اتی شد از  شدن  متعجب  و  ات یو   )

م»مصرف  فراغت  ات  اوق ان  که    «یفرهنگ  راث یکنندگ
ان ن  ی اصل  ۀ زیفرهنگ انگ ن  بلکه به   ست، یسفرش عنوا

اف  ی عنصر تجربه   یاض می در  اظ  لح ن  ا   شود ش
(Espeso-Molinero, 2003: 1  ؛Galí-Espelt, 

2012: 48-49 .) 

گروه  ازجمله  بین،  این  فرهنگی  در  گردشگر  ای  ه
هستند.  کم ان  زن قرارگرفته،  توجه  مورد  اس  تر  براس

صورتپژوهش ای  اخیر،  ه دهۀ  چند  در  گرفته 
به  مخاطراتی  گردشگری  ا  ب ا  اروپ در  ان  زن برای  ویژه 

انکه   چن است،  ه  بود ه  ایدگرگونهمرا ان   ه گفتم او   یه
هی تیجنس  تجسم   شد ن   افته یو  آ ه  اهمرا فضاه ا،    ی ه

به   یگردشگر را  برامختلف  به    ی ویژه  تنها  ان  زن
اط یمح ن  کندی م  لیتبد  زیبرانگچالش   یه مردا ه  ا نگ  .

ا  1یمحل ا  نیبه  به  منجر  اغلب  ان  که    شدی م  نیزن
ا فضاه در  ن  حضورشا ن  ا مس   ی گردشگر  ی زن دار  له أرا 

ن رسد  . چنین به نظر می بدانند اگفتما ی  گردشگر  یه
ا، ان را به به   در اروپ ن ابژه طورمعمول زن اعنوا   ی اصل  یه

جنس ه  ا تصو  یتی نگ ب  کشندی م  ر یبه  باط  ارت   ن یو 

 
(، ممکن است  م1980( و باتلر )م19۷۶) ی داکس یهاطبق گفته  1

ساکنان    یزندگ ۀ وی ش  یکه گردشگران برا یداتی تهد جه یدرنت
شود. هم شاخص   جادی ا یی هایناراحت کنند،ی م جادی ا یدائم

تکامل   ۀ و هم مفهوم باتلر از چرخ  یگردشگران داکس یناراحت
د ی نشان م ی منطقه گردشگر تعداد    شیکه با افزا  ده

که در ابتدا نگرش   ی منطقه، ساکنان  کیاز   دکنندگان یبازد
  ی اینسبت به مهمانان خود داشتند، در مورد مزا ی مثبت ار یبس

دمدت بازد  د ی م دا یپ  یانده یفزا یدهای ترد دکنندگان، یبلن که   کنن

لذت   یگردشگر ب  یافراط  ییگراو  ط ه    یعیرا  جلو
ان دهندیم گفتم ا.  گردشگر  ییه به   یکه  ن  را  عنوا

ان ان    یبرا  یمک نش فراغت  ن    دادهاوقات  آ در  که 
ا اجراجومی   تحمل  یافراط  یرفتاره   ی جنس  ییشود و م

ان   یعاد  یامر گفتم ان  هم ااست،  از   ییه که  هستند 
به  ن  ا زن جنس نقش  اه  نگ ابژه  ن  به    تیحما  ی تیعنوا و 

م کمک  ن  هم  کنندی آ به   نیو  را  ا  ن  فضاه عنوا
اط یمح مس   زیبرانگچالش   یه مله أو  ازندیدار  .  س

ال  ۀجینت ادیا  ،یاحتم انوا  یگفتمان  ج که    ع است 
گردشگرمختلف   امنیت  توج  2عدم  تحمل    هی را  و 

ا  کند،یم به  ا   ل  ن یصرف ا  لی د فض در    ی گردشگر  ی که 
چ است  یزیهر  ا  ن،یبراعلاوه.  ممکن  در   نیاگر 

ان  به گفتم ان  زن ا،  جنسه ه  ا نگ ابژه  ن  هی عنوا در   شد
ه ا ا ا ممکن است برا  نینظر گرفته شوند، آنگ   ی فضاه

ان ه یبه ش  خواهندیکه نم  یزن ه ید  یجنس  یاو شوند،   د
شودمشکل  از   :Jordan & Aitchison, 2008)  س

دیگر    .( 344 پژوهشی  که    کندمی استدلال  همچنین 
ایحرکات و آزاد  ات،یتجرب ا حد  یگردشگر  یه ن ت ا   ی زن

اع اجتم کنترل  ار  اخت س ط  اداره    یتوس الارانه  مردس
امی ن    نیشود.  نشا ان  همچن ترس  و  کنترل  ن  گفتما
امی اه فض که  برای)گردشگر  یعموم  یدهد  ن    ی(  زنا

هستند  اسب  امن ن و  اک  خطرن ا   & Wilson)  3تنه
Little, 2008: 344 ).   یافته ن  هرچند  پژوهشگرا ای  ه

در  اما  است،  ه  آزاردهند مختلف  مناطق  در  ایی  اروپ
به  ن  و  ایرا بی  مذه رویکرد  و  اسلامی  فرهنگ  واسطۀ 

چنین  نگرش ن  تاکنو اعی  اجتم ای  اوره ب و  ا  ه
به گزارش  ایی  ان  ه بی آسیب  یک  ن  ه عنوا . اندنشد

بررسی  ازاین یک  نیازمند  موضوعی  چنین  رو، 
بههمه ان اضر    ج است. از این منظر رویکرد پژوهش ح

نی مرا  ای   توا بر این فرض استوار نمود که چنین فض

  ایاز مزا  هیباشد که انتظارات اول  لی دل نیممکن است به ا 
ورده قادر به ب نی بوده )و بنابرا ی رواقعیغ به   ای(  ستندیشدن ن  رآ

داد کم ایمزا  ن یا شود یکه تصور م لی دل نیا از   یفقط به تع
 .(Fernandes, 2013: 29) رد یگیمردم تعلق م

از   ی گردشگر یمنیو ا  تی امن  ۀ برای آگاهی بیشتر در زمین 2
ک: ) تا عمل ه ینظر  (. Mansfeld & Pizam, 2006، ر.

جنسیت بر گردشگری،   ری تأث ۀبیشتر در زمین   ۀبرای مطالع 3
ک: )  (. Pritchard et al., 2011ر.
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ه ن  تهدیدشوند ا  صورتبه ای بر گردشگری فرهنگی زن
ن به ابور به انفرادی در ایرا م و نیش ا اص طور ع طور خ

لب نیست.  ا  غ

به  فرهنگی،  و  گردشگری  اترین  پوی از  یکی  ن  عنوا
نقشی  اصر،  مع گردشگری  ال  اشک ادارترین  معن

هویت بی ظ  حف در  تفاهم  بدیل  ترویج  محلی،  ای  ه
ان  توسعمی اد  ایج و  ا    ۀ فرهنگی  ایف ایدار  پ اقتصادی 

.کنمی ا غنای میراث   د ای تاریخی ب ان، شهره در این می
ن  کانو ناملموس،  و  س  ع  ملمو نو این  برای  ای جذابی  ه

ا پیشینه  .شوندگردشگری محسوب می  ابور، ب ای نیش
به  ان  ندرخش انو ک از  یکی  ن  ن، عنوا ایرا تمدنی  ای  ه

ای فرهنگی است  نظیر از جاذبه ای بیواجد گنجینه  ه
تبد  ظرفیتکه   برای  را  نل ی عظیمی  مقصدی   شد به 

برجسته در گردشگری فرهنگی ایران و منطقه فراهم  
 .  آوردمی

س   ملمو فرهنگی  گردشگری  پژوهش،  این  در 
ابل ) ه ق اهد اخه    مش زیرش چند  در  نیشابور  فیزیکی( 

ۀ  1مورد بررسی قرار گرفته است.  بی: دربردارند . مذه

در شخصیت ان  آن اعتقادی  و  بی  مذه وجوه  که  ایی  ه
نزد  ع  موضو این  و  ه  بود مطرح  م  اسلا اریخ  ت بستر 

و   ن  و گردشگرا دائم  ن  اکنا ا  س و    متعاقب سطح ملی  در 
لمللی  بین امل:    رشیپذ  موردا ش دارد،  م قرار  ه  اما زاد

بی محروق،   اه  ه  آرامگ ا آرامگ شطیطه،  بن  بی  فضل 
ه. پسندید بانو  اه  آرامگ و  ن  اذا تاریخی: 2  ش  .

ۀ ابنیه  ان در بستر ادوار دربردارند ه تاریخ آن ای که وجو
این   و  ه  بود مطرح  اسلامی  ۀ  دور نیشابور   ن  اگو گون

دائم ن  اکنا س نزد  ع  در   موضو ا   متعاقب و  ن  گردشگرا و 
بین و  ملی  دارد، سطح  قرار  پذیرش  مورد  لمللی  ا

جامع مسجد  امل:  ن،  ش اروا ه ی  سراک ا باسش ازار ی،  ع ب
امین  ارت  عم و  ه  هنری3  الاسلامی.سرپوشید ادبی:  -. 

شخصیت  ه  ا آرامگ ۀ  و  دربردارند هنری  ه  وجو که  ایی  ه
ۀ  دور نیشابور   اگون  گون ادوار  بستر  در  ن  ا آن ادبی  اد  ی
ن دائم و   ع نزد ساکنا ه و این موضو اسلامی مطرح بود

با  در سطح ملی و بین  اق ن و متع لمللی مورد  گردشگرا ا
امل:   اه خ پذیرش قرار دارد، ش ه،  امیآرامگ ا ، عطار  آرامگ

اه ه ، الملککمال  آرامگ ا  . ر یمشاه آرامگ
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 های گردشگری فرهنگی ملموس نیشابور  . معرفی مکان 1جدول  

 مذهبی 

حروق امام  زاده م

وادگان امام کاظم )ع( و از شخص جر یهاسده  ۀبرجست یهات ی از ن وم و چهارم ه در گسترش  ی س
از   ی کیآن را به  و  گرفتقرار  ارت یامام رضا )ع( مورد ز . آرامگاهش از سویدر خراسان  عیتش

. ران یزادگان ابقاع امام نیتری میقد ور و در مجاورت    تبدیل نمود وقعیت آن واقع در شرق نیشاب م
 .  آرامگاه خیام است

بی آرامگاه بی
 شطیطه

وفای  جلی و عشی ۀاز زنان عارف ی، قرن دوم هجرمت خشی ت ت خالصانه به امام کاظم )ع( ب .  اراد
ور( با بنای)غرب ن طهیشط  دانیدر م شآرامگاه   ی از معمار یقیمتأخر، تلف یضلع شش  یشاب

و   . است یعیش  شهری ظۀ و حاف ی قاجار-یصف

فضل بن  آرامگاه 
 شاذان

وفا ؤلفان  ،ق2۶0  یمت وم  ۀ مکتب خراسان در سد  یو فقها امامی  تۀمتکلمان برجسو  از م و   هجری س
. آرامگاه ۀشیمدافع اند در زمرۀ  بهشت( واقع و  دان یفضل بن شاذان )م دانی م رقدر ش  شامامت

وان به  ثبت و ملی آثار ص معمار هاینمونه از  یکیعن وریمتأخر ت ی شاخ حفاظت    یصفو- یم
 .گرددیم

و  آرامگاه بان
 پسندیده 

وفای حلی  نگاه در آباد،پلاس   ۀساکن محل  متشرع ۀزنان تی ، شخصیسوم هجر قرن  مت وان  به م عن
ت به امامت و م در غرب   شآرامگاه. به مرو حضرتسفر   انیامام رضا )ع( در جر زبانینماد اراد

ورین ل ابانی)خ شاب و پسََنده، ضلع شما ت ییفاقد تز( ساده و طهیشط یبی آرامگاه ب یبان  . است  نا
خی   تاری

جد جامع   مس

ون  ساخته ق 899در که   ی موریت ۀبا ارزش دور در فهرست آثار ملی و شدهثبت ی از بناها شده و اکن
حل برگزار   (.مترمربع 43۷۷آن   یربنایو ز ۷083مساحت کل مسجد حدود ت )اس عه نماز جم یم

جد جامع در مرکز شهر و ضلع غرب ب در راستا  یمس قرار   ره() ینیامام خم ابانیخ یچهارراه انقلا
.  دارد

ی سراکاروان
 یعباسشاه

قاجار محل    ۀدر دور ، مترمربع مساحت 4900 این سازه مربوط به قرن یازدهم هجری و دارای
وان  به  یفرهنگ راثیماز سوی  و یژاندارمر یپادگان نظام یپهلوۀ در دور ،مانیتی ینگهدار عن

جموع وب یۀحاشدر  بنا  ن یا .شد  فعال  یفرهنگ ۀم   امیخ دانیم کینزد ،ره() ینیامام خم ابانیخ ی جن
.  قرار دارد

وشیده   بازار سرپ

ول  ی شده، ثبت ملاین بازار   ۷5با ط جار مهندسی  نماد ، متر 0 . ا  یمعمار- ی ت   نیخراسان است
جموعه متشکل از راست تنها و  دوطرفه یها، حجره یضرب  یآجر یهابا طاق  دهیسرپوش اصلی  ۀم

خش به  حسوب می  یجامانده از بازار بزرگب ود کهاز قدیم م امام   ابانیخیۀ آن از حاش یورود ش
 است.  ره() ینیخم

عمارت  
 الاسلامی امین

و  ۀمتعلق به دور  و شده و در دو طبقه ساخته ربنایمترمربع ز 1300حدود  ،این بنا در   و ی اولپهل
.  ره() ینیامام خم ابانیخ ون به   ع یو وس بایز اریاطراف عمارت که در ابتدا بس باغقرار دارد وده، اکن ب

وم  . شده است جادیدر آن ا  یرواده یپ یبرا ییرهایو مس ل یتبد یپارک عم
 ادبی -هنری

 آرامگاه خیام
جریشناس و شاعر  ستاره  دان، یاضیر لسوف، یف ور، ش واقع در اهآرامگ ،قرن ششم ه   شرق نیشاب

با   ،سازه ن یشد. ا تری میآرامگاه قد نیگزیو جا یش طراح1338است که در  نیمدرن و نماد ییبنا
ت خ لهام از تفکرا .  امینگاه خ ت یاز جامع یو مدرن بازتاب یسنت یاز معمار یبیترک ،امیا  است

 آرامگاه عطار
5- ۶18) شاعر عارف و ون ،ق(40 ح  اشی آرامگاه کن   ی ضلعهشت  ییعرفان(، بنا ابانی)خ اخشادی لۀدر م

وریبه سبک ت شدهی کاریکاش یاروزه یف گنبدبا  ور ام یم وا ریشی عل ری است که به دست ساخته   یین
 . شد  یمرمت اساس پهلوی ۀ و در دور
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آرامگاه 
لملک کمال  ا

حمد غفار  ور ،(ش1224-1319) یم لملک، کمال  به مشه   گذاران یقاجار و بن ۀدور برجستۀ نقاش  ا
ود  رانیا کیآکادم ی نقاش شگامانیمستظرفه در تهران، از پ ع یصنا ۀمدرس جاورت   شآرامگاه. ب در م

وآورانه یبیمترمربع، ترک  28  یربنایآرامگاه عطار با ز  . و مدرن است  یرانیا یسنت  یاز معمار ن

 آرامگاه مشاهیر
حوطه وار عرفان( که از ده ی)انتها اخیشاد ۀدر محل یاختصاص یام وانبه  ش13۷0 ۀبل ورستان   عن   گ

ون بزرگان  ی و پیکرمدرن طراح  ی با معمار معرفی شد. این مکان  رانای معاصر   مفاخر   دونیفرهمچ
حمدعل، انیمشکات ز ی، پرویلیگرا  در آن دفن است.  و غیره  ندوشن  یاسلام یم

ال ای اخدر س   ی به روند اصل یفرهنگ یگردشگر  ر،یه
توسع ان  یگردشگرۀ  در  است  لیتبد  یجه ه    . شد

ابزار ا  ب اد یا  یبرا  دیجد  یفرهنگ  درآمد    ج و  مشاغل 
ا  وندیپ   شتریب و  ه  بس  ن یخورد مقاصد    یاری امر  از 

تشو یگردشگر ه قیرا  ا فرهنگ خود را توسعه    نمود ت
اذبه  ه و ج اداد ا یابر  یریچشمگ یه ا خلق   زیتم از رقب

عر  اجاذبه  ضۀکنند.  ا    ترع یسر  یفرهنگ  یه اض تق از 
ه است، به   یفرهنگ  یگردشگر  یبرا  کهیطوررشد کرد

ای استراتژ  هی اول  ت یموفق ا    ،یفرهنگ  ۀتوسع  یه شهره
ب مناطق  گردشگر  ی شتری و  ام  ادغ به  فرهنگ    ی را  و 

ه  ب یترغ  ,Ababneh & Masadeh)   است  نمود
  ۀ علاق  کی  گرید  یفرهنگ  یگردشگر(.  114 :2019

برا اص  ن  یگروه  یخ اذبه   ست،یمحدود  ج  یابلکه 
برا می   یقدرتمند  محسوب  ا  اض اتق رونده   ی شود. 

جهان اک  یتحرک  گردشگر  یح رشد  و  به   یاز  طورکلی 
و    یفرهنگ  یگردشگر  ژهیوبه فشارها  که  است 

اخواسته  ا  یدیجد  یه به  تحم  نیرا  خواهد  لیبخش 
هست.  کرد ایپ  ۀدر  و    یگردشگر  انیم   یضرور  یونده

ا ب همچن  یکل  یازهای ن  دیفرهنگ،  و  ن    ن یساکنا
این گ  ی ازه قرار  ن  ا  ،ردی گردشگرا ا  که    نیب ملاحظه 

قت مقاصد فرهنگ ان مو اکن ن را س دانسته    یگردشگرا
ارت به   و ب ا   گر،یدع اپذییجدا  یبخش  ن آن مدل    رین از 

تلق )  یتوسعه   :Espeso-Molinero, 2003شوند 
بین،  10 این  در  ه   یاخلاق  تیمسؤول(.   یبرا  یاگسترد

ان ار  گردانندگ امه   ،یتج نیربرن س  زا ن است ی و    گذارا
اده از فرهنگ را بررس ا استف   است یس  و  یوجود دارد ت

مد  کی استراتژ و  ادار  اف  ت یریمعن ان   یک مک ای از  ه
تضم را  ا  نیخود  ازیی کالا  نیکنند.  پ  یس   ش یاز 

 
د   یگردشگر 1   ،یاجتماع ،ی)اقتصاد ی چندبعد یاده ی پ

پ  رات ی( با تأثیطی محت س یز و  ت که ن دهیچ یمتناقض    ازمندیاس
د  ذو انطباق   کپارچه یفعال،  ت ی ریم   ی هااس یدر تمام مق ری پ

امه  هیزیربرن ا  شد ب الش  دیفرهنگ  اچ  رد  یذات  یه
گ  یبرا  یدسترس  لیتسه نظر  در  را  بتهردیهمه  ال ا    ،  ب

مفهوم به  بن  یتوجه  ا  یم دارا  نکهیبر   سطوح    یافراد 
ابرابر   ا  ن ابرا  یفرهنگ  یۀسرم بن و  ا  نیهستند    د یش

ا اییتوان اوت  یه فرهنگ    یبرا  یمتف ا  ب معنادار  امل  تع
اشند  نیبه ا  یابی دست  .(Griffin, 2013: 4)   داشته ب

  ا ی  ر یمد  ک یمستلزم    ، یتیریاهداف مد  ریاهداف و سا
توسع  1است   ی تیریمد  م یت در  اندازه  ان  هم به    ۀکه 

تجرب ملموس  اد  ازد  ۀ ابع ن یب درع   دکنندگا ال ن یو    ح
کردن   ازد  کی فراهم  ا  یعاطف  دیب و   بخشت یرض

ا  ز،یانگخاطره  ابرا  سته یش بن اشد.    ک ی  ت یموفق  ن،یب
ا محل گردشگری و  یاحرفه   تیری مد کردیرو ن یب دیب

ان  ۀفلسف و  یسازم ا  ب اهنگ  ای ژگیهم  یه
ومنحصربه  و  ن    ژهیفرد   یفرهنگ  گردشگری  محل آ

هم و  کند  برقرار  ادل  تع اص،  ان یا  ۀخ ا  ه اد یبر    ک ی  ج
برا  ۀتجرب ادار  ازد  یمعن اشد  دکنندهیب ب  متمرکز 

(Edwards, 2013: 24 ) . 

الب   حوزق در  پیشین  ات  الع گردشگری    ۀمط
ابور اسایی  نیش شن بر  با   ل ا غ اظرفیت ،  أثیرات  ه ت ا  ی  ،

ه  بود متمرکز  ادی  ال،  انداقتص رویکرد   کهی درح
انهآسیب  اس اط  شن نق موانع،  افی  البدشک ک هدف  ا  ب

ای پیش  ، برای گردشگری فرهنگی  روضعف و تهدیده
اپذیر   ارن انک ضرورتی  توسعه،  مؤثر  ای  برده راه تدوین 

ا میاین آسیب  .است اد ه ه از ابع توانند طیفی گسترد
اجتماعی مدیریتی،  اختی،  و  - زیرس حفاظتی  فرهنگی، 

برگ در  را  به رندیادراکی  تجرب.    ۀ زیست  ۀویژه، 
ن به  ن ذیگردشگرا بعی ارزشمند  عنوا ن اصلی، من ا نفع

  لی توسعه تبد ی برا دار ی پا یی رویاست تا به ن یو زمان  ییفضا
ک: )  شود.  (.Hall & Lew, 2009برای آگاهی بیشتر، ر.
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آسیب  این  درک  برای  مغفول  اغلب  در .  هاستو 
پرسش بررسی  به  ای  ادامه  همطرح ه امعۀ    شد ج از 

رشته  پراکندگی  از  )برخوردار  مطالعه  ن  مورد  ا یکس ای 
نمونه می و  پرداخته  مساوی(  ای  ن شود.  ه ا دانشجوی

اکن ه  غیربومی س ا ه  خوابگ ا انه،  دانشگ ، به دلایل چندگ
کم ا  ام کلیدی  موردگروهی  ات    تر  الع مط در  توجه 

ن محسوب می  ن  گردشگری داخلی ایرا آنا . اولا ،  شوند
خرد  به مقیاس  در  الفعل  ب و  القوه  ب ن  گردشگرا ن  عنوا

محدودیت  به  توجه  ا  و  )ب ازها  نی انی(،  زم و  مالی  ای  ه
امه  برن در  اغلب  که  دارند  خاصی  ارات  ای ریزیانتظ ه

می  گرفته  ه  ادید ن ن  اقامت  .  شودکلا انیا ،  ث
دطولانی ن  ا آن ایی  مدت  استثن فرصتی  ان،  میزب شهر  ر 

عمیق  امل  تع جاذبه برای  ا  ب مکرر  و  فرهنگی تر  ای  ه
می می فراهم  که  غنی کند  درکی  به  منجر  و  تواند  تر 

ادی  انتق بته  کاستی ال از  هویت تر  الثا ،  ث  . شود ا  ه
ن  ا آن انه  درع به -  دوگ )غیربومی( و  به  غری ن  ال ن یعنوا   ح

اه( خوابگ )ساکن  موقت  دیدگاهی   -مقیم 
ارمنحصربه  ا    ۀفرد درب س تعلق )ی انند احسا ائلی م مس

املات  تع کیفیت  و  دسترسی  امنیت،  تعلق(،  م  عد
می  ارائه  گردشگری  ای  اه فض در  تمرکز  .  دهدفرهنگی 

اهی ن دختر غیربومی خوابگ ا  این پژوهش بر دانشجوی
ابور نیش ه  ا بر    دانشگ مبتنی  و  انه  اه آگ ابی  انتخ نیز 

به  ن،  ا زن است.  ار  آشک پژوهشی  اف  در ویشک ژه 
ای فرهنگی خاص، تجارب و ملاحظات امنیتی   افتاره ب
که   دارند  گردشگری  و  عمومی  ای  اه فض در  اوتی  متف

است مستقل  بررسی  دختر  .  مستلزم  ن  ا دانشجوی
چالش  بر  ه  علاو جدید،  ای  شهره در  ای غیربومی  ه
محدودیت ا  ب است  ممکن  دانشجویی،  ای عمومی  ه

نگرانی اجتماعی،  اعف  و  مض ویژه  امنیتی  ای  ه
و   شهری  محیط  ا  ب امل  تع از  خاصی  ات  تجربی

اذبه  روبج فرهنگی  ای  اه هه دیدگ که  اشند  ب ای رو  ه
می آسیب  ارزشمند  ار  بسی را  ن  آنا انه  اس ازدشن .  س

مذکور اری  آم جامعۀ  و  ،  همچنین،  کلیدی  گروهی 
هم بررسی  برای  ادین  آسیب نم ان  اسی زم شن

توسع و  گردشگری  حقوق  فرهنگی،    ۀ گردشگری 
هستند ایدار  آسیب تم . پ بر  پژوهش  این  اسی رکز  شن

ا   ب اهی،  خوابگ غیربومی  دختر  ن  ا دانشجوی منظر  از 
اف   شک به  اسخی  پ ایداری،  پ و  حقوقی  اد  ابع بر  أکید  ت

است داخلی  ات  ادبی در  عمیق  پژوهش . پژوهشی   در 
اضر امۀ  پرسش  ح هی طراحن در   100بین    شد دانشجو 

هنر،    5 انی،  انس علوم  )مهندسی،  تحصیلی  ه  گرو
سن   بین  ایه(  پ م  علو توزیع   30الی    18پزشکی،  ال  س

پرسش1شد اس  براس محقق .  امه  اخته،  ن   سؤال  17س
هیبندطبقه  از ارائه شد.  5و  شد  سؤال ب

امه به  بندی نخست سؤالات بستۀ پرسشطبقه  ن
ن   میزا زمینۀ  در  ضروری  و  کلی  اتی  اطلاع فت  ا دری

نمونه  اهی  آگ و  ایی  زمینۀ  آشن در  العه  مط مورد  ای  ه
)جدول   دارد  اختصاص  ابور  نیش فرهنگی  گردشگری 

2 .) 

  

 
2تر از  عبارت است از کم مطالعه  مورد ی هانمونه بازۀ سنی  1 0  

2نفر،    1۷سال  5 -2 2- 30نفر،  ۷4سال    0 نفر، بیشتر از   8سال   5
 نفر. 1سال  30
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 های مورد مطالعه در زمینۀ گردشگری فرهنگی نیشابور  . میزان آشنایی و آگاهی نمونه 2جدول  

ور، یاز ورود به شهر ن شیپ  د؟ یداشت ییشهر آشنا نی ا یفرهنگ یهای گردشگربا مکان  شاب
 نداشته و ندارم یاعلاقه افتم ی ییپس از ورود آشنا ر،یخ حدودا   بله

40% 35% 20% 5 % 
ور ین یهای فرهنگحال از مکانتابه ایآ  د؟یاکرده  دیبازد شاب

ورت حضوربله به جازبله به ی ص ورت م  ندارم  یاعلاقه خیر  ی ص
80% 14% 5 % 1% 

ورین یفرهنگ یهاچند بار در سال از جاذبه   د؟یکنی م دیبازد شاب
لی ی هر فصل  هرماه  هرگز  بارک سا

19% 4۶% 33% 2% 
ورین یفرهنگ یهااز جاذبه دیعامل شما را در بازد کدام  کند؟ ی م بی ترغ شاب

ل یعیطب یهاییبایز ی و فرهنگ غن خیتار ت گردشگر ی و هنر یفرهنگ یهات یفعا  یحی و تفر یاقداما
32 % 30% 15 % 23% 

ورین یفرهنگ یهای گردشگرمکان   ۀمنابع کسب اطلاعاتتان دربار  ست؟ یچ شاب
ب و نشر یاجتماع یهاشبکه وص دانشگاه  یرساناطلاع ات یکتا  دوستان یۀ ت

41% 5 % 10% 44% 

ا مفغولجینت ادی  ابع آگاه  ،  ن  فقدا خصوص  در   یرا 
ا  یدگرگون  ن،یشیپ فرهنگ  یالگوه امل  ارکرد    یتع ک و 

بکه اش اع  یه ابه   یاجتم بستره ابه  ا    تولید  یمث معن
مرحل  در  اخت.  س ار  دانش   ۀآشک کمبود  نخست، 

ا    شیپ تنه ا  )ب ورود    ن یا  یایگو  ،(هی اول  آشنایی  %40از 
ن  است  ت یواقع ن  به  شابوریکه  مقصد    ک یعنوا

اه  ،یفرهنگ دانشگ ان  گفتم  احضورشی پ  یدر 
نیدانشجو اهی  ا ایگ ا  ج م  بتیغ  نیندارد.  ن ی را    توا

ا  ضعف ازوکاره   ی برا  ژهیوبه   منسجم،  یجیترو  ی س
اه دانشگ زیرادانست  یقشر  ا    ؛  ابع  از  %5تنه  من

اتی ن  اطلاع ا و    دانشجوی )کتب  مکتوب  منابع  به 
اختصاص  ینشر اداردات(  ب از  این  وجود  .  پس   ،

تحول در  یاستقرار،  ادار  امل    این  معن : دهدی م  رختع
ازدی  %80نرخ   ن    یفصل دبازدی  %4۶و    یحضور  دب نشا

زندگ  دهدمی جغراف   یکه  افت  ب به    د،یجد  ییایدر 
نست یز  ی ریگشکل ا امدی م  ی متفاوت  جه انکه انج   . چن

توص ن  آ )  یۀدر  ان  بکه   و(  %44دوست ایش اع  ه   ی اجتم
نبه   ، (41%) بهسرعت   یاصل  عوامل   عنوا  بخشی 

املات می   یفرهنگ  تع اهر  این .  شوندظ بر  بنی    م
اافته ی ا  یفرهنگ  یگردشگر،  ه جمع  نیدر  ه    ، یتیگرو

ا نه امه   تنه برن از  اد  یزیربرآمده  ه یپد  بلکه  ،ینه  یاد

اختۀ   اعبرس متک  یاجتم بکه   یو  ش ابر    ی ررسمیغ   یه
ادل ب است.    ت انگد  ، همچنینتجربه  در   مشهود  یوگ

ازهیانگ ازد  یه ار ۀ)جاذب دیب غن  خیت   % 32:  یو فرهنگ 
ابل  در الی  مق ات فع ن (  % 23:  یحیتفر  یه  از  نشا

ایارزش   برخورد زندگ  لیاص  یفرهنگ  ه ملزومات  ا    ی ب
نیدانشجو  هرچنددارد.    ییدانشجو  تیهو  جذب   ا

ار ابورین  یخیت ه   ش ان  هم  ،اندشد بالزم ن    قی تلف  به دن آ
ن ا  ایب فعال   وفمعط  ی ازه و  فراغت  ات  اوق ات یبه   یه

ا  یگروه م  ،امر  نیهستند.  اف  ن ی شک   ی سنت  ۀ ارائ  ا
جد  یفرهنگ  راثیم نسل  ارات  انتظ  آشکاررا    دیو 
ازدیم همچن س کم   ن،ی.  انقش  اده نه   ی رنگ 

اه تنها    یدانشگ ا  اره  %10)ب ع   به   اش انیاطلا  رس
اه اکیدانشگ افی و عملیاتیاز    ی( ح ایی ک م توان در   عد

اهی  ط یمح  لیتبد ا  هب  دانشگ  یبرا  میانجی  ی فض
اع  است.  یفرهنگ محل  ۀاش

پرسشطبقه  بستۀ  سؤالات  م  دو به  بندی  امه  ن
ن   میزا زمینۀ  در  ضروری  و  کلی  اتی  اطلاع فت  ا دری

نمونه آگاهی  و  ایی  ۀ  آشن ار درب العه  مط مورد  ای  ه
اخه  وزیرش ابور  نیش فرهنگی  گردشگری  ای  علایق    ه

ن در این زمینه اختصاص دارد )جدول  ا  (. 3آن
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 علایق آنان   های گردشگری فرهنگی نیشابور و های مورد مطالعه دربارۀ زیرشاخه . میزان آشنایی و آگاهی نمونه 3جدول  

ابور،ین یفرهنگ  یگردشگر ۀ نیدر زم م مورد از جذاب ش  برخوردار است؟  یشتریب تی کدا
ن  ا ای تارمک ن  یخیه ا بمک ای مذه ن  ی ه ا ای هنرمک م چیه ی ادب-یه  کدا

65 % 5% 2۷% 3% 
ابورین یفرهنگ  یگردشگر ۀ نیدر زم اخ یز ش ب ۀرش م مورد از جذاب  ،یمذه  برخوردار است؟  ی شتری ب تیکدا

اه ب ن  طهیشط یبی آرامگ اه فضل بن شاذا م  آرامگ ا ه محروق ام انو پسند زاد اه ب  ده یآرامگ
2۷% 3۶ % 29% ۷% 

ابورین یفرهنگ  یگردشگر ۀ نیدر زم اخ یز ش م مورد از جذاب ،یخیتار ۀرش  برخوردار است؟  ی شتری ب تیکدا
اروان ه  یسراک باسشا ازار سرپوش مسجد جامع  یع ه یب ارت ام د  یالاسلام ن یعم

48% 25% 12% 15% 
ابورین یفرهنگ  یگردشگر ۀ نیدر زم اخ یز ش م مورد از جذاب ،یادب-ی هنر ۀرش  برخوردار است؟  یشتریب ت یکدا

اه خ اه عطار ام یآرامگ اه کمال  آرامگ اه الملک آرامگ اه مش  ر ی آرامگ
۶2% 25% 10% 3% 

ا می   جینت ان  تمانش که   یفرهنگ  یگردشگر  لاتیدهد 
نیدانشجو  نیدر ب ه در   یربومیدختر غ  ا ا اکن خوابگ س

ابور،ین ا به نه ش ان تنه اب مک ن انتخ اعنوا  ،یحیتفر یه
به فرآبلکه  ابه  جست   ق یعم  یندیمث  تیهو  یوجواز 

بستر بتا  ی  در  ن،    نس آ به  بت  نس اآشنا  ابل ن   ر یتفس  ق
اس   براس ا،افته یاست.  ان قاطع    تیاولو  ه امک  یه

ار ا    یخیت ا%  ۶5ب ا گز  سهیدر مق انه یب ب  یه (  %5)  یمذه
هنر ان %2۷)  یادب-یو  نش انه    یتلاش  ۀدهند(،  آگاه

هو  افتن ی  یبرا ا  یتیتداوم  فض   ی زندگ  دیجد  یدر 
ا گرا  نیاست.  ا  ب م  شیگروه  سمت  س    راثیبه  ملمو

ار ن  یخیت اروان  همچو اه   یسراک اسش ب و  %48)  یع  )
امع )  بال (، %25مسجد ج اد یا به دن اد ی ارتباط ج   ن ینم

مست یز  انیم مح  یاصل  بو و    ۀ بی غر  طی خود 
اه چن  یخوابگ اب  ن یهستند.  پاسخ  یانتخ بر  ه  -علاو

ن  ییگو ان  یابیشه یر  ازی به  به    العملیعکس  ،یمک
جغراف تحص  یناش  ییایگسست  مهاجرت    ی لیاز 

غلبشودمحسوب  تواند  می خ   ۀ .  ه  ا بر  % ۶2) امیآرامگ  )
ا ات یشخص  ریس -هم  گرانیب  ،یهنر-یادب  یه

ا  یپندارذات اده ا نم است که   یخیو فراتار  یفرامل  یب
ارچوب  چ از  عبور  ن  ا اامک فراهم    بهیغر  تیهو  یه را 

از یم همدس ترج.  ن    ح یزمان،  شاذا بن  فضل  اه  آرامگ
ا 3۶%) ام بر  هم(  )   زاد حوز%29محروق  در  ب  ۀ(    ، یمذه

حتمالا   ا  یحاک  ا تم روا  لی از  کشف  ات یبه   یه

اش اصله   یاه ی ح ف کل  یریگو  اشه یاز   یرسم  یه
ب  یگردشگر ا  یمذه ا    نیاست.  می الگوه ن    دهد نشا

گردشگر عرصه   ن یا  یبرا  یفرهنگ  یکه  به   یاگروه 
نماد  یبرا اومت  روا  نیمق برابر  ات یدر  ط    یه مسل

است.    لیتبد  یشهر معنادار   ن،ی همچنشده  اف  شک
ا ازنم ب است  قابل   ت یجنس  ییدر  أمل  بوب  .ت   ت یمح

پسند انو  ب ه  ا آرامگ ه یمحدود  ب%۷)  د ه  ا آرامگ و    ی بی ( 
ان%2۷)   طهیشط نش قرارگیری  (،  از   فرهنگی  راثیم ی 

ان ابورین  ۀزن اش  ش ح ات یروا  یۀدر  است.    یرسم  یه
در    نیا بیامر  نس اد  ز  تض ا  انست یب ن یدانشجو  جه   ا

جست   دختر در  که  دارد  ا  یوجوقرار   یتیهو  یالگوه
هستند انه  ا  زن متعاقب اف  ی ایگو  .  اختار  ی شک   ن یب  یس

ا تقاض و  ع،    یفرهنگ  یعرضه  درمجمو است. 
ن   یدهتیاولو ابه مکا ار  یه او چهره   یخیت  یجهان  یه

انند خ اسخ  ام،ی م ان  تیبه وضع   یپ ن ی )م  یتیهو  ۀ دوگ   ا
جست   یبگیغر هم  یوجوو  و  است  ستعلق(  ن    ه زما

ارض  اختار  تع اررا    یس ازدی م  آشک اتوانس   ق یدر تلف   ی: ن
ب  راثیم ن  یمذه ا  ن،    یمعنو  یازهای ب جوا نسل 

اش روا  یایه ح ن  ات یشد م  یه در  انه   یفرهنگ  راث یزن
تقل  ات ی جذاب  ل یو  شخص   یادب-ی هنر  یه ات یبه   یه

غ از  کیکلاس ار اان یتوجه به جر  ف  . هنر معاصر  یه

پرسشطبقه  بستۀ  سؤالات  م  سو به  بندی  امه  ن
ه   دیدگا زمینۀ  در  ضروری  و  کلی  اتی  اطلاع فت  ا دری
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ابور  نیش فرهنگی  گردشگری  ان  متولی به  ن  ا دانشجوی
)جدول   دارد  اص  اختص ه  ا دانشگ نقش  بین،  این  در  و 

4 .) 
 . دیدگاه دانشجویان به متولیان گردشگری فرهنگی نیشابور و نقش دانشگاه 4جدول  

واندیم یچه نهاد ورین  یفرهنگ یگردشگر ۀ دار حفظ و توسععهده   ت  باشد؟  شاب
ث فرهنگی یشهردار ورهای گردشگری  دانشگاه  میرا  ت

20% 42% 31% ۷% 
ونه م واندی دانشگاه چگ ورین یفرهنگ یهای گردشگراز مکان  دیبازد ۀ زیانگ ت  دهد؟  شیرا افزا شاب

ث فرهنگیتفاهم برگزاری تورهای گروهی  اعطای امتیاز درسی وق  نامه با میرا لی مش  های ما
18% ۶4% 11% 8% 

ونه م واندی دانشگاه چگ ور ین یفرهنگ یگردشگر  ۀنیدر زم ت  د؟ یمشارکت نما شاب
لمی  روزهک برگزاری تورهای ی  داشتهای گرامیبرگزاری برنامه  برگزاری همایش  برگزاری کارگاه ع

۷5 % 10% 9% ۶% 
ورین یفرهنگ یهای گردشگراز مکان  دیبازد یدانشگاه برا یموانع سازمان نیترمهم  ست؟ یچ  شاب

حدود لی هات ی م ختگیرانه ی زیربرنامهعدم  ی ما ت س ود نیروی انسانی مقررا  کمب
42 % 22% 33% 3% 

س تحل ا ات  لی براس نیدانشجو%  42  لیتما  ،اطلاع به    ا
به   شابورین  یگردشگر  یاصل  تی مسؤول  یواگذار

ازتابی  ،یفرهنگ  راثیم  ۀادار ایلاز    ب ن برا  تم   توجه   یآنا
ا اده نه اد  یبه  دارا  نینم ازتول  ت یظرف  یو  افظ دیب   ۀ ح

ابوری ن  ح،یترج   نیاست. ا  یجمع ابه  را نه به   ش ا   مث صرف
بل  کی متنبه   کهشهر،  ن  ه    یفرهنگ یعنوا زند ن  و  نشا

اسدار  دهدمی پ عهد  یکه  از  ا  تنه آن  الت  اص   ۀ از 
ا اده باادیآیبرم  دارشه یر  ینه ان ی.  اره راهک ال،    ی ح

ادیپ امشارکت   یشنه توره ازجمله  ن،    ی کنندگا
ای   و(  %۷5)  روزهکی انه   ، (%۶4)   یگروه  توره   قاطع

ه ا نبه   را  دانشگ   ن ی. اکندی م  معرفی  اصلی  کنشگر   عنوا
انگ اف  ،یدوگ اررا    یاستیس   یشک ازدی م  آشک :  س

ا اده ن  یسنت  ینه در ذهن   یفرهنگ  راثیم   ۀادار  همچو
نیدانشجو ظرف   ا اقد  برا  تیف باط  یلازم  نسل    ارت ا  ب

و هستند  ن  با    جوا اق ن  متع اه  وجود  ز یدانشگ ا   ب
ا ارات  ه،یانتظ ادشد ارچوب    ج چه ا     اداریدر  بت نس

است.   ه  اند م   ی گردشگرسطح    ت،یوضع  نیامحدود 
تجربه   یفرهنگ به  منفک    یارا  و    دهد ی م  تنزلمجزا 

اسختواند  نمی که   ن یدانشجو  ازی ن  یگوپ  یربومی غ  ا
ان  یابیتیهو  یبرا شرا  یمک جغراف  طیدر    یی ایغربت 

اشد ا  دی. تأکب   روزه ک ی   و(  %۶4)  یگروه  یقاطع بر توره

ا   تقابل  در  ،(۷5%) ایمشوق   ب ادم   ای   یماد  ه -ک )کمیآک
ان  ، (%20ر از  ت   ن یا  از منظر  یکه گردشگر  دهدمی   نش

برد راه اصل  در  ه،  انزوا  ی برا  یگرو ا  ب ابله  أت    ی مق نش
زندگ  گرفته اه  یاز  دانشجو  یخوابگ به    انیاست. 

ا فضاه ال  ب بتواند  ییدن که   یانجی م  مثابهبه  هستند 
اعرصه  غ   ی رسم  یه و  درس(  س    ی ررسمی)کلا

عمل   ه(  ا ه)خوابگ شکل   نمود ن  امکا ات    ی ریگو  اع اجتم
قت   ازا  رامو آورد.  ازدرونیفراهم  ب اذبه   دی،  ج ااز   یه

ابورین  یفرهنگ نقش   یبرا  یفرصت  ش از  خروج 
صرفدانشجو اح  یی  ال    یایو  فع اوشگرانه نقش    ک

م ز  ی کنش  .کندی فراهم  ن ست یکه  ا در   جه را  ن  آنا
ا   ب ابل  اختارتق اه  س نو  ی،دانشگ خشیم  رنگی  . دب

ازماننیباا س موانع  ال،  به یح ات یدودمح  ژهیو،   یه
ال ن    ،(%33)  رانه سختگی  مقررات  و(  % 42)  یم نشا

ا  دهدمی ه  ا دانشگ به   نیکه  نه  را  نکنش  ن    ی ازیعنوا
به  ،یوجود البلکه  فع ابه    ی تلق  هی حاشدر    یتیمث

چنکندیم تبد  ،ینگرش  نی.  ن  ا به    یگردشگر  لیامک
  ی را سلب و آن را به عمل  یاجتماع  وندیپ  ی برا  یبستر

ا  مصرف  اهدفرومی  انه یاگر صرف  . ک
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پرسشطبقه  بستۀ  سؤالات  ارم  چه به  بندی  امه  ن
ن در زمینۀ   ا اه دانشجوی فت دیدگ ا اچالش دری و آثار   ه

ن   ا دانشجوی منظر  از  نیشابور  فرهنگی  گردشگری 
اهی اختصاص دارد )جدول   (. 5دختر خوابگ

 و آثار گردشگری فرهنگی نیشابور از منظر دانشجویان دختر خوابگاهی   ها ش . چال 5جدول  

الش  نیتریاصل اچ ابوریدر ن یفرهنگ یگردشگر یه نیدانشجو  یبرا ش م است؟  ا  کدا

ع  م اطلا انعد  ی رس
م اخت یز عد ارس  یه

 مناسب 
خدمات    یبالا متیق

نیدانشجوبهی منفنگرش یگردشگر  گردشگر دختر ا

20% 40% 23% 1۷% 
 ست؟ یچ شابورین یفرهنگ ی گردشگر یبرا دیتهد نیترمهم 

نیمد یتوجهیب   را
 یشهر

م س  یگذاراست ی عد
بل یفرهنگ م ت م ی شهر غاتیعد ا  عد  یتخصص  یتوره

45% 1۷% 8% 30% 
ار یفرهنگ  یگردشگر ۀتوسع آث اشد؟ تواندیم  یچه   داشته ب

ایدار ۀتوسع   پ
اب  شهر  اقتصادیرشد  شهر ازی شهر در عرصۀ ملی مطرح  آوری مسافران ت  س

25% 19% 45% 11% 
م مورد موجب افزا  ؟شودمی شابورین یفرهنگ ی جذب گردشگر  شیکدا

 یبرگزار
اجشنواره   ه

ا ات یس   یمعرف یه
 یتخصص

از   یگسترش و بازس
 ه یابن

ا  یحیتفر- یآموزش  یتوره

2۶% 1۷% ۷% 50% 

ا ۀ  ،یدانیم شیمایپ جینت ارکنند ارآشک اخت اف س   ی شک
ادار ات یظرف  نیب  یمعن ن  یفرهنگ  یه و   شابوریشهر 

ه   یبرا  یدسترس اگرو .  است  خاص  یتیجمع  یه
 کمبود  و(  %45)  یشهر  تیریمد  یتوجهیب

خت زی ا ارس اس  یه ن به (  %40)  ی اس   ، اصلی  عوامل  عنوا
ارآمد  انگریب اک اد  ین ابلدر    ینه ا    یشهر  اتخدم   مق ب

ایژگیو اختت یجمع  یه دانشجو  یشن ن یهستند.    ا
ن  به   ،یربومیغدختر   ا    ،یچرخش  ۀ جامع  ک یعنوا ب

اختار س ن  یمتعدد  یموانع  حمل   همچو ن  ونقل فقدا
ارچه،ی اه  کپ رف انات  امک بود  و  بهمقرون   یکم صرفه 

بکه  ش اضعف  ع  یه اناطلا هستند (  %20)  یرس   مواجه 
امه   یحاک  تماما    که برن م    یکیرتفکیغ  یزیراز  عد و 

ن  به  ات یجمع  یازهایتوجه  ا  یه است.  قت    ن یمو
حاش  طیشرا ان یه به  امک از    یبرداربهره   رانی 

ا اه یسرم م  یفرهنگ  یه الش  شودی منجر  چ  .
امت یق الا  یه گردشگر  ی ب ات    و (  %23)   یخدم

اینگرش بع  ه تاحدودی    ،(%1۷)   یتیجنس  زی آمض ی ت

اختار اری  س گردشگر  انحص ازار  ابورین   یب ن    ش نشا را 
نگرشدهدیم ا.   تواندی م  زین  ادشدهی  یمنف  یه

اصل هو  ح ابل  ات یتق غ  ی محل  یه که    ی ربومیو  اشد  ب
حتمالا    اا شهره افت  ب جر  محورراث یم  یدر  ا  ن ی ب   ا

تحص  اجرت  تلف شودی م  دیتشد  ی،لیمه دو    نیا  ق ی. 
امل،   تحرک ع م  تقو  یاجتماع-یاقتصاد  عد و    تیرا 

م   یدسترس کالا  یفرهنگ  راثیبه  به    تجملی   ییرا 
ا  ،یی. از سوکندی م  لیتبد ه از توره ال گسترد ب   ی استق

أکی  و(  %50)  یحیتفر-یآموزش تاب   دت  یآوربر 
( ن  افرا است  ،(% 45مس هشدار  دو  ۀ    . 1:  دربردارند

توسع امدل   ۀضرورت  آن  که    یبی ترک  ییه اهداف  در 
تجرب  یآموزش ا  مستلزم    شده  قیتلف  یگردشگر  ۀب و 

اهنگ ه  نیب  یهم ا ا، شهرداردانشگ ن م  یه ا ازم   راث یو س
اخت یز  مجدد  فیتعر  .2است.    یفرهنگ ارس  ه

اب  یاگونهبه استم یس  یطراح ق یاز طر یآورکه ت  یه
حوزه   یبانیپشت ادر  ع   رینظ  ییه اناطلا  ،یرس

امن حمل  و  ه   یبرا  ت یونقل  اگرو  ،ریپذب یآس  یه
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ن  ا اولو  پذیرامک توس  یدهت یشود.  ا  ۀعبه   داریپ
ادی  صرف  رشد  به  نسبت  ،(%25)  یشهر   ، (%19)  اقتص

ن   ا اط    یدرک  نش ظ هو  نی ب  طبیعیروشن از ارتب  تیحف
پو  یفرهنگ گردشگر  ییایو  سوی  صنعت  از  ی 

ابور نیش شهر  اهی  خوابگ غیربومی  دختر  ن  ا  دانشجوی
 است. 

ا انته امهپرسش  یدر  ازسؤال    پنج  ،ن از   ب و  مطرح 
نیدانشجو ن  شددرخواست  ا اسخ دهند.  که به آ ا پ ه

ا ن   مشابه بود،پاسخ    شتری ب  کهییازآنج اآ ن  را به   ه عنوا
ه شد )جدول  قرار داد  جدول  در  و  ه در نظر گرفت  نه یگز

۶) . 

 . سؤالات باز 6جدول  

ورین یفرهنگ یهای گردشگراز مکان  کیکدام آرامگاه فضل بن   طه،یشط یبیآرامگاه ب، زاده محروقامامی )مذهب ، شاب
و پسند جد جام یخی ، تار(دهی شاذان، آرامگاه بان وش ،یعباسشاه  یسرا کاروان، ع)مس (،  یالاسلامن یعمارت ام ده، یبازار سرپ

لملک، آرامگاه مشاهآرامگاه عطار، آرامگاه کمال  ام،ی)آرامگاه خ یادب-یهنر  د؟ یاکرده دیبازد بارک بیش از ی ( راریا
جد جامع  عطار امیخ  ی سلاملاان یامعمارت  مس

4۷% 30% 13% 10% 
ونه شد که از آن/ آن  جدد هاچگ  د؟ یداشت دیبازد م

وص ۀ شخصی علاق جام  پرکردن اوقات فراغت  دوستان  یۀت حقیق و پژوهش ان  ت
30% 5 5% 11% 4% 

ون از بق ییهابه چه علت  جدد ها مکان  هیتاکن  د؟یانداشته دیبازدم

حیطی  علاقۀ شخصی عدم  کافی  عدم وقت عدم بسترهای لازم   عدم جذابیت م
 گردشگری

2۷% 43% 11% 19% 
ون  ورین یفرهنگ یهای گردشگراز مکان  یدیبازد یهاچه برنامهدر تاکن   از سوی نهادهای غیرشخصی برگزارشده شاب

 ؟ به شرکت مجدد هستید مندعلاقه و کرده  شرکت
 زادهدانشگاه، بازدید امام

حروق  لملک کمالدانشگاه،  دانشگاه، بازدید عطار دانشگاه، بازدید خیام م  ا

13% 5 5% 2۷% 5 % 
ورین یفرهنگ  یگردشگر دارعهده  نهادهایی به نظر شما چه  ؟ هایی باید برگزار کنندهستند و چه برنامه   شاب

ور رایگان   شهرداری، ت
ث فصلی  ور رایگانمیرا ور رایگان   فصلی  فرهنگی، ت دانشگاه، ت

 فصلی 
NGO  ور رایگان ها، ت

 فصلی 
1۷% 5 2% 2۶% 5 % 

بنی بر نگرشی تحلیلی بر نتایج، ن  م ای پنها   تجربۀ   زوای
ن   در  فرهنگی  گردشگری اری  جامعۀ   میا  پژوهش  آم

است درک  ابل  ن   در.  ق انو ارب،  این  ک اه  تج م  آرامگ   خیا
ن به   صرفا    نه(  %30)  عطار  و (  4۷%) ایجاذبه   عنوا  ه

اریخی، ای  نقش  در  بلکه  ت ه   هویتی  امن  فض اهر شد   ظ
ان   پلی  و ه   غربت   می ا ان   و   خوابگ ات   آشنای   جه   ادبی

اد ایندمی   ایج اب   این .  نم از  انتخ غ   ریزیبرنامه   فار
ادی و  نه ه  ازنمایی  محصول  بود اشخصیت   این  ب  در  ه

ن  ای   و   است  عمومی   گفتمان  و  درسی  متو  نیاز  گوی

ه آگا اخود ای  در  خواهیتعلق   به  ن ا   فض آشن ا تب   در.  ن   مرا
اکن  بعدی، بی  ام ام)  مذه ه ام   و (  %13  محروق  زاد

اریخی ایر   و   قرار دارند(  %10  الاسلامیامین   عمارت)  ت   س
اذبه  اج اشیه  در  ه دارند  ح ان  که  قرار  اف   از  نش   شک

ان ارات   و   رسمی  میراث  می ن  نسلی  انتظ ا .  است  جوان
ن انگیزۀ ا لب دانشجوی ا ازدید  برای   غ   توصیۀ   مجدد را  ب

ن  ا شبکه   ( %30)  شخصی  علاقۀ   و(  % 55)  دوست ایو   ه
ن به  را   غیررسمی  ن   کارگزاران  عنوا   گردشگری   پنها

ه   معرفی ن  رنگکم .  اندکرد ( %4)  پژوهش  نقش  بود
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اکی  بی  از  ح نس اتوانی  ار  ن   تبدیل   در  آموزشی  ساخت
اذبه  اج ادگیری   محمل   به   ه   اصلی   مانع.  است  تجربی  ی
ازدید م  مجدد،  ب فراتر (%43)  شخصی  علاقۀ  عد  از  ، 

ألۀ  بود   مس قت   کم که (  %2۷)   و ه    ضعف   به   بود
ن  از  پردازیروایت  ا امک اره   ه بتی، بی  این .  دارد  اش   رغ

ریشه حتمالا     تجربۀ   خلق  در  میراث  مدیریت  در  ا
ان   که  ایگونهبه   دارد.   چندحسی مک ایسطح   ه

اریخی اهش  ایموزه   اشیای   به  ت افته   ک این .  اندی در 
کم ا،  ن  رنگ راست ای (  %11)   محیطی  جذابیت   بود   گوی

اخت   در  ضعف ایزیرس   غلبۀ .  است  میراث   تفسیر   ه
ای ازدیده اهی  ب م   از  دانشگ   ، (%2۷)  عطار  و(  %55)  خیا

ه  اگرچه  ا برای    فرهنگی  گردشگری متولی به  را دانشگ
مبدل  ن  ا اخته،   دانشجوی امی   اما  س اک   معرفی   در  آن   ن

اذبه   دیگر ا،ج ن    به  گردشگری  تقلیل  ه مکا چند 
می  را  مشهور ن  ا ار.  دهدنش الب  انتظ مبنی  (  %52)  غ

ای  بر برگزاری انی از  تخصصی،  فصلی  توره اد   نش   اعتم
ای  به اده   دولتی   تصویر   حذف   به  تمایل   و   تخصصی  نه

بت .  است   گردشگری  از بی   همچنین، غی  شهرداری  نس
اNGO  و(  1۷%) ای  ،(% 5)  ه کافی   گوی اخت  شن   عدم 

ایظرفیت  ع،.  است   مشارکتی  ه ایافته   این  درمجمو  ه
اقض تن احدودی  نگرش  ت اری  ابور  ساخت به    نیش را 

فرهنگی ازتاب  گردشگری  ا   شهری  دهد؛می   ب   ب
ایگنجینه  انی  فرهنگی  ه جه و  ع    گردشگری   که   متنو

ن  ار  در  آ اد  چند   انحص انده  محصور  شاخص   نم   و   م
ا   بت ا  طبیعی  پیوند  فاقد  نس انزیست   ب ن    جه ا دانشجوی

نه   رفتبرون   راه.  است   دختر غیربومی ورطه،  این    از 
ا،  تعداد  افزایش  در ازدیده   بازآفرینی   در  بلکه  ب

ایروایت  ارکتی   ه   جمعی   حافظۀ  از  چندنسلی  و  مش
 . است شهر

 گیریبحث و نتیجه 4
ایج ن   پژوهش  نت ۀنشا   درک   و   زیسته  تجربۀ  دهند

ن ا اکن  غیربومی  دختر  دانشجوی ه   س ا   مواجهه   در  خوابگ
ا ایآسیب   نیز   و  نیشابور  فرهنگی  گردشگری  ب  ه

بط ن   با  مرت ا اختی   تحلیل   بر  مبنی .  است   آن   پدیدارشن
ه ا،داد  در  گروه  این  فرهنگی  گردشگری  تجربۀ  ه

اوت  ایتف ایمحدودیت   هویتی،  ه اختاری  ه   و   س
اد  برای  کوشش   ورود .  گیردمی   شکل  تعلق   حس   ایج

ن ا اآشنا  شهری  به  غیربومی  دختر  دانشجوی ا   که  ن   تنه
بت  40% ن  به  نس اهیپیش   آ بلی  آگ   فرآیند   داشتند،  ق

ایی  ا   تدریجی  آشن ایجاذبه   ب   طریق   از  را  فرهنگی  ه
اختار ادی س اه غیررسمی و نه   داشته  همراه به دانشگ

ه و ا انجی  نقش دانشگ ا  را  می ه ایف  از %80. است  نمود
ازدید  تجربۀ  افراد، ای  برگزاری  %،۶4  و  حضوری  ب   توره

ار  مؤثرترین  را  گروهی که دانسته   راهک انی  جری   اند؛ 
ن  ا ا   کنش  یک  از فرهنگی  گردشگری دهدمی  نش   صرف

ارچگی  برای  ابزاری  به   تفریحی ایی  یکپ  فرهنگی-فض
ا  افته ارتق ا   ی اقب ان  و متع اخت  امک   را  جدیدی  هویت س

ان اه  می وجود با  .  کندمی   فراهم   تحصیل  محل   و   زادگ
اختاری  موانعی  این،   تجربه   این  محسوسی  طوربه  س

ه   قرار  تأثیر  تحت   را  در  جنسیتی   موانع.  1:  اندداد
خت  ا ایزیرس ا )  گردشگری  ه   نگرش   %1۷  گزارش   ب

ه  موجب(  منفی ن  شد ا جای  دانشجوی امل   به    تع
ا  آزادانه ا،  ب ای  به  فض برده ازیامن   راه انه  س ن  زن  همچو

ازدید ا  گروهی  ب ان  ب ازدید  دلیل  % 55  که)   دوست  ب
شوند(  بود  مجدد اف.  2.  متمایل  اختی   شک   معناشن

ان ایجاذبه   می  مشهود  نسلی  ترجیحات  و  رسمی  ه
ا  است. ای  تأکید  وجود  ب اده   میراث   بر  رسمی  نه

بی ا )  مذه ا  ،(فرهنگی  میراث  %52  مسؤولیت  ب   % 5  تنه
ن  از ا ن   دانشجوی اآ ه  جذاب  را  ه اه   و  برشمرد ایآرامگ  ه

انۀ ه،   بانو  و  شطیطه  بیبی   زن ن   ترین کم   پسندید   میزا
ن،   این.  اندداشته   را   توجه  ان   جریا ۀنش اف   دهند   شک

ان ایروایت   می م   و   فرهنگی  مسلط   ه ا ازی   نظ   معناس
دختر ن  ا بود.  3.  است  دانشجوی ایسرمایه   کم  ه

ادی الی  محدودیت  % 42)  نه ه   م ا  کمبود  %40  و  دانشگ
خت ا ا(  زیرس ازدیده اخته   تکراری  امری  به  را  ب   مبدل س

تا    که ای  بر  عمد اده اخته   ادبی  نم هشن ن  شد  همچو
ام ا)  خی  از  غفلت   موجب  و   متمرکز(  جذابیت  %۶2  ب

ایظرفیت  اختۀ  ترکم   ه بی،  شن اریخی  مذه -ادبی  و  ت
ه هنری  است.  شد

اداده   تحلیل ان  همچنین،  ه تغییر نش  در  گر  
أکید.  است  گردشگری  ترجیحات ای   بر  %50  ت   توره

اب   به  %45  دهیاولویت   و  تفریحی-آموزشی  آوریت
ن، افرا از  مس  گردشگری  سمت  به  گرایش  نشانی 

املی   که   گردشگری  از  ایگونه .  است  محوردانش  و   تع
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ا    برای  ایعرصه  بلکه  پردازد،نمی  فراغت  اوقات  به  صرف
ا) جمعی دانش تولید   تقویت  و( پژوهش انگیزه %4 ب

املیت این،با .  کندمی   فراهم فردی  ع   ترین مهم  وجود 
ن  آسیب، ا  که   است  منسجم  مدیریت  فقدا   % 45  ب

ادی  توجهیبی ای  کمبود  %30  و   نه  تخصصی،  توره
انع   درنتیجه، .  شودمی  اندازچشم   این  تحقق   م

نبه  فرهنگی  گردشگری  ظرفیت  برای  ابزاری  عنوا
اد  نسلیبین   وگویگفت  ایج پایدار   توسعۀ  و 

فرهنگی ا  که)  گردشگری  اسخ   %25  تنه اپ ن   به  ه   آ
اره  ابدنمی   تحقق  ،(اندداشته   اش ع،.  ی   تجربۀ   درمجمو

نمی   را   گروه   این   به   یابیدست  برای  تلاشی  توا
افت  در  فرهنگی  گردشگری ط   تحت   شهری،  ب   شرای

اختاری اهم  س اه  هرچند.  دانست  سون ا  دانشگ   % ۷5  ب
ای  به   اولویت   اصلی   آورفراهم   روزه، یک   توره

ن   فرهنگی  گردشگری  به  دسترسی ا دانشجوی برای 
  مالی )  درونی  موانع  دلیل  به   اما  دختر غیربومی است،

ازمانی  و ادر(  س امل   صورت به  نقش  این  ایفای  به  ق   ک
ن  بنابراین،.  نیست ا ا  دانشجوی بکه   برتکیه    ب ایش  ه

ن  توصیۀ)  غیررسمی ازتعریف   و(  %44  دوستا   ب
ای ارکرده   به   ،(تفریح   و   آموزش  ترکیب)   گردشگری  ک

ال ب اد  دن   که   هستند  شهری  در  تعلق  حس  ایج
ای اده ن  رسمی  نه ان،  منظر   از  آ   ظرفیت   هنوز  آن

ایفرصت   به  فرهنگی  تنوع  تبدیل   نحوی به   را   جمعی  ه
امع ارچه و  ج ه  یکپ ازیپیاد ه است.  س  و اجرایی نکرد

س ا ار  سه   مطالعه،   این   براس   برای   کلان  راهک
ازی ازس ام   ب ابور   گردشگری   مدیریت   نظ نیش فرهنگی 

شهر این  غیربومی  دختر  ن  ا دانشجوی اد   برای    پیشنه
م  که  شودمی  در  تردقیق   بررسی  نیازمند  هرکدا

 نقش  تحول  نخست،  محور.  است  دیگر  فرصتی
ه ا ک از دانشگ اد ی ال رکنی به آموزشی صرفا   نه  در فع

ایی   طریق  از  که  است  فرهنگی  توسعۀ   سازوکاره
اتی ن  به.  شودمی   محقق  عملی ال، عنوا   مث

ایمحدودیت الی  ه ا   را  م ای  تلفیق  ب ازدیده ا   میدانی  ب   ب
امۀ انهم  و  ساخته   برطرف  درسی   برن   تبدیل   با  زم

ارب  ن  تج ا ه   به   دانشجوی ایداد ایی   کیفی،  ه ازخورده   ب
ازی  برای اذبه   محتوای  نوس ایج ازدیدکم   ه   فراهم   ب

ه   تحول،  این.  آوردمی ا   بخش رونق   به  را   دانشگ

ه و  مبدل  فرهنگی  گردشگری اسخ  سویی  از  نمود  گویپ
اضا   سویی   از  و  تفریحی-آموزشی  تورهای  برای  تق

ن اذبه   از  بازدید  میزا ایج  افزایش  را  ایحاشیه   ه
م،  محور.  دهدمی اء  دو ط  بخشیقوت   و  احی ادی   رواب   نه

لب  در ا ه،  از  متشکل  ایکمیته   تشکیل  ق ا  دانشگ
ات   که  است  شهرداری  و  فرهنگی  میراث ارض   تع

اختاری ایدستورالعمل   طریق  از  را   س   برطرف   اجرایی  ه
ار،  این  در.  کندمی ا  شهرداری  راهک أمین   ب   ت

خت  ا ا،زیرس ا  درآمد  از  سهمی  ه افت  توره .  کندمی   دری
ا   فرهنگی  میراث ایروایت   روزرسانیبه   ب اریخی،  ه  ت

ال ب ایدمی  کسب  اجتماعی  اق اه.  نم ا   دانشگ ای   ب   ایف
اطب   جذب  نقش ابت،  و  مشخص  مخ ای   ث   الگوه

ادی  ایدار  اقتص اد   پ  افزایی،هم   این .  کندمی   ایج
ایهزینه  ادلۀ  ه ب ادی  م اهش  را  نه ومی   ک ن  دهد  ا  امک
ایجاذبه   تبدیل  موردتوجه کم  ه ن   تر    همچو

اه  ایآرامگ بی   ه اهای  به  را   مذه   چندعملکردی   فض
ازدمی  فراهم ن  به . س ال، عنوا ا مث اییکاربری  تلفیق   ب  ه

ارت، انۀ  زی اه   برگزاری  و  تخصصی  کتابخ ایکارگ  ه
بال   میزان  میدانی، ن  اق ا . بخشدمی   ارتقاء  را  دانشجوی

م،  محور انۀ  استقرار  سو ام ایش  س   که   است  پ
ایچرخه  ا   را  گردشگری  توسعۀ  ه   پیگیری   ب

اخص  ایش   ازجمله .  کندمی   تکمیل   حوزه  این  ه
ای ارکرده امانه  این  پیشنهادی ک نمی  س   بررسی  به  توا

ن   اثراتی  گیریاندازه   و ازدید  افزایش  همچو  از  ب
اذبه  ایج   تأثیر   یا  محلی،  درآمد  رشد   بر  فرعی   ه

ارب  مستندسازی ن  جذب  بر  تج   طریق   از  گردشگرا
ازی  مدل  ان  س اط  گر نش اره   تغییر،   افول   و   اوج  نق   اش

ایت،.  داشت ه، درهم  محور    سه  این  درنه   تنید
اختاری ر  محورتوسعه   س اد  د ادی،  ابع اعی  اقتص   و   اجتم

ادی  پیچیدگی  که  کنندمی  خلق  فرهنگی   به   را  نه
ارض  فرصت، اتع ایجاذبه   و  افزاییهم   به  را   ه  ه

الکم  ب ای  به  را  اق اده ای  نه مندی  بهره  برای  فرهنگی  پوی
بیشتر هرچه  ایت  رض ن  و  ا  بومی  غیر   دختر   دانشجوی

دست راستای  در  ابور  پایدار نیش توسعۀ  به  یابی 
 . کندمی   تبدیل گردشگری فرهنگی
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 حامی مالی
امی مالی   اله ح ۀ مسؤول، این مق ار نویسند ا به اظه بن

 نداشته است. 

 سهم نویسندگان در پژوهش 
ه   همۀسهم   ار پژوهشی برابر بود ان در این ک نویسندگ
 .است

 تضاد منافع 
ن  ا م  نویسندگ افعی  تضاد  هیچ  که   دارندمی اعلا  در  من

ا رابطه ا و  نویسندگی ب  . ندارند مقاله این انتشار ی

 تقدیر و تشکر 
ن،  ا و    همۀ   از  نویسندگ مشاوره  دلیل  به  افراد، 

ارکتشان مش و  علمی  ایی  و    مقاله  این  در  راهنم تشکر 
کنند. قدردانی می
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