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Abstract 
Context and Purpose: Local sports tourism represents a significant segment of the sports 
tourism industry that is prevalent in most countries. Many communities have endeavored 
to preserve the authenticity and value of local traditions while deriving additional benefits 
from the development of local sports tourism. This study aims to identify the factors 
influencing the development of local sports tourism within the framework of sports tourism 
marketing. Design/methodology/approach: The present research employs a mixed-
methods approach (qualitative-quantitative), utilizing a systematic literature review in the 
qualitative phase and a survey method in the quantitative phase. In the first part of the 
study, a systematic review was conducted. Following the procedures of this method, the 
researchers extracted the main components related to the research topic. In the second 
part, a quantitative survey was used to confirm or reject these components. Findings: The 
present research employs a mixed-methods approach (qualitative-quantitative), utilizing a 
systematic literature review in the qualitative phase and a survey method in the quantitative 
phase. In the first part of the study, a systematic review was conducted. Following the 
procedures of this method, the researchers extracted the main components related to the 
research topic. In the second part, a quantitative survey was used to confirm or reject these 
components. Conclusion: The results indicate that a creative integration of Iran's rich 
cultural heritage with modern technologies in tourism marketing and management can not 
only establish a successful model for countries with similar historical backgrounds but also 
has the potential to become a pioneering model in the global sports tourism industry. This 
strategic approach, while preserving cultural authenticity, enables the sustainable 
economic utilization of these unique capacities. Originality/value: This study pioneers a 
model for developing Iran's local sports tourism by uniquely integrating its rich cultural 
heritage with modern marketing strategies. It presents a replicable blueprint for similar 
cultural contexts and a forward-looking approach for the global tourism industry, balancing 
cultural authenticity with sustainable economic growth. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Sport has increasingly become a prevalent 
activity in society while simultaneously 
emerging as a popular recreational 
alternative for diverse social groups. 
Alongside tourism, it has evolved into one 
of the most favored leisure pursuits in the 
contemporary world. Preferences for 
specific sports vary across regions, 
influenced by factors such as popularity, 
training costs, entry barriers (e.g., 
infrastructure, resources, and equipment), 
or required skill levels. As a common 
characteristic of these examples, sport 
exhibits a high degree of permeation into 
certain aspects of public life . 

Local sports tourism generates diverse 
potentials for tourism valorization based 
on regional characteristics while 
simultaneously considering the identity of 
a geographical area or social entity and 
impacting residents' lives. A review of 
various sources and research indicates 
that while numerous studies have been 
conducted on sports tourism and sports 
tourism marketing, research on local 
sports tourism remains limited and suffers 
from theoretical gaps. Consequently, 
there is a need to address this theoretical 
deficiency. Furthermore, Iran's 
considerable cultural and ethnic diversity 
presents significant potential for local 
sports tourism that requires greater 
attention. Therefore, sports tourism 
marketing can be considered a key and 
effective driver in developing local sports 
tourism, necessitating the identification of 
its fundamental dimensions and 
components . 

A crucial point worth noting is that 
most related research has examined the 
concepts of "local sports tourism," "sports 

tourism marketing," and "sports tourism" 
separately, with very few studies 
systematically integrating these aspects 
within a defined framework. Hence, the 
primary objective of the current research 
is to systematically and quantitatively 
investigate the factors influencing the 
development of local sports tourism 
marketing within the context of sports 
tourism. 

2. Research Methodology 
The first phase employed a systematic 
review method following a six-stage 
process to extract key components. The 
initial stage required establishing a 
research protocol to define the subject 
area, which focused on sports tourism 
marketing, local sports tourism, and the 
development of local sports tourism, with 
relevant research examined within these 
domains. Comprehensive literature 
searches helped minimize bias. The most 
challenging aspect of this stage was 
determining the research scope. Once 
established, it facilitated formulating 
research questions and boundaries to 
identify appropriate research methods. 
The second stage involved search and 
screening strategies. The search strategy 
assisted in the proper investigation and 
identification of relevant databases for 
collecting pertinent documents. 
Predefined inclusion and exclusion criteria 
were applied to achieve this systematic 
review. Primarily, irrelevant, invalid, non-
peer-reviewed, non-English language 
publications, and conference papers were 
excluded, with only articles from the last 
20 years analyzed. The fourth stage 
encompassed data extraction and 
categorization. This phase involved 
identifying and extracting relevant data 
from selected articles. All components 
were extracted through iterative 
processes while adhering to accuracy and 
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precision principles. General information 
collected included article titles, 
researchers' names, publication years, 
research type (quantitative, qualitative, 
mixed), and study scope (international, 
national, regional) . 

The fifth stage involved data analysis, 
results discussion, and conclusion. The 
analysis phase included evaluating 
collected data, extracting meaningful 
information, and drawing conclusions 
from selected articles. At this stage, all 
relevant data and information were 
compiled for inference and conclusion. 
The sixth and final stage involved 
preparing the final report and research 
output. 

3. Research Findings 
According to the qualitative research 
findings, 13 articles were identified as the 
most relevant to local sports tourism 
development. Since the extracted 
components were solely derived from 
research and numerous in quantity, 
researchers needed to determine the most 
crucial elements as key components 
through expert consultation. 
Consequently, researchers distributed all 
aforementioned components to relevant 
experts via a researcher-developed 
questionnaire, with 36 experts selecting 
the principal components based on their 
experience and subject-matter expertise . 

Quantitative findings revealed that the 
"preservation of authenticity and identity" 
component, with an average of 4.69 and 
low standard deviation (0.47), 
demonstrated the highest satisfaction and 
response consistency, indicating its 
importance and high consensus among 
respondents. "Focus on indigenous sports" 
also showed high importance 
(average=4.75, variance=0.193). 
"Storytelling" had the lowest average (2.78) 

and relatively higher standard deviation 
(0.72), indicating its lesser importance and 
greater response variability among 
participants. Other components like 
"sustainable development" and "local 
participation" showed relatively high 
averages with moderate standard 
deviations, confirming their importance 
while displaying greater divergence in 
perspectives. Overall, cultural and 
indigenous components were deemed 
more significant, while storytelling and 
branding-related components received 
less attention. 

4. Conclusion 

The study's results indicate that 
developing local sports tourism in Iran 
requires adopting a robust, 
multidimensional approach focusing on 
cultural, economic, social, and managerial 
aspects. However, achieving related 
objectives necessitates implementing key 
strategies. For instance, maintaining a 
balance between authenticity and 
development - identified as a principal 
component - requires adopting 
fundamental measures through intelligent 
programs. Various studies demonstrate 
that the most successful global 
experiences in local sports tourism have 
achieved equilibrium between preserving 
traditional values and meeting modern 
tourists' needs. 

Regarding continuous research and 
development, it can be concluded that 
enhancing scientific research on 
indigenous sports and applying 
international standards can help elevate 
Iran's global standing in traditional sports. 
Disseminating research findings on 
indigenous sports can contribute to 
improving and developing this important 
field. In summary, if Iran's local sports 
employ intelligent strategies and 
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integrated management, they possess the 
potential to become a significant hub for 
sports tourism globally. The creative 
integration of Iran's rich cultural heritage 
with modern technologies in tourism 
marketing and management can not only 
establish a successful model for countries 
with similar historical backgrounds but 
also position itself as a pioneering model in 
the global sports tourism industry. This 
intelligent approach, while preserving 
cultural authenticity, enables sustainable 
economic utilization of these unique 
capacities. 
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  هایورزش   ورزشی؛ گردشگری 
  گردشگری  توسعۀ  محلی؛

یابی محلی؛ هایورزش    بازار
 ورزشی گردشگری 

 چکیده
  اکثر   در  که   است  ورزشی   گردشگری   از  مهم  ایگونه   یمحل  یهاورزش   ی گردشگر  :هدف  و   زمینه

یان   کشورها ع   از   بسیاری   دارد.  جر د کرده   سعی   جوام   محلی،  و   بومی   هایارزش   و   اصالت   حفظ   با   ان
یگری   دادهای برون د.   دست  به  ی محل  یهاورزش   گردشگری  توسعۀ  از   نیز  د ورن ین   آ   هدف   با  پژوهش  ا

یابی  چارچوب  در   محلی  هایورزش   گردشگری   توسعۀ  در  مؤثر   عوامل   تبیین    ورزشی   گردشگری   بازار
ت کمی(-)کیفی ترکیبی حاضر  تحقیق  روش :شناسیروش  است. شده  انجام   کیفی  بخش در که  اس

  قسمت   در   است.  شده  استفاده  پیمایشی  روش  از  کمی  بخش  در  و   مقالات   سیستماتیک  مرور  از
ول   اصلی   هایلفه ؤم   استخراج   از   پس   است.   شده   استفاده   ک یستماتی س  مرور   روش   از  ق، یتحق   ا

ین   اعتبارسنجی  منظور  به  کمیّ  پیمایشی  ۀمطالع  یک  موضوع،  با  مرتبط    شد.   گرفته  کار  به  هالفه ؤم  ا
یش   های داده  به   مربوط   آماری   هایتحلیل    .پذیرفت  انجام   24  ۀنسخ  SPSS  افزارنرم   محیط  در  نیز   پیما
یی  از  پس  تحقیق، هاییافته  با  مطابق : هایافته یت  مرتبط،  تحقیق  279  تحلیل و  شناسا   تعداد درنها

  گرفته   نظر   در   یمحل  ی هاورزش  گردشگری   توسعۀ   در   مرتبط   مقالات   ن ی تریاصل  عنوان به   مقاله   13
دند  برگان،  نظرات   ی ریدرنظرگ  با  محققان  سپس   و  ش   عنوان به   هاآن   ن یتریاصل  و   ین ترمهم   خ

یی  ساخته محقق  ۀ نامپرسش  طریق از  را ی دی کل یهامؤلفه    :پیشنهادات  و  گیری نتیجه . کردند شناسا
ور با  رانیا  یفرهنگ یغن راثی م ۀ خلاقان بی ترک تحقیق،  نتایج  با  مطابق   و   یابیبازار  در ن ینو یهایفنا

د    جادی ا  مشابه  یخی تار  ۀنی شیپ   یدارا  یکشورها  یبرا  موفق  ییالگو  تواندیم  تنهانه  ،یگردشگر   تی ریم
د، د  تی قابل بلکه  کن   داراست.  زی ن را جهان یورزش  یگردشگر صنعت در شرویپ  یمدل به  شدن ل یتب

ت   حفظ   ضمن  وشمندانه ه  کرد یرو  نیا   ن یا  از   دار یپا   ی اقتصاد  یبرداربهره   امکان   ، یفرهنگ  اصال
د   فراهم   را   فردمنحصربه   یهات ی ظرف ین   : اصالت  و   نوآوری   . ساخت  خواه   ۀ سابق بی  تلفیق   با   پژوهش   ا

یران   غنی   فرهنگی   میراث  یابی،   نوین   راهبردهای   و   ا   گردشگری   توسعۀ   برای  پیشگامانه  الگویی   بازار
یران  بومی  هایورزش  د. می  ارائه  ا ین  ده   مشابه   فرهنگی هایبافت  برای  تعمیم قابل  الگویی  مطالعه  ا

یکردی  و ینده   رو وردمی   ارمغان   به   جهانی   گردشگری  صنعت   برای  نگرانهآ ت   حفظ   عین  در   که  آ   اصال
یدار  اقتصادی رشد  فرهنگی،   .سازدمی   محقق  نیز را  پا
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 مقدمه 1
هیفزا  طوربه   ورزش ال  کی  به  یاند  در  جیرا  تیفع

امعه ا  کی   به  ،حالن یعدر  و  ج   ج یرا  یحیتفر  نیگزیج
امعه از  یعیوس  فیط  یبرا ه  لی تبد  ز ین  ج   است.   شد
ار  در بوب  از  یکی  به  ،یگردشگر  کن   ن یترمح

ال  ات یفع اصر  یایدن  در  یحیتفر  یه   گشته   بدل   مع
ات یفعال   شیافزا  (. Londoño et al, 2021)  است  یه

اعث  یفرد  یورزش ال   شیافزا  ب ا   مرتبط  اشک   ورزش   ب
ط  امر  نیا  .شودیم  لاتیتعط  از   که   یگردشگران  توس

ال  هب ب ط  در  معتبر  اتی تجرب  دن انیم رواب ن،   و  زب   مهما
ان  سلامت اه  و   یجسم   و   محصولات  مصرف  و   رف
ات -به  جوامع،  .شودی م  دیتشد  ،هستند  یمحل خدم

ا  ژهیو انس  هنوز  سعه،تودرحال   یکشوره   ل یپت
اورزش  نبه   را   یمحل  یه بع   کی   عنوا   ت یمز  و  من

ابت امل  طوربه  خود  مقصد  ۀتوسع  در  یرق   به   ک
اسند. ینم  ت یرسم ات یتحق   ب، یترت  ن یهم  به   شن   ق

  و   جامعه   نقش  مورد   در  ضعیفی   ل یتحل   یگردشگر
اص  یورزش  تیهو ا  .دارند  آن  خ  نیا  به  توجه  ب

ع، ه یام  ۀابطر   موضو امعه ۀتوسع نیب  ایدوارکنند   و   ج
س   و   دارد  وجود  یورزش  یگردشگر ا انس   براس   ل یپت

  ت اس  لازم یمحل  مشارکت و  تیهو  بر  تأکید   ،ورزش
(Herbold et al, 2020.)  ا ع  به  لیتم اص  انوا  از  یخ

اورزش  اوت   مختلف  مناطق   در  ه   ل یتما  نیا  است.   متف
س  تواندیم ا بوب  زانیم  براس انه یهز  ت،ی مح  یه

ن)به   ورود  موانع  ن،یتمر اخت یز  مثال،  عنوا ا،رس  ه
ابع امهارت   ای   (زاتیتجه  و  من اشد.   ازی ن  مورد  یه   ب

ن به ای ژگیو  از  یکی  عنوا ا،نمونه   نیا  مشترک   یه  ه
  مناطق   یبرخ  در  نفوذ  از  ییبالا  ۀدرج   ی ادار   ورزش

 در  (. Brouwers et al, 2015)  است   ی زندگ  یعموم
ا  بی ترک ار  ر ییتغ ب همصرف  رفت  در  ارزش  رییتغ  و کنند

اه یلا  از  یبرخ   ی گردشگر  ل یپتانس  ،یاجتماع  یه
ه  داریپد  یورزش   ش یب  یورزش  یگردشگر  است.  شد

ایرو  از از  )مانند  بزرگ  یداده ای ب لمپ  یه   را   (ک یا
ر  که  دهدیم  پوشش أث  یابیارز  د ه  جیرا  راتیت  و  بود

بتا    یریتصو اپروژه   از  یمنف  نس ایز  یه   بزرگ   ییربن
ادیا ه  ج  ;Giove, 2020; Catuogno, 2020) اندکرد

Ryan, 2020 .)  ایرو  ،یطولان  مدت   یبرا   ی داده

  ارزش   و  شدندی م  ی تلق  یرانتقادیغ  ازحد ش یب  یورزش
ن ا آ  قرار دیترد  مورد یامنطقه   بلندمدت ۀتوسع در ه

م   مشارکت  گرفت. ینم ای ریگم ی تصم  در  مرد  در  ه
انیم  مورد ایرو  یزب انند   بزرگ،  یورزش  یداده   م

ادیپ از  شنه ای ب لمپ  یه اوت  ک،یا  نظرات  دیشد  تف
ال   در  را  یمحل اس خ  یه ن  ری ا   است   داده  نشا

(Hecker, 2017; Szymanski & Frank, 2010; 
Vetter, 2020. ن ی م  یبررس  ازمندی ن  عوامل  نیا  (   زا

  است.   یورزش  یگردشگر  از  یمحل  مردم  یمندبهره
انس   ن یا  ورزش  درواقع، م   که  دارد  را   ل یپت  در  را   مرد

ان  سراسر  ;Guest et al., 2019) داور ی ب  هم  گرد جه
Skinner et al., 2019).   اص،  طوربه ایرو  خ  یداده

ط  ی برا یفرصت  کوچک اس یمق در ن  ک ینزد رواب   مهما
ن ی م  و ا  ;Gibson et al., 2012)  دکنی م  فراهم  زب

Halpenny et al., 2016; Kaplanidou & 
Gibson, 2010;  Pechlaner et al., 2016.)  ن یچن  

اورزش  م  اغلب  ییه ا الا    و  شوندیم  انج حتم  در  شهیر  ا
ابرا  دارند،  یمحل  تیهو   را   جامعه   ک ی  ر یتصو  ن یبن

 Jinkins & Cecil, 2015; Evans) کنندمی  منعکس
& Norcliffe, 2016. اس   در  ورزش  بررسی  (   مقی

ایحوزه   محلی،   اثرات   همچنین   و   عمل  مختلف   ه
ادی،  اعی   اقتص ایحوزه   در  را   محیطیزیست   و  اجتم  ه

ن   مربوطه  میزبانی  با  .( Daniels, 2007)  دهدمی   نشا
ا،  به  است  ممکن  و  شودمی   پولی  ورزش  رویداده

افع  & Burgan)   شود  منجر  مستقیم  اقتصادی  من
Mules, 1992.)  این  محلی  ورزشی  گردشگری 

انمونه انسیل   ه ایپت  گذاریارزش   برای   را  متنوعی  ه
س  توریستی ا ایویژگی  براس اد  محلی  ه   و   کندمی   ایج

ک  هویت  همچنین ا  جغرافیایی  ۀمنطق   ی  موجودیت  ی
  تأثیر   ساکنان  زندگی  بر   و  گرفته   نظر  در  را   اجتماعی

  حال، بااین  (.Herbold et al, 2020)   دگذار می
العات ای   همچنین  مط ادی   پیامده   منفی   اقتص

ای ان،  ۀ جامع  بر   را  ورزشی  رویداده انند   میزب   م
ایهزینه  ان  درآمد  از  بیش  حد  از  بیش  ه  دهندمی   نش

(Mules & Dwyer, 2005; Barclay, 2009 .)  در 
ابی  زمینه،   این ازاری  تواندمی   ورزشی  گردشگری  ب
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أثیرات اشد.  داشته  بسزایی  و  مثب  ت ان  و  ویل   ب  1ه
ایرو یبرگزار  که   داشتند   اظهار  (2017)   ی ورزش یداده

ال  طوربه  تواندی م  بزرگ ا   را   یگردشگر  اهداف   فع   ارتق
ارگبه  و ایمدل   یر یک   رابطه   یابیارز  یبرا  مختلف  ه

ای ژگیو  نیب   ت یاهم  و   یورزش  یگردشگر  متعدد  یه
ب اآن  ینس ای استراتژ   تواندی م  ه ازار  یه   ی دیمف  یابیب

استه خوا  و  دهد  ارائه   را ازار  فردمنحصربه   یه  ب
ایرو  درواقع،   کند.   ز یمتما  را  یورزش  یگردشگر   ی داده

ای استراتژ  قی طر  از  توانندی م  یورزش ازار  یه  یابیب
جم ا ازد  ،یته انیب   کنند.   جذب  را  یادیز  دکنندگ

ابرا ان  یبرا  ن،یبن   که   است  مهم   برگزارکنندگ
اخواسته  ازد  یه ن یب ا   کنند  درک  را  دکنندگا   ک ی  ت

ازار  ی استراتژ   ن یتدو  ی ورزش  یگردشگر  یبرا  یابیب
ا   (. Lin et al, 2022)   کنند  ات   و   منابع  بررسی   ب   تحقیق

نمی   مختلف فت  توا ا   گردشگری   زمینۀ  در  که  دری
ابی  و   ورزشی ازاری ات   ورزشی  گردشگری   ب   تحقیق

م  مختلفی ا ه  انج   گردشگری   زمینۀ  در  اما  است،  شد
  دارای   و  پذیرفته  صورت  کمی  تحقیقات  محلی  ورزشی

اشد.می  نظری  خلأ از  سبب،  همین  به  ب ا   است  نی   ت
اف   این  دیگر،  سوی   از  گردد.  برطرف  نظری  شک

ن  کشور  در  شودمی   ملاحظه ا  ایرا ع   وجود  ب   تنو
انسیل   مختلف،   قومی  و  فرهنگی الایی  پت   برای   ب

  توجه   نیازمند  که  دارد  وجود  محلی  ورزشی  گردشگری
اشد،ی م  بیشتری ازار  رو،  همین  از  ب   ی گردشگر  یابیب

نبه  تواندمی   یورزش نی پ  عنوا  در  مؤثر  و   یدیکل  شرا
اورزش   گردشگری  توسعۀ   گرفته   نظر  در  یمحل  یه

از  و  شود ا  است  نی اد  ت ایمؤلفه   و  ابع   کلیدی   و  اصلی  ه
ن ار  نکتۀ  شوند.  مشخص   آ   این   در  که  مهمی  بسی

نمی   زمینه   اکثر   که  است   این  کرد،   اشاره   آن  به   توا
ات بط  تحقیق انه  و  مجزا  صورتبه  مرت   بررسی   به  جداگ

اهیم  ابی  محلی"؛  ورزشی  "گردشگری   مف ازاری  "ب
 اندپرداخته   ورزشی" "گردشگری  ورزشی"؛  گردشگری

  مشخص   قالبی  در  را   موارد  این  بتواند  که   تحقیقی   و
امند   صورت به  و  از  است.   کم  بسیار  کند،  مطالعه   نظ

اضر،  قی تحق  اصلی   دفه  رو،   همین   بررسی   ح
ّ   و  ک ی ستماتیس   توسعۀ   در  مؤثر   عوامل  یکم

 
1 Lyu & Han 
2 De Knop & Standeven 

اورزش   گردشگری ازار  یمحل  یه  بستر  در   یابیب
  هدف  نیا به یابیدست که  است یورزش یگردشگر

اس ا  به  یاس ات  بررسی  ب الع انه   مط ابخ  یآورجمع   ای؛کت
ه اداد بط؛  اطلاعات  و  ه اسا  مرت اف   ییشن اشک  در  ه

 است.  پذیرفته  صورت نظری اتیادب

املات   فیط  از  یورزش  یگردشگر  ۀدیپد   تع
ن  افراد،  نیب  فردمنحصربه ا ال   و  مک ات یفع اش  ه  ین

.Weed & Bull, 2012)  شودیم  یبندطبقه   کی   (
س   یگردشگر  جیرا   رفعال یغ   مشارکت  ن یب  زیتما  براسا

ال   و ا  در  فع بط  یسفره ا  مرت   که   است  ورزش  ب
اشا  به  معمولا    رفعالیغ   به   فعال  و  ورزش  یتم

ارکت اره  ورزش   رد  مش  ,Hinch & Higham)   دارد  اش
ال   مشارکت  به   تحقیق،  این  در  (.2001  در  فع

ایورزش  ه   تأکید   محلی  ه اریف   است.   شد   مختلفی   تع
اپ  دی  است.  دست  در  ورزشی  گردشگری  از   و   ن

ن ادو   گونه نیا  را  یورزش  یگردشگر  2( 1999)  است
ال  یۀ»کل  کردند:  فیتعر   و   فعال  مشارکت  اشک

ات ی فعال  در  رفعالیغ ادف  طوربه   که  یورزش  یه   ی تص
ازمان   ای   شرکت   /یتجار  ای  یرتجاریغ   لیدلا  به  افتهیس

انه  از  دور  سفر  که  کنندیم   ی ضرور  را  کار  محل  و  خ
  سفر   که  کندی م  انیب  فی تعر  نیا  بیترک  .کند« یم

ن به اورزش   در  کنندهشرکت   عنوا ابت  یه   ا ی  ی رق
ا  ،یحیتفر ان  ۀ تیکم   ی اعض ازم ن   ،یدهس اگرا   ا ی  تماش

ام  ه  یورزش  یگردشگر  در  انیح اند   است   شده  گنج
(Radicchi, 2013 .)  ۀ نی زم  یورزش  یگردشگر  

  و   یگردشگر  و  ورزش  بخش  دو  هر  یبرا  ی مشترک
بع  افرصت   من از  یبرا  ییه نیب   و   مختلف   حامی()  گرا

اصد  از   یاریبس   (. De Knop, 1990)  است  مق
ا    یورزش  یگردشگر ا  به  صرف ام  ی معن   و   ورزش  ادغ
ابرا  است،  یگردشگر ات یفعال   بر  تمرکز  نیبن  یه
امل  یگردشگر  ,.Gozalova et al)  است  ورزش  ش

ن  .(2014 ن   و  رایننو ارا   ل یتحل   قیطر  از  (2017)  3همک
ارامتر   پنج   ی،ورزش  یگردشگر  فیتعر  30   مهم   پ

ن  مدت   :شامل  که  کردند  معرفی ن   دیبازد  زما   گردشگرا
ع  مقصد،  ،یورزش ارکت   ۀتجرب  ورزش،  نو  سود  و  مش

3 Van Rheenen et al 
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اد  از  الذکر فوق   بندیطبقه   از  گذشته   است.   ی اقتص
الیت  ایفع اران   و   میتچل  ورزشی،  ه   (1994)  1همک

اد  را  متفاوتی  بندیطبقه  ن   کردند.  پیشنه   نویسندگا
ایمؤلفه   بین ا  ه ا  و  پوی اتمرین   ایست   قائل   تمایز  ه

ه  شدند.   )کم،   شدت  سطح   مورد  در  براین،علاو
ط ا  متوس اد   ی الیت   (زی ایفع ا  ه ا  و  پوی اد   تمایز  ایست   ایج

اییورزش   همچنین   بندیطبقه   این   شد.   برجسته   را   ه
اشی  دیدگی آسیب  خطر  که   کندمی اس   از  ن   تم

ا  فیزیکی ا  تیمیهم   ب ا  حریف  ی   خطر   افزایش  ی
ش مشکلات ن  گرد  د. دارن را  خو

ن نارائه   توسط  یورزش  گردشگرا ا   و   دهندگ
ن است یس  قرار  مدنظر   یورزش  ی گردشگر  گذارا

ه   .رندیگیم اگرو   و   یورزش  یگردشگر  یه
انارائه  یتوجه  قابل  وندیپ  یورزش  یگردشگر  دهندگ

ادیا  یورزش  یگردشگر  قیطر  از  را  Weed)  کنندمی   ج
and Bull, 2004.) را  یورزش یگردشگر از حوزه نیا  

ا اد  ،یعاجتما  ۀدی»پد  بیترک   ب  یفرهنگ  و  یاقتص
اش امل  از  ین م   ت،ی فعال  فردمنحصربه   تع ان«   و  مرد   مک

.Ibid, p. 37)  دادند  گسترش م  نیا  ( ازمفهو   ی س
ه  امل  ی ورزش  یگردشگر  ۀ دیپد  از  گسترد از  ش ن یب   گرا

ابل  احوزه   به   توانندی م  که   است   یمختلف  متق  یه
انه  و  یخصوص  ،یعموم  شوند  م یتقس  داوطلب

(Elcock, 2005.)  ال،ن یباا   ن یا  انیم   ییسوهم  ح
احوزه  انه  یه افرصت  از  یبرداربهره   یبرا  چندگ -)به  ه

ن اهش   مثال   عنوا ال،   ،یگردشگر  در  ی فصل  ک   اشتغ
ات  ۀتوسع  ,Elcock)  (شتر ی ب  درآمد  و   ی ورزش  امکان

2005; Hritz & Ross, 2010)  اهش  و   ی منف  اثرات  ک
انیم   )مثلا   ارض   است.  مهم  اریبس  ( زب   تع

ازد اییب آس  دکنندگان،یب م  ه اسیبو -ستیز  و  شن
ط  که  همگن(  یفرهنگ  تیهو  و  یطیمح  توس

 Devine et)  است   شده  جادیا  یورزش  یگردشگر
al., 2011; Swart et al., 2018.   ن یا  به  توجه   با  (

ه ید ا ادگ ازار  به  مربوط  اطلاعات  و  ه   ، یطورکلبه  یابیب
ازار  از  ریز  ف یتعر  :شودی م  ارائه   یورزش  یابیب

ازار   ی تیریمد  و  یاجتماع  ندی فرآ  کی  یورزش  یابیب

 
1 Mitchell et al 

ن  قی طر  از  که   است بال   به  یورزش  ر یمد  آ -دست  دن
اخواسته   و  ازهاین  به  یابی ان   یه ازم اس  از  یورزش  یه

اد یا  قیطر ا  ارزش   و   محصولات  بادلت  و  ج ن ید  ب   گرا
ادل  است. ا  ارزش  تب ن،ید  ب   ۀ کنندمصرف   تیاهم  گرا

اسدی م  ت یرسم  به  را   یورزش    (. Seaman, 2020)  شن

امل الژ  ن یب  تع ارسانه   و   ینوست اع  یه  در  ی اجتم
ازار ه یچیپ  ی ورزش  یگردشگر  یابیب ابل   و  د   توجه   ق

ارسانه   (. Pichierri, 2023)  است اع  یه   ، یاجتم
ن به ات   انتقال   یبرا  ی قو  ی مجرا  ک ی  عنوا   و   اطلاع

اسات، حس ا  ا   که   ییمحتوا  گذاشتن  اشتراک  به  ب
ایرو  ادآوری ن   و  گذشته   یورزش  ی داده ارا   ورزشک

انه  فس  ختنیبرانگ  یبرا  زیمتما  یتربس  است،  یاا
امل ن  یعاطف  تع ه   گردشگرا ازار  اریاخت   در  بالقو ن یب   ابا

 کردیرو نیا  .( Armutcu et al, 2023)  دهندی م  قرار
ازار  به الژ  بر   یمبتن  یابیب ا نه   ینوست   اق یاشت   تنه

ن ه  ارزشمند  خاطرات  ی برا  را  گردشگرا  کند،ی م  زند
ا  یعاطف  وندیپ  بلکه اصد  ب   ز ین  را  یورزش  یگردشگر  مق

ا  و  پرورش اآن  لی تم ازد  یبرا  را  ه ن   نیا  از  دیب ا امک  ه
ا  .دهدیم  شیافزا ه  ب اد ه  یدسترس  از  استف   و   گسترد

اه اپلتفرم   یتعامل  ت یم ارسانه   یه اع  یه   ، یاجتم
ای استراتژ ازار  یه الژ  یابیب   ت یجذاب  توانندی م ینوست

ابل  طوربه  را  مقصد  کی  دهند،  شیافزا  یتوجه  ق
ن  برند  درک الا  را  آ برند  ب ا  و  ب   ی گردشگر  رشد  ت،یدرنه

ه  .( GÜLAY, 2023)  کنند   تیتقو  را  یورزش -علاو
الژ  یمحتوا  گذاشتن  اشتراک  به  ن،یراب  در  ک ینوست

انه  ارس اع  یه   را   مقصد   ک ی  ت یجذاب  تواندیم  یاجتم
ابل  طوربه ه  شیافزا  یتوجه  ق امل   و   داد   تع

 & Razzaq)  د کن  تیتقو  را  ه کنندمصرف 
Akhtar,2023)  ا ان  ر یاخ  یرونده   رو   ل یتما  ۀ دهندنش

ن   نیب  در  رشد  به ازما اس ا  و  یورزش  یه   ی اپراتوره
اده  یبرا  یگردشگر اپلتفرم   از  استف ال ی جید  یه   و   ت

انه  ارس الژ  یمحتوا  پخش  یبرا  یاجتماع  یه   ک ینوست
ا  است، ایرو  به   که  یگردشگران  جذب  هدف  ب   ی داده

اچهره   و  یخیتار  یورزش ا  یه   دارند   علاقه  نیدنم
(Jacobsen & Beer, 2021 ).  ا ت نه  یاستراتژ  نیا   نه

ه مصرف   مشارکت   بلکه   ت،یتقو  را  برند  ریتصو   را   کنند
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ات یتحق   . (Pichierri, 2023)   کندی م  ت یتقو  زین   ق
ازار  که  دهدی م  نشان  شتریب الژ  یابیب  تواندی م  ینوست

انهم برد  شیپ  را   یورزش  یگردشگر  شرفت ی پ  زم   و   ب
اه   و   یفرهنگ  ت یماه  مورد  در  را   کنندهمصرف   یآگ

ار اصد  یخیت  (. Ifeta, 2023) دهد شیافزا مق

اورزش  ایباز  و  ه ن به   یمحل  و  ی بوم  یه  یکی  عنوا
ابخش  ین ترمهم  از   ورزش   و   فراغت  اوقات  یه

ان  از  یاری بس  توجه  مورد  که  است  یمدت  ،یهمگ
ا، ن یا ازجمله  کشوره ش  و  است  گرفته  قرار  را اییتلا  ه

ح  یبرا اییت فعال  گونهنیا  عۀتوس  و  ایا ر   یبدن  ه   د
ال  ام   ح اران،  و   )جلالی  است  انج   ی ریگبهره   (. 1400  همک

اورزش   از از  و  یسنت  یه ای ب   ی محل  و  یبوم  یه
نبه -هب  یورزشـ  ی گردشـگر  از  ی دیجد  چهرة   عنوا

اد یپ  داریپا  یگردشگر  ۀ توسـع  یبرا  یابزار  صـورت   شنه
ه اران،  و   )موسوی اســت  شــد .1400  همک  براین،علاوه  (

الیت  ایفع ا   همیشه  منطقه  یک  در  ورزشی  ه  هویت  ب
ان  محلی اکن ن   س ط   منطقه  آ   ورزش   است.   مرتب

نبه  هویت  تثبیت   و   گیریشکل  برای  ایوسیله   عنوا
ک در ا منطقه  ی ن   ی ا  ,MacClancy) ندکمی  عمل مک

ان  این   که  ( 1996   برای   بستری  و   شوق  و   شور  گربی
اسات حس ا   خاص  طوربه  را  خود  اغلب  مردم  است.  ا   ب

ک اص ورزش  ی ا    که  خ ام  محلی  صورتبه   عمدت ا   انج   ی
ال ب ایی  شود،می  دن اس ان  کنند.می   شن   محلی   ساکن

ن  ا ایفعالیت   خودش ام  را   ورزشی  ه -به  و  دهندمی   انج
ال طور ا فع ای در منفعلانه ی   شرکت  ورزشی رویداده

ن  این  کنند.می است  بدا   ۀ جامع  در  ورزش  هر  که  معن
ان الایی  ارزش  خود  میزب   (. Lüschen, 1967)  دارد  ب

م ا ابی  هنگ ازاری ایگروه   برای  چه-  یورزش  ب  هدف  ه
ا  محلی ان  ی ازدیدکنندگ ارجی  ب ایدسته   - خ اصی   ه  از  خ

اورزش  ابی  به  ه ازاری ه  ب  جهانی  انجمن  کنند.می  پیدا  را
ن  ایفدراسیو لمللیبین   ه   پنج  (GAISF)  1ورزش   ا

الیت   از  کلی  ۀدست ایفع   کند: می   متمایز   را   ورزشی   ه
ن)به   فیزیکی  اول  ۀدرج  در ازی   مثال،  عنوا ایب  توپ  ه

ن )به   ذهنی   اول  ۀ درج  در  (،میدانی  و   دو  و   مثال،   عنوا
انند   موتوری  اول   ۀ درج  در  ،(شطرنج ات   )م   مسابق

 
1 Global Association of International Sports Feder-
ations (GAISF).  

بیل  ا    ،رانیاتوم اس بتنی  اس اهنگی  بر  م ن )به  هم   عنوا
ال، ار   مث (بیلی ات   از  حمایت  اول  ۀدرج  در  و  د   حیوان

نبه ) ال،  عنوا  ,World Lacrosse)  (دوانیاسب   مث
ن  از  برخی  (.2020 ا   که  معتقدند  اندیشمندا   ب

نبه   ورزش   درنظرگرفتن  امل  کی  عنوا أث  ع  ،رگذاریت
نمی ازتیهو  که   داشت  انتظار  توا   ت یتقو  یمحل  یس

   . (Tonts & Atherley, 2010) شود

اندن  عقب  یبرا  ورزش  صنعت ا  از  نم  ع،یصنا  ر یس
اگز اده  به   رین اروش   از  استف ازار  نینو  یه  است  یابیب

(Eskandarpur, 2025.)  ابی  در ازاری   گردشگری   ب
  اهمیت   آن   بر   اثرگذار  و   مهم  عوامل  به   توجه   ورزشی

ا دارد. ات  به توجه ب الع ان  گرفته،صورت  مط  در محقق
ایپژوهش ع  متوجه  مختلف  ه ادی  تنو   عوامل   در  زی

ابی  در  مهم ازاری ن   حضور  بر  مؤثر  عوامل  و  ب   گردشگرا
ای  در ه   ورزشی  رویداده انند  اندشد  رویداد  جذابیت  )م

ایمحدودیت  و الی،  و  سلامتی  امنیتی،  ه  دانش،  م
ط  افزایش  پرستیژ،   و   جدید  آرامش،  مردمی،  رواب

الب ن  ج ن،  و  )هنرور  و....(  بود ارا   (. 1386  همک
ه  ا ایدیدگ   گردشگری   توسعۀ   زمینۀ   در  مختلفی  ه

ات  از  برخی  دارد،  وجود  یمحل  یورزش   به   تحقیق
ۀ  به  برخی  و  کالبدی  مقولۀ اوری،  حوز  محصولات،  فن

ازی   توسعه،   زمینۀ   در  اند.پرداخته   و....  برندس
جب  تواندمی   محلی  یورزش  یگردشگر ح  مو   ی ای ا

ا اد  یی،روست افرصت   ایج  عیصنا  یبرا  دیجد  یه
ا ا  یی،روست ا  یمعنو  تمدن  ییشکوف   کند   کمک   ییروست

ا  و  & Li)  دهدمی   ارتقا  را  ییروستا یحکمران  یالگوه
Xiong, 2025.)  ای  و  فناوری  زمینۀ  در  ،نوین  ابزاره

س ا ان  براس   ر یمس   و  اتی عمل  سمیمکان  ا،یپو  سمی مک
ا ایرو  یگردشگر  ءارتق اد  ،یورزش  یداده   ن یا  بر  اعتق

ایرو  که   است نی نم  را  یورزش  یداده ا  از  توا   ت یحم
اور ا  تنها  کرد.   جدا  یورزش  یفن   "ورزش   قی عم  ۀتوسع  ب

  محصولات   میتوانی م  "یگردشگر  +   یفناور  +
  م یده  توسعه   را   یشتر ی ب  و  بهتر   یورزش  یگردشگر

(Cap & Okulska, 2013 ).   ارسانه اع  یه   هم   یاجتم
نبه اسات  یبرا  یاواسطه   عنوا حس الژ  ا  در  کی نوست
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ازار نبه  هم  و  یورزش  یگردشگر  یابیب   که   ییمجرا  عنوا
اواکنش   کند،ی م  بیترک   حال  با  را  گذشته   ی عاطف  یه

ارکت   و   ختهیبرانگ  را ال  مش  دکنی م  قیتشو  را  فع
(Weingarten & Wei, 2023 ).   از  برخی 

ن امع  طوربه  نیز  اندیشمندا ط   محصولات  به  ج   مرتب
ه   تمرکز   رویکرد  تواندمی   مقوله  این  معتقدند  و  اندکرد

ابت ادیا  ی رق   و   چلیپ   (.Gao & Ren, 2023)  کند   ج
ه   (2005)  هیل ارا ابی  توسعۀ   یه ازاری   گردشگری   ب

  مقصد   فیزیکی  محیط  مثل  واردی  را  ورزشی
ا(،)جاذبه اکن   ه ات،  و  ام أسیس ات،   کیفیت  ت   خدم

خت  ا ا،زیرس ن   و   افراد  ه اسازما هخدمات   یه  دهند
ن ن(سرمایه  و )حامیا بل  و معانی ترویج و گذارا اسم  ه

ات( بلیغ امری  دانندی م  )ت ن،  و  )سیدع ارا   (. 1392  همک
ن ا   ملاحظه   نظری  ادبیات  قسمت  در  طورکههم

انی  فقر   شود،می   گردشگری   زمینۀ   در  نظری  مب
ابی  نقش  و  محلی   ورزشی ازاری برهن   کاملا    آن  در  ب   م

  مربوطه  نظری خلأ  رفع در سعی تحقیق این و است
ا  و  داشته ه   و  رویکرده ایدیدگا   ارائه   را  جدیدی  ه

 کند. می

 پژوهش شناسیروش 2
ع  از  تحقیق   این اسیروش   نظر  از  و  کاربردی   نو  شن

ه  ترکیبی ا  که   بود اده  ب ش   از  استف  مرور  رو
م   بررسی   به   پیمایش،  روش  و  سیستماتیک    مفهو

اورزش   گردشگری  توسعۀ   بستر   در  یمحل  یه
ازار  در  است.   پرداخته   یورزش  یگردشگر  یابیب

  سیستماتیک   مرور  روش  از  تحقیق،  اول   قسمت 
ه  اد ه   استف ان   است.  شد ا   محقق اده  ب   مراحل   از   استف

ش،  این ایمؤلفه   رو بط  که  را  اصلی  ه ا   مرت ع   ب   موضو
  قسمت   در  سپس  و  کرده  استخراج  هستند،  تحقیق

م ا  تحقیق؛  دو ه  ب ایش  کمیّ  روش  از  استفاد  در  پیم
أیید مورد ا ت اآن رد  ی م ه  کنند. می  نظر اعلا

اتیس  مرور ایروش   از  یکی  کی ستم   است   کیفی  ه
  از   یتعداد  در  موجود  شواهد  از  یاخلاصه   که

العات   ارائه  خاص موضوع کی  مورد در را مختلف مط
ن   ک یستمات یس   مرور  منطق   .دهدیم   به   امروزه   متو

 
1 Boolean operators 

ش  ارو بوه  به   منجر  که  شودی م  اعمال  یمتنوع  یه  یان
ا  از ه  منتشر  یمروره ع  کی   مورد  در  شد   شود ی م  موضو

(Uman, 2023 .)  م   نی اول ام  یبرا  قد  مرور  ک ی  انج
  است.   خاص  یدیکل   الاتؤس  نیتدو  ک،ی ستماتیس

ات ی موقع  یبرا  از  ش یب  به  پرداختن  شامل  که  ییه
ه  الؤس  کی اد اخت  اغلب  است،  واحد  و  س   ک ی  س

  ی دیکل  الاتؤس  که   شواهد(  )مدل   یلیتحل   ارچوبهچ
ط   درک  به   تا  کشدی م  ریتصو  به  را   یبررس  مورد   رواب

ن ا آ ه  .است  دیمف  کند،  کمک  ه ام  ن،یابرعلاو   که   یهنگ
اخت   رند،یگیم  قرار  یبررس  مورد  یادیز  الاتؤس   س

 در  که  یاکتشاف  نیتمر  کی  شواهد"،  ۀ"نقش  کی
ه  شواهد  زانیم  مورد القو بط  ب ا  مرت   مختلف   الاتؤس  ب

ات اشد.  دیمف تواندیم دهد،ی م اطلاع ات  نیا ب   اطلاع
امه   به  تواندیم  منابع  صیتخص  یبرا  ترق یدق  یزیربرن

ن یاطم  و   مراحل   کند.   کمک  پروژه  موقعبه  ل یتکم  از  نا
امل  گرید  یضرور   اصلاح   پروتکل،  کی  نیتدو  ش

م  نظر،  مورد  الاتؤس ا ن  یجوو جست  انج   ی برا  متو
اب  شواهد، ایمع   که   ی مطالعات  انتخ   را   ورود   ی اره

ه اد  یابیارز  کنند،ی م  برآورد ات  یانتق الع   ب یترک   و   مط
  برای   (.Russell et al, 2010)  است   جینتا  ریتفس   و

م ا اتیک،  مرور  مرحلۀ  انج   استراتژی   یک   سیستم
افته   وجویجست اری اه   در  تکرار  قابل  و   ساخت ایگ ایپ  ه

ۀ لمللیبین   معتبر  داد امل   ملی  و  ا   ش
ScienceDirect, Scopus, Web of Science, 

PubMed, Emerald, Wiley Online Library,   و  
JSTOR  وجویجست   موتور  همچنین  و  Google 

Scholar  شد اجرا . 

اس   وجوجست  استراتژی  ایکلیدواژه   براس  ه
بات  و  اصلی اآن   ترکی ایکلیدواژه   . گردید  طراحی   ه  ه

امل   انگلیسی  sports tourism", "local"  ش
sports", "destination marketing", 

"development strategy"  ادل   و ایمع   فارسی   ه
ن  اآ امل   ه ایورزش »  ، «ورزشی  گردشگری»   ش  ه

ابی»  ،«بومی ازاری   « گردشگری  توسعۀ»  و  « مقصد  ب
اکلیدواژه   این  .بودند ا   ه اده  ب ای   از   استف   عملگره

ای و (,OR AND مانند) 1بولین ایگزین  کاراکتره   )*( ج
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ای   در ن،  فیلده ه   عنوا اکلیدواژه   و   چکید   وجو جست  ه
 .شدند

ۀ انی  محدود ابیدست  برای  وجوجست  زم   به   ی
بانی  جدیدترین ال  از  شواهد،  و  نظری  م  2000  س

ا  میلادی ن  ت ایا   . شد  گرفته  نظر  در  2023  سال  پ
ای   همچنین،   زیر   شرح  به  حذف  و   شمول  معیاره

ال  : گردید  اعم

ارهای اپ  مقالات  :شمول   معی  مجلات  در  شدهچ
بر    و   کنفرانسی  مقالات   ، peer-reviewed  معت

ن  ا ای امه پ ایین ع  به  مستقیما    که   ه ابی  موضو   و   بازاری
ایورزش  گردشگری توسعۀ  . پرداختندمی  محلی ه

ارهای اتی  :حذف   معی الع ن   به   که  مط ا  از  غیر   زب
ارسی الاتی  بودند،  انگلیسی  و  ف ا  که  مق   برگزاری   به  تنه

ک اص   ورزشی رویداد  ی ن  بودند پرداخته خ اره  بدو   اش
اد  به ابی  ابع ازاری ن   و  توسعه   و   ب انند   غیرعلمی  متو   م

ایگزارش  بری  ه  . خ

العۀ   279  تعداد  وجو،جست  اجرای  از  پس   مط
ایی اولیه  و تکراری موارد  حذف از پس که شد شناس

ال ای  اعم اره اس  حذف  و  شمول   معی   بررسی   براس
ن ایت  چکیده،  و  عنوا العه  13  درنه   به   ورود  برای  مط

ایی  تحلیل  مرحلۀ  امؤلفه   استخراج  و  نه اب   ه   انتخ
امل   فرآیند  .شدند ال  ک ابق   گریغرب ا   مط   چارچوب   ب

PRISMA است  شده ارائه 1 در . 

م  قسمت   در ش   از  تحقیق،  دو  پیمایش  رو
ه اد ا  پژوهش  از  مرحله  این  است.   شده  استف   هدف   ب

بارسنجی ایمؤلفه   اعت ایی   ه هشناس ا   و  شد   ب
ارگیریبه ن   از  نظرخواهی  و   دلفی  تکنیک   ک برگا   خ

م ا اهیت  به  توجه  با  .شد  انج ع   م   که   پژوهش  موضو
ازمند اری  جامعۀ  است،   عمیق  تجربۀ  و  تخصص  نی   آم

نصاحب   کلیۀ  را  بخش  این ان   و  نظرا برگ ۀ   خ   حوز
ای  .دادند  تشکیل  ایران  در  ورزشی  گردشگری اره   معی

ن  جامعۀ  به  افراد ورود بارت خبرگا  از:  بود ع

ایرشته   در  دکتری  مدرک  دارای  حداقل  - ط   ه   مرتب
انند) ا  (گردشگری  ورزشی،  مدیریت  م   داشتن   ی

ابقۀ  در  سال   10  حداقل   ایمشاوره /اجرایی  س
ۀ  ورزشی.  گردشگری حوز

اله،)  مکتوب  اثر  یک  حداقل  داشتن - اب،   مق   کت
 حوزه.  این در ( پژوهشی طرح

ا ه  ب اد ش  از  استف ا   و  هدفمند  گیرینمونه   رو   ب
ن   در  گسترده  جویو جست اتید   میا ه،   اس ا   دانشگ

ن ن  و  ارشد  مدیرا اورا  از  ایاولیه   فهرست  صنعت،  مش
ان برگ   برفی گلوله  تکنیک  از  سپس  شد.   تهیه   خ

ه  اد اسایی  از  تا  گردید  استف ان تمامی  شن برگ   کلیدی  خ
ان  ایت،  شود.  حاصل   اطمین  از  نفر   36  درنه
ا  واجد  افراد  ترین برجسته  اره ایی  معی اب   و   شناس   انتخ

 .شدند

امهپرسش  پژوهش،  ابزار ایمؤلفه   که  بود  ن  ه
ه استخراج اتیک  مرور   مرحلۀ   از  شد   بر   در  را  سیستم

ان  از .گرفت می برگ ا   شد خواسته  خ ن ت   و  اهمیت میزا
بط ن  مرت   بررسی   لیکرت  مقیاس  در  را  مؤلفه  هر  بود

ه   . کنند ایداد ه   گردآوری  ه ا   شد ه   ب  افزارنرم   از  استفاد
SPSS  ا  و  24  نسخۀ ارگیریبه  ب ار  ک   توصیفی   آم

ایشاخص   و  (معیار  انحراف  میانگین،) ع   ه جما   ا
 قرار  تحلیل  مورد  (کندال   توافق  ضریب  مانند)  گروهی

 . گرفت 

امه()پرسش  کمیّ  ابزار  یک  از  اگرچه    برای   ن
ه  نظرات  آوریجمع ا  شد،  استفاد اب   منطق  ام   انتخ

س  نمونه ا ایپژوهش  اصول   براس  در  بود.  کیفی  ه
ابی دست  هدف   که   مطالعاتی   چنین    نظرات   به  ی
ان  گروهی  عمیق ایت  بر  تمرکز  است،  متخصص   و   کف

اسب ای  به نمونه تن  .است آماری  نمایندگی ج

ا ن  همگن  به  توجه  ب بی  بود امع نس  از  خبرگان  ۀج
-دست  برای  نفری   36  ۀنمون  تجربه،   و تخصص  نظر

ع  به  ابیی ا ب ه   که  اینقطه   )یعنی  نظری  اش ایداد  ه
اسخ   از  جدیدی ایپ افه   ه  و  شود(نمی   حاصل   اض

اع جم ا،مؤلفه   مورد   در  کافی  ا املا    ه   کافی   و  مناسب   ک
ه  تشخیص  ا  نمونه  حجم  این  شد.  داد   حجم   ب

اینمونه ه   مورد  ه ات  در  استفاد الع   و   دلفی  مط
ایپنل  برگی ه ابه خ ابل   مش  . است مقایسه ق
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 هایافته 3
ن  ا ش   قسمت  در  طورکه هم اسی رو ان  شن  در  شد،   بی

ا  اول  قسمت ه  ب ش   از  استفاد   و   سیستماتیک  مرور  رو
بق انه،شش   مراحل  ط امؤلفه   گ   استخراج   یاصل  یه

  پروتکل   ک ی   به  از ین  اول،   مرحلۀ   در  شوند.می
اتیتحق ن   در  که   دارد  وجود  یق   تعیین   یموضوع  ۀ حوز  آ

ایزمینه  در  حوزه این  شود.می ازار  ه   ی گردشگر  یابیب
  گردشگری  توسعۀ  ،یمحل  یورزش یگردشگر ،یورزش
ات   و  شدند  گرفته   نظر  در  یمحل  یورزش   تحقیق

ات  این  از  نیز  مربوطه  قرار  بررسی  مورد  موضوع
ا   امر  نیا  گرفتند.  م   ب ا او جست  انج امع  یجوه  در  ج

ن، ن  حداقل   به   متو  در  . کندی م  کمک   یری گءسو  رساند
الش   مرحله،  نیا   ۀ دامن  نییتع   له،أ مس  نیزتریبرانگچ

ا  و   قی تحق  الات ؤس  نیتدو  به  که   است  ق یتحق   ی مرزه
ا  یبرا  قیتحق   کمک   مناسب  قی تحق  روش  ییشناس

م  ۀمرحل   .کندیم   و   جووجست  یاستراتژ  شامل  دو
  بررسی   به  ،جوو جست  یاستراتژ  .است  بررسی

ا  و  مناسب  ه یپا  ییشناس ا اگ ه  یه بط  داد   ی برا  مرت
 تعداد  .کندی م  کمک  مربوطه   مستندات   یآورجمع

ا ه یپ ا اگ ه   یه اوجست   یبرا  داد ۀ   ی جوه   موضوعی   حوز
 تعداد  اگرچه   شود،  محدود  و   فی تعر  تواندیم

ا ه یپ ا اگ ابل   طوربه  هداد  یه ط   یتوجه  ق   ت یماه  توس
 Papaioannou et)  دنشوی م  ن ییتع  یموضوع  ۀحوز

al, 2010 ).   ارات انه  صورتبه   جووجست  عب ا   ای   جداگ   ب
ات  از  یمحدود  بی ترک  که  شدندی م  اجرا  موضوع

ات  ات یمحدود  ای  الزام ا  یه هیپ ا ه   مورد  ۀداد   گ   استفاد
م   مرحلۀ   در  . گرفتندی م  نظر   در  را اب   سو   انتخ

العات   گرفت.  صورت  مطالعات  تی فیک  یابیارز  و  مط
ا  مرحله  این  در   خروج،   و  ورود  یارهای مع  اعمال  ب

الات ا ی مع  که  یمق ه  را  ورود  یاره  یبرا  کردند،  برآورد
اب  محتوا  یابیارز  و  شتر یب  یبررس   شدند.   انتخ

ن   ۀشد  فیتعر  شیپ  از  خروج  و  ورود  یارهایمع   متو
  1  جدول  در  کیستمات یس  یبررس  به  یابیدست  یبرا

ه   ارائه ا  ع  است.  شد ط،   مقالات   مدت امعتبر،   غیرمرتب   ن
ایسخنران الات   ،ه الات   و  یمرور  مق   ی سیانگلر یغ  مق

ن  ا ا   و  شدند  حذف  زب   مورد   اخیر  سال  20  مقالات  تنه
ارم   مرحلۀ  در  گرفتند.  قرار  تحلیل   و  بررسی   چه

ه   استخراج اداد ه   یبنددسته   و   ه اداد   صورت   ه
ه   استخراج  ندیفرآ  ، مرحله  این  در  پذیرفت. اداد  ه

امل ا  ش ه   استخراج  و  ییشناس اداد بط  یه  از  مرت
الات  اب  مق امی  بود.  شده  انتخ امؤلفه   تم   طریق   از  ه

ان ا و برگشتی و رفت جری قت اصل درنظرگیری ب   و  د
ات   شدند.   استخراج   صحت   مرحله   این   در  یکل  اطلاع

امل ن  ش ام  ،مقالات  عنوا ان،  ن ال   محقق اس ار،  یه  انتش
ع ع   (،ی بیترک   ی،فیک  ،ی)کم  تحقیق  نو   اس یمق  و  نو

العه  لمللی،)بین  مط (امنطقه  ی،کشور  ا العه   که  ی   مط
ن  در م  آ ا ه  انج اشدی م  است،  شد   پنجم   مرحلۀ  .ب

ه   ل یتحل ا،داد ا  ه   است.   یریگجه ینت  بحث،  و   ج ینت
ه یابیارز شامل لیتحل  ۀمرحل اداد ه  گردآوری یه   شد

ات  استخراج  و   مقالات  از ی ریگجه ینت  و معنادار اطلاع
اب ه   انتخ امی  مرحله،  نیا  در  .است   شد ه   تم اداد   و   ه

ات   و   استنتاج  و  شده  گردآوری  مربوطه  اطلاع
ن به  که  ششم  مرحلۀ  در  شود.می  یریگجه ینت   عنوا

اشد،می   آخر  مرحلۀ ایی  گزارش  ارائۀ  ب   صورت   نه
اصل قیتحق   یخروج و  پذیرفته  شکل  در  شود.می ح

نیجر  نمودار  ،1   ک یستمات ی س  یجووجست  ا
العات ا  در  مط ه یپ ا اگ ه  یه انه   و  داد اکتابخ ال یجید  یه   ت

ن ا ه  نش ه داد است.  شد
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 دیجیتال   های کتابخانه   و   داده   های گاه ی پا   در   مطالعات   ک ی ستمات ی س   مرور   ان ی جر   نمودار   . 1  شکل 

ات   و  مقالات  سیستماتیک  مرور  ،1  جدول  در الع   مط
ایحوزه   در   ی ورزش  گردشگری  توسعۀ   موضوعی  ه

ازار  ؛یمحل  ی ورزش  یگردشگر  ؛یمحل   ی گردشگر  یابیب
ان یورزش ه  نش ه  داد  اند.شد

  

 (N=154مقالات غیرمرتبط )

 مقالات خارج از حوزۀ موضوعی
(N=97) 

 

مقالات توسعۀ گردشگری ورزشی 
لی/  ح ؛ گردشگری ورزشی (N=7)م

حلی/ بازاریابی (؛  N=9)م
 (N=12)گردشگری ورزشی/ 

ده  یی ش داد کل مقالات شناسا  تع
(N=279) 

 (N=125مقالات مرتبط )
 

مقالات مورد تأیید و مورد 
 (N=28)بررسی 

یی و اصلی  (N=13) مقالات نها
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 مرتبط   تحقیقات   سیستماتیک   مرور   . 1  جدول 

محققان و سال  
 انتشار 

 تحقیق  روش عنوان مقاله 
نوع و مقیاس  

 مطالعه
 هامؤلفه 

Cheng et al. 
(2025) 

یا گردشگری ورزشی   آ
یدار    ۀ توسع ،روستایی پا

دهد؟  مقصد را ارتقا می
د   اساس بر —   شواه

  شهرهای از  تجربیشبه
  در تفریحی  و   ورزشی

 چین 

 تجربی  شبه   - کمی
و   کشوری 

 چین  -ای منطقه 

دیریت   ۀ توسع پایدار مقصد؛ م
مشارکتی؛ مشارکت محلی؛ توسعۀ  

ورزشی روستایی؛ تحولات   گردشگری 
سازی و  ساختاری اقتصادی بهینه 

دیل صنعتی؛  تقاضای مردم برای  تع
د   ع مقاص ع مناب زندگی بهتر؛ ارزش جام

روستایی؛ عملکرد اقتصادی، اجتماعی  
 محیطی سالم مقصد و زیست 

Melo et al. 
(2021) 

رویدادهای گردشگری  
یدار    ۀورزشی و توسع پا

 محلی: مروری کلی 
 پرتغال   -کشوری  سیستماتیک  مرور 

محلی؛   ۀ پایدار جامعۀ توسع
یه  یت عرضه و  سرما یر ذاری؛ مد گ

یرساخت  یت ز یر ها و منابع  تقاضا؛ مد
ذب گردشگران متناسب با   موجود؛ ج

میزبان؛ ترویج   ۀ مقیاس جامع
ت مردم محلی؛ فراهم کردن  مشارک

یش   سرگرمی برای مردم محلی؛ افزا
میزبان؛ بهبود   ۀ احساس غرور جامع

محلی )افزایش    ۀکیفیت زندگی جامع
د، امکانات و   (...درآم

Melo et al. 
(2021) 

رویدادهای گردشگری  
ورزشی در کوچک  

و توسع پایدار   ۀ مقیاس 
 محلی

یشی   - کمی  پیما
و   کشوری 

  -ای منطقه 
 پرتغال 

یدادهای گردشگری ورزشی؛   یج رو ترو
ای  المللی، ملی، منطقه رویدادهای بین 

کنندگان؛  و محلی؛ رفتار شرکت 
ت  ده؛ هزینه های تجربه فعالی های  ش

ت،  غذا و سوغاتی  مرتبط با سفر، اقام
...؛ تأثیر اقتصادی مستقیم   و

داقل رساندن   رویدادهای ورزشی؛ به ح
یست  محیطی ناشی از  اثرات منفی ز

 رویداد

Ardiet et al. 
(2021) 

رویدادهای گردشگری  
ورزشی در مقیاس  

یدار   ۀ کوچک و توسع پا
موردی   ۀ محلی. مطالع

2و   12مسیر  4  
و ژو    - کیلومتری دره د

ک   تور دو لا

وی   کیفی موردکا
و   کشوری 

  -ای منطقه 
 سوئیس 

یر برند؛ تجربیات جایگزین؛   تصو
یابی و برندسازی مقصد؛   بازار

های  منطقه؛ فرصت  ۀ استراتژی توسع
های  ای منطقه؛ انجام فعالیت توسعه 

ثیرات اقتصادی؛ ارتباطات  أورزشی؛ ت
یت   اجتماعی، مطلوبیت اجتماعی؛ حما

ک  ۀمالی؛ توسع ذاری  اقتصادی؛ اشترا گ
 محلی   ۀتجربه؛ مشارکت جامع

Czegledi et al. 
(2021) 

اقتصادی  -تأثیر اجتماعی
رویدادهای دو و میدانی  

شهری بر گردشگری  
محلی و توسعه  

 ای در دبرسن منطقه 

یشی   - کمی  پیما
و   کشوری 

  -ای منطقه 
 مجارستان 

تجربیات محلی؛ انگیزه مشارکت؛  
ذابیت گردشگری شهر میزبان؛   ج

و بازاریابی؛ توسعۀ   داف اجتماعی  اه
دار؛ ارائه دهندگان   پای گردشگری 

دمات و مشاغل محلی؛ سازمان  های  خ
ورزشی و گردشگری؛ تأمین مالی  

یت  و تأمین  خصوصی؛ حما های مالی 
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ب  ولتی؛ رونق کس وکارهای  مالی د
 محلی

Van Rheenen et 
al. (2021) 

دن و   وی گردشگری د
یدادهای   ظهور جهانی رو

ورزشی   گردشگری 
 کوچک مقیاس 

یه   المللی بین  بنیادی پردازی نظر

ت  ع میزبان محلی؛  فرص یی برای جوام زا
یای اقتصادی بالقوه؛ ارتقا یداری    ءمزا پا

یست    ۀمحیطی؛ توسعاجتماعی و ز
یدار محلی؛ برنامه  و اجرای  پا یزی  ر

 دقیق 

Melo et al. 
(2021) 

یدادهای   تأثیر رو
ورزشی در   گردشگری 

 مقیاس کوچک 
یشی   - کمی  پیما

و   کشوری 
  -ای منطقه 

یل   برز

پایدار گردشگری در سطوح   ۀ توسع
ای؛ تأثیرات  محلی و منطقه 

یست  و اجتماعی؛  ز محیطی، اقتصادی 
دادهای ورزشی؛  سازمان دهی روی

ظرفیت ایجاد وفاداری به یک مقصد  
 خاص 

Herbold et al. 
(2020) 

و نقش   ۀجامع میزبان 
آن در گردشگری  

یک   - ورزشی  بررسی 
 تحقیقاتی نوظهور   ۀحوز

یتی  مرور   المللی بین  روا

پتانسیل   ۀ توسع ذیر؛  مقصد گردشگرپ
های محلی در ایجاد مزیت  ورزش 

جامعه و گردشگری   ۀ رقابتی؛ توسع
یش   ورزشی محلی؛ افزا ورزشی؛ هویت 

یداری   یت پا ت محلی؛ تقو مشارک
محلی؛ گردشگری مبتنی بر جامعه؛  

یند ۀ توسع مبتنی بر جامعه؛    ۀفزا
یداری و جامع محلی؛ تلفیق    ۀمسائل پا

سازی فرهنگی؛  ورزش با غنی 
یدگاه  های مبتنی بر گردشگری و  د

ت   های توسعه فرص

Wanyonyi et al. 
(2021) 

رویدادهای گردشگری  
- ورزشی و رفاه اجتماعی

اقتصادی جوامع میزبان:  
یک  انگیزه  یای  ها و مزا

 مقصد نوظهور 

یشی   - کمی  پیما
و   کشوری 

 کنیا  -ای منطقه 

ت   ۀ توسع جامعۀ محلی؛ مشارک
میزبان در   ۀ مستقیم جامع

ت  های گردشگری؛ توانمندسازی  فعالی
اقتصادی  -میزبانان؛ ارتقاء رفاه اجتماعی

های شغلی و  میزبان؛ فرصت  ۀجامع
یش تجارت برای مشاغل محلی   افزا

  موسوی و همکاران
(14 00) 

الگوی توسعۀ  
ورزشی   گردشگری 

یدار با رویکرد   پا
یی و  های  ورزش  روستا

 های بومی و محلی بازی

 (کمی-کیفی) ترکیبی
  -ای منطقه 

یران( دران )ا  مازن

ع محلی؛   یداری معیشت جوام پا
یی و بازی ورزش  های بومی؛  های روستا

دار؛   پای ورزشی  توسعۀ گردشگری 
ذاری،  کارگیری راهبردهای سیاستبه گ

یت و برنامه  دیر و بازاریابی؛  م یزی،  ر
ینی و اجتماعی  ت د  مشارک

لالی و همکاران    ج
(14 00) 

بررسی عوامل  
های بومی محلی  ورزش 

در توسعۀ گردشگری  
موردی:   ۀورزشی )مطالع

 استان یزد(

یشی   - کمی  پیما
یزد    -ای منطقه 

یران(  )ا

های بومی و محلی؛  گسترش ورزش 
های بومی و  برگزاری مسابقات ورزش 

  یهامحلی؛ برگزاری جشنواره 
  ۀهای بومی و محلی؛ توسعورزش 

یرساخت  ورزش ز های  ها در ارتباط 
یرساخت  ۀ بومی و محلی؛ توسع های  ز

ونقل عمومی در  اماکن اقامتی و حمل
ورزش  های بومی و محلی؛  ارتباط با 

های علمی در ارتباط با  برگزاری همایش 
 های بومی و محلی ورزش 
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 (1393) غفوری 

  ۀ الگوی توسع
گردشگری بر مبنای  

های بومی  بازی  ۀ توسع
 و محلی در کشور 

 (کمی-کیفی) ترکیبی
و   کشوری 

 ایران  -ای منطقه 

ی یت سرما اجتماعی؛ ارتباط با   ۀ تقو
یزی، احیا،  جامعه و فرهنگ؛ برنامه  ر

یج و توسع های بومی و  بازی ۀ ترو
محلی؛ وجود اشتراکات در میان نژادها  

و مناطق مختلف؛ جذابیت؛ اشاعه و  
 های سنتی گسترش فرهنگ بازی 

توکلی انگوت و  
 (1392) همکاران 

های بومی،  برگزاری بازی 
محلی و رونق صنعت  

ورزشی  گردشگری 
یشی   - کمی  پیما

تبریز   -ای منطقه 
یران(  )ا

و هویت منطقه؛ نقش   یش شهرت  افزا
های بومی در جذب گردشگر  بازی

فرهنگی، اقتصادی،   ۀ ورزشی؛ حیط
یست محیطی؛ افزایش  اجتماعی و ز

داد گردشگران ورزشی؛ ت ذاری  أتع ثیرگ
های بومی، محلی؛ رونق  برگزاری بازی 

 صنعت گردشگری ورزشی 

ن ا اله  اول  قسمت  در  طورکههم   شد،   ملاحظه  مق
اله  13  تعداد نبه   را  مق ط   مقالات  تریناصلی   عنوا   مرتب

اورزش   گردشگری  توسعۀ  در   نظر   در  یمحل  یه
ایی  گرفتند.  ایمؤلفه   که ازآنج   جدول   در  مستخرج   ه

ه  تحقیقات  از  برگرفته  صرفا    فوق ا آن  تعداد  و   بود   ه
ار اد  بسی ان  لذا  است،  زی ایستی  محقق ا  ب   درنظرگیری   ب

ن،  نظرات برگا اآن  تریناصلی  و  ینترمهم   خ   را   ه

نبه ایمؤلفه   عنوا   همین   به  گیرند.  نظر  در  کلیدی  ه
بب، ن   س ایمؤلفه  تمامی  محققا ه   با  را  فوق ه   استفاد

امهپرسش از ان برای ن برگ  و نمودند ارسال مربوطه خ
اآن  از   نفر  36 ابق   ه ا  مط   موضوعی   دانش  و  تجربه   ب

ایمؤلفه   از  هریک   زمینه،  این  در   را   کلیدی  و   اصلی  ه
افته   که  برگزیدند ایی اصل،  ه ن   2  جدول  در  ح   نشا

ه ه  داد  اند.شد
 مربوطه   مقادیر   تحلیل   با   ی د ی کل   و   ی اصل   ی ها مؤلفه   . 2  جدول 

انگین  مؤلفه  ار  می انس  انحراف معی  واری
الت و هویت  ظ اص  218/0 47/0 69/4 حف

خت  ۀ تقویت و توسع ا ا زیرس  364/0 60/0 58/3 ه
ازی  بلیغات و برندس ابی، ت ازاری  343/0 58/0 33/3 تمرکز بر ب

ارکت جامعۀ محلی  444/0 67/0 11/4 مش
ایدار جامعۀ محلی  ۀتوسع  511/0 71/0 06/4 پ

ن  ا ات داست  521/0 72/0 78/2 سرایی و نشر تجربی
الت تمرکز بر ورزش  ای بومی و اص  193/0 44/0 75/4 ه

اء ظرفیت  انسیل ارتق ا، پت ا و مزیت ه ای ورزش ه ای بومیه  254/0 50/0 56/4 ه

ه  تحلیل  اداد ن  ه ا   و  اصالت »حفظ  ۀمؤلف دهدمی  نش
ا  هویت« ار   انحراف  و   4.69  میانگین  ب ایین   معی   پ

ایت   بیشترین  ( 0.47) ات   و   رض اسخ   در  را   ثب اپ   دارد   ه
ن   که اع  و  اهمیت   ۀدهندنشا ن پاسخ   بالای  اجم ا   دهندگ

ایورزش   بر  »تمرکز  است. ا  نیز  بومی«  ه انگین   ب   می
4. انس  و   75   نظر   اتفاق   و  اهمیت   از  ( 0.193) کم  واری

الایی ان   است.  برخوردار  ب ا  سرایی«»داست انگین   ب   می

ایین  بتا    معیار  انحراف  و  2.78  ترپ الاتر  نس -کم  (0.72)  ب
اپاسخ   پراکندگی  و  اهمیت   میزان  رینت   که   دارد  را  ه

ن  ا ن   در   مؤلفه  این  دهدمی   نش نشرکت   میا   ، کنندگا
ایر  است.  توجه  مورد  ترکم امؤلفه   س انند  ه   ۀ »توسع  م

ایدار« ارکت  و  پ ایمیانگین   نیز  محلی«  »مش ا    ه بت   نس
الا ار  انحراف  و  ب ط  معی اآن  اهمیت  که  دارند  متوس   را   ه

أیید  اه   در  بیشتری  پراکندگی  اما  کند،می   ت ادیدگ  ه
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ه  اهد ایمؤلفه   کلی،طوربه  شود.می   مش   و   فرهنگی  ه
ایمؤلفه   و  دارند  بیشتری  اهمیت  بومی بط  ه ا   مرت   ب

ن  ا  قرار  توجه   مورد  ترکم  برندینگ   و  سراییداست
.انگرفته       د

 کرونباخ   آلفای   پایایی   آزمون   . 3  جدول 

ایی  اره پای  مقدار آم
اخ   886/0 آلفای کرونب

اتعداد گویه   8 ه

ای  مقدار باخ  آلف ا  برابر  کرون ان  0٫886  ب   دهد می   نش
امه پرسش  که ایی   از  ن ای الایی  پ   این   است.  برخوردار  ب

ن ایگویه   که  معناست  بدا ن  ه ابل  طوربه   آ بولی   ق   ق

بستگی ابل  ابزار  و  دارند  درونی  هم ادی  ق   برای   اعتم
ایمؤلفه  سنجش  . است نظر مورد ه

 تی   آزمون   . 4  جدول 

اره مؤلفه   تی    آم
سطح 

 داریمعنی
اختلاف  

انگین   می
ایین فاصله   حد پ

ان   ٪95اطمین
اصله   الا ف حد ب

ان   ٪95اطمین
الت و   ظ اص حف

 هویت
762/21 000/0 694/1 54/1 85/1 

خت  ا ا تقویت زیرس  79/0 38/0 583/0 000/0 799/5 ه
ابی و   ازاری ب

ازی  برندس
416/3 002/0 194/0 14/0 53/0 

ارکت جامعۀ   مش
 محلی

000/10 000/0 111/1 89/0 34/1 

ایدار محلی  ۀتوسع  30/1 81/0 056/1 000/0 859/8 پ
ن  ا  02/0 -47/0 -222/0 073/0 -848/1 سراییداست

ای بومیورزش   90/1 60/1 750/1 000/0 910/23 ه
اء ورزش  ای ارتق ه

 بومی
520/18 000/0 556/1 39/1 73/1 

ان  t  آزمون  تحلیل ایمؤلفه  دهدمی   نش تمرکز  ه   بر   »
ایورزش   »ارتقاء  و   اصالت«  »حفظ  بومی«،  ه

ایظرفیت  الاترین  دارای   بومی«   ه اوت   و   اهمیت  ب   تف
ادار ا   معن   جامعۀ   »مشارکت  هستند.   معیار  مقدار  ب

  دارند.   بالایی  اهمیت  نیز   پایدار«  ۀ»توسع  و  محلی«

خت« ا ابی«  و  »زیرس ازاری ا   معنادارند،  گرچه  »ب   ام
ا   بت ابی  تراهمیت کم   نس ه   ارزی ا  اند.شد   که   ایمؤلفه   تنه

اری  نظر  از ادار  آم ه  معن بود ان   ن  است  سرایی«»داست
ن   که خت   ۀدهندنشا   توسعۀ   در  آن  نقش  از  تر کم  شنا

.اس بومی گردشگری    ت
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 فریدمن   آزمون   نتایج   . 5  جدول 

انگین رتبه  مؤلفه   می
الت تمرکز بر ورزش  ای بومی و اص  67/6 ه

الت و هویت  ظ اص  47/6 حف
اء ظرفیت  ای ورزش ارتق ای بومیه  15/6 ه

ارکت جامعۀ محلی  85/4 مش
ایدار جامعۀ محلی  ۀتوسع  58/4 پ

خت تقویت  ا ا زیرس  15/3 ه
ازی ابی و برندس ازاری  58/2 ب

ن  ا  54/1 سراییداست

ان  فریدمن   آزمون اوت   دهدمی   نش   بین   معناداری  تف
به  امؤلفه   اهمیت  بندیرت   .(p < 0.001)  دارد  وجود  ه

ایورزش   بر  تمرکز » ظ   و   اصالت«   و   بومی  ه   »حف
لت  ا   اند، کرده   کسب  را  اهمیت  بیشترین  هویت«  و  اص

الیدر ان   کهح ات«  نشر  و  سرایی»داست   ترین کم   ،تجربی

ایج   این   دارد.  را   اهمیت   عوامل   که  کندمی   ییدأت   نت
ایورزش   گردشگری  توسعۀ  در  بومی  و  فرهنگی  ه

اخت  نقش  و  دارند  قرار  اولویت  در  محلی   و   زیرس
ابی ازاری ایسه  در ب  ت. اس  ترکم  مق

 ها مؤلفه   از   هریک   شدۀ محاسبه   مقادیر   . 6  جدول 

اخص   مقدار ش
 36 (N) تعداد نمونه

ای  513/188 (χ²) دو-ک
 7 (df) درجه آزادی

 000/0 (p-value) داریسطح معنی 

ن ا  هشت  شود،می  ملاحظه  فوق  جدول  در  طورکههم
ن به   مؤلفه ایمؤلفه   تریناصلی   عنوا   توسعۀ   ه

اورزش   گردشگری ا  ی محل  یه ازار  محوریت  ب  یابیب
اشندمی   یورزش  یگردشگر ان  که  ب اآن  خبرگ   تأیید   را  ه

ه ا  اند.نمود اچالش   به   توجه   ب   ی گردشگر  ی ایمزا  و  ه
نبه  یورزش   بر   تمرکز  جامعه،  ۀ توسع  یبرا  یابزار  عنوا

امعۀ ا  ۀتوسع  نقش  و   محلی  ج   مهم   ار یبس  دار یپ
ایه   از  است. ایپ اسی  ه ایدار  ۀتوسع  اس   در   پ

ایورزش   گردشگری نمی   بومی  ه لت   به   توا   و   اصا
اره   فرهنگی  هویت اپژوهش  . کرد  اش اکی  ه ن   از  ح   آ

ن  که  است بال   به  چیز هر  از   بیش  امروز   گردشگرا   دن
ایتجربه  اوتی و اصیل ه ان  که هستند متف ۀنش  دهند

اشد.  نظر  مورد  ۀمنطق  پیشینه  و  فرهنگ ظ   ب   حف

لت ا ایورزش   در  اص اسداری  معنی  به  محلی  ه   از   پ
به  ایجن ا،ورزش   این  سنتی  و  اصلی  ه امل  ه   قوانین،   ش

ایل  پوشش، ایآیین   و  وس ن   به  وابسته  ه   هاست. آ
انند   کشورهایی  ۀتجرب ا  ژاپن  م   و   سومو  ورزش  ب

ا  نیوزیلند اکا  رقص  ب ه  ثابت  ه   مؤثرترین   که  است  کرد
ای اییآن   ورزشی،   گردشگری   الگوه   که   هستند  ه

ایارزش   حفظ   و   نوگرایی  بین  اندتوانسته    کهن،   ه
اهنگی اد  هم ظ  منظور  به  .کنند  ایج   اصیل   هویت  حف

ایورزش  ن  بومی  ه انند  ایرا   پهلوانی،   کشتی  م
ایورزش  ان،  و  ایزورخانه   ه   و   علمی  ثبت  چوگ

 ضروری  فرهنگی  میراث  این  ایحرفه   مستندسازی
م  این  است. ک  از  اقدا   و   تحریف  مانع  سو  ی

اری  ازیتج ابطهبی  س   دیگر،   سوی  از  و  شودمی   ض
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اززمینه  ایدار  ۀتوسع  س  خواهد  ورزشی  گردشگری  پ
اد   نیازمند  ورزشی  گردشگری   توسعۀ  .بود   ایج

خت  ا ایزیرس ا آن  ترینمهم   که  است   کلیدی  ه   ه
امل ات  ش انند  تخصصی  ورزشی  امکان ایزورخانه   م  ه

اندارد ایپیست   و  است ان،  مجهز  ه   اقامتی   مراکز  چوگ
اهنگ  ا  هم اری ب ایسیستم   و  منطقه  هر  بومی   معم  ه

ا  متناسب   کارآمد  ونقلحمل  ن   حجم   ب   گردشگرا
اشد.می اخت   این  ب ازیرس اید  ه   طراحی   ایگونه   به  ب

ازهای  هم  که  شوند اران  نی   هم   و  محلی  ورزشک
ارات ن  انتظ ه   را  گردشگرا ازن  برآورد .س اس   د   براس

العات، ایمجتمع  در  گذاریسرمایه   مط   چندمنظوره  ه
اسخ  که ای  گویپ ان  نیازه ن  ۀدوگ ارا   و   محلی  ورزشک

ن اشد،   گردشگرا ازده  بیشترین   ب  فرهنگی  و   اقتصادی  ب
نبه   دارد.  را ایپردیس  نمونه،  عنوا  فرهنگی-ورزشی  ه

ام   که :ش لن   ل ایسا ایموزه   ،مدرن  تمرین  ه  ه
ایورزش   تخصصی ایغرفه   و   بومی   ه  صنایع  عرضه   ه

-به  ایتجربه   توانندمی  شوند،می   محلی  دستی
اندنی ادم   ن یا  یطراح  .کنند   خلق  گردشگران  برای  ی

خت یز ا ارس ا  ه ا   دیب قت   ب ا   کامل   یهماهنگ  در  و  د   ب
ا   ردیپذ  صورت  منطقه  یفرهنگ  و  یعیطب  طیمح   ت

الت، حفظ ضمن ن یبرا لازم تی جذاب اص   را  گردشگرا
ادیا  زین ای  اجرای  .کند   ج برده   هوشمندانه   راه

ابی ازاری   مسیر   این  در  را  گیریچشم  نقش  تواندمی  ب
ا ای استراتژ  ن یا  یاساس  رکن  سه   کند.   ایف ارت  ه   ند اعب

  منسجم   بصری   هویت  ایجاد  دیجیتال،  گوییقصه   از:
ازارهای  گیریهدف  و ن   جدید  تحقیقات خاص.  ب   نشا

ابی  عرصۀ  در  که  دهدیم ازاری   تولید   گردشگری،  ب
اینرم  در  محتوا ن  اجتماعی  افزاره م یا  همچو اگرا   نست

اکک یت و لسیر ا ،ت ن ب ایش مضمو   ورزشی  مراسم نم
ا  تواندی م  بومی،  و   سنتی ایر   از  بیشتر   درصد  70  ت   س

ش  ارو اتی   یه بلیغ ان   بر   ت اشد.  اثرگذار  مخاطب   ی برا  ب
اختن اورزش   از  ماندگار  یبرند  س   لازم   ران،یا  یبوم  یه

ار  ،لوگو  یطراح  به  است   ی بصر  ستمیس   و  شع
الت   حفظ  نیع  در  که  پرداخت  یفردمنحصربه   اص

ار اط  ،یخیت ارشته  نیا  ییایپو  و  نش   ر یتصو  به  زین  را  ه
ان  موفق   ات ی تجرب  بکشد. ن   یجه   که   دهدی م  نشا

انند   هنک  عناصر   ۀ هنرمندان  ق یتلف ارگ به  )م   ی ریک
ش ن  یطراح  در  یمیاسل  نقو ا ات  نش ابق   ی کشت  مس

ا  (یپهلوان ایرو  ب  تواندی م  ،یطراح  مدرن  یکرده
لمللن یب سطح در ر یگچشم   یتیجذاب ادیا یا ا ج  . دینم

اصر  ینترمهم   از   گردشگری   پایدار  ۀتوسع  در  عن
ایورزش  نی م  محلی  ه   جامعۀ   فعال  مشارکت  به  توا

اره   محلی ا   سطح  سه  در  که   کرد  اش  شود:می   ایف
اپژوهش  برداری.بهره   و  اجرا  گیری،تصمیم  ن   ه ا   نش

ن   که  دهندمی اییپروژه   در  موفقیت  میزا ا   که  ه   ب
ن   مشارکت  و   مشورت ن   و   محلی  بزرگا   پیشکسوتا

ه  اجرا  بومی ایز   از  آمیزترموفقیت   درصد  40  شد   س
اپروژه ه  ه ای   تشکیل  منظور،  بدین  است.  بود اده   نه

ان  از  متشکل  محلی ن   ورزشی،  پیشکسوت   هنرمندا
الان  ،محلی ادی  فع ارانکاسب   و  بومی  اقتص   توصیه   ک

ا  این  تشکیل   شود.می اده ایی   تواندمی   نه اورده   دست
ن ای   منصفانه  توزیع  همچو   گردشگری،   درآمده

انت  ارکت   جلب  و   فرهنگی  میراث   از  صی   واقعی   مش
امعۀ ا محلی ج ه به خود  ب اشد. داشته همرا  سوی از ب

نمی  محلی  مشارکت  زمینۀ  در  دیگر -سرمایه  به  توا
ن  نسل  آموزش  روی  بر  گذاری   کرد.   اشاره  جوا

امه  ایبرن ان   توانمندسازی  ه ای   برای   محلی  جوان   ایف
ن  نقش ا ای ایورزش   تخصصی  راهنم انه  بومی،  ه  تنه

ال ایدار  زاییاشتغ اد  پ امن  بلکه  کند،می  ایج   انتقال   ض
اینسل  به  بومی  دانش ات   بود.  خواهد  آینده  ه   تجربی

لمللیبین   موفق  در  را  الگو  این  اثربخشی  خوبیبه  ا
ان  سراسر بات  به  جه انده   اث   رویکرد   این  اند.رس

ای  ضمن  آموزشی، اززمینه   محلی،  و  ملی  غرور  احی  س
ب همه   و   متوازن   ۀتوسع ان  کشور  مختلف  مناطق   ۀج

.ش  خواهد ا  ترینموفق   د   صنعت   در  کشوره
ن  ورزشی،  گردشگری   تقلید   جای  به  که  هستند   هاییآ

ایر  از ا،  س ایورزشی   بر  کشوره   متمرکز   خود  سنتی  ه
ه ن  مورد   در  .اندشد نمی   ایرا ایرشته   به  توا انند   ه   م

ایورزش   چوخه،   با  کشتی انه   ه ازی   و   ایزورخ ایب  ه
اره   محلی ایه     که   کرد  اش   این   در  هدفمند  گذاریسرم

ارشته  ن  تواندمی  ه اآ ایجاذبه   به  را  ه  گردشگری  ه
اپژوهش   .کند  تبدیل  یفردمنحصربه  ه   ثابت  ه  اندکرد

اورزش   این  ۀ ارائ  که الب  در  ه ایفستیوال   ق -   فصلی  ه
ابت   از  جذاب  ترکیبی ایرق ایش   ورزشی،  ه اینم  ه

ازارهای و هنری   حداکثری  جذب به تواندمی  -محلی ب
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ن ارجی   و  داخلی   گردشگرا امد.ابی  خ بت  نج   این   ث
امی  نیز  یونسکو  در  ارزشمند   میراث  در  استراتژیک   گ

انی  معرفی اآن  جه .شومی  محسوب  ه ایورزش   د  ه
ن سنتی ایظرفیت  از ایرا   که  برخوردارند چندبعدی ه

ا ایمزیت   به  توانندمی   هوشمندانه  مدیریت  ب  ه
ابتی ایت ظرف  این  از  برخی  شوند  تبدیل  رق امل   ه   ش

 هوازی  تمرینات  فردمنحصربه   ترکیب  که  سلامت  بعد
ایورزش   در  قدرتی  و   فلسفی   بعد  است،  ایزورخانه   ه

انند اب  مکتب   م ا   جوانمردی  و  فتوت   ن ایریشه   ب  ه
ایشی  بعد  و  فرهنگی  عمیق ن   نم ات   همچو   حرک

اتیک   بر   اخیر  تحقیقات  .نوازچشم   ریتمیک  و   آکروب
ام   ضرورت ازینظ ایورزش   مندس   تأکید   بومی  ه

ای  از  یکی  دارند.  ایویژه  اره ک   زمینه،   این  در  کلیدی  راه
ای  تدوین اندارده اییرشته   برای  علمی  است انند  ه  م

امل   تواندمی   که   است   پهلوانی  کشتی   طراحی   ش
ایدوره  لمللیبین   آموزشی  ه   شود.   مربیان  برای   ا

ان،هم ه   ایجاد  زم ایپژوهشکد   به   که   تخصصی  ه
الع انبهمه   ۀ مط اد  ۀ ج اورزش   این  مختلف   ابع  ه

ای  تواندمی  پردازند،می ایدار  رشد  برای  محکمی  زیربن  پ
ن ا آ  . د آور   فراهم ه

 گیرینتیجه و بحث 4
ایج اضر،  پژوهش  نت اکی  ح ن   از  ح  منظور  به  که   است  آ

اورزش   گردشگری  توسعۀ ن  در  محلی  یه اید  ایرا  ب
به  چند  و  قوی  رویکردی اد  جان اد   بر  که  کرد  اتخ   ابع

اعی  ،اقتصادی  فرهنگی، ه   متمرکز   مدیریتی   و  اجتم   شد
ا   است.   اهداف   به  یابیدست  برای  این،  وجود  ب

اذ  مربوطه، ای  اتخ  مثلا    است.  لازم  کلیدی  راهبرده
ظ ادل   حف لت  انی م تع  یکی عنوانبه که  توسعه  و اصا

ایمؤلفه  از   به  است نیاز شد، گرفته نظر در اصلی ه
ظ  منظور اهنگ  حف الت  نیب  یهم   ۀ توسع  و  اص

ه  اد امه   از  استف ابرن ات   هوشمندانه  یه اسی   اقدام   اس
اذ ن   نیز  مختلفی   مطالعات  حتی  که  شود  اتخ   نشا

ات   ترینموفق   که   دندهمی انی  تجربی   ۀ زمین  در  جه
ایورزش   گردشگری ن  محلی،  ه ه  هاییآ   که   اندبود

ن  اندتوانسته  ا ظ  می ایارزش   حف اسخ  و  سنتی  ه  گوییپ
ای به ازه ن  نی  کنند.  برقرار تعادل مدرن گردشگرا

ن،  برای ای  به  این  ایرا امه   طراحی  معن ایبرن  ه
ا   تحریف   از  جلوگیری  ضمن  که  است  ایهوشمندانه   ی

اری  ازیتج ایورزش  افراطی س   جذب  قابلیت  بومی، ه
ن  با لمللیبین   مخاط بت  دهد.   افزایش  نیز   را   ا   این   ث

اورزش  ن به  ه  یونسکو  در  ناملموس  میراث  عنوا
ام  تواندمی .شو  محسوب  جهت  این  در  مهمی  گ ا   د   ی

اخت یز  ۀتوسع  مورد  در ارس  ردایپا  و  هوشمند   یه
ن می ادیا  که   گفت   توا اخت یز  ج ارس   چندمنظوره   یه

نهم  طوربه   که ا ای ن  زم ن  یازه ارا   و   یمحل  ورزشک
ا اندارده ن  یاست ه  را  گردشگرا  تواندی م  سازد،  برآورد

افع  نیشتریب   مناطق   یبرا  را  یفرهنگ  و  یاقتصاد  من
ان  به  یگردشگر   که   هوشمندانه  کردیرو  نیا  آورد.  ارمغ

ا  بر م   و  یداریاپ  اصول   یۀپ  ستیز  طی مح  به  احترا
ار  ازمندین  است،  استوار انبه سه  یهمک  نیب  یاج

اران ن   ، یبوم  معم   محلی   جامعۀ   و   یورزش  متخصصا
اشدیم امجموعه   ن یچن  ی اجرا  و   ی طراح  . ب  یه

 فردمنحصربه   یاتجربه  تواندی م  یفرهنگ-یورزش
ازد  یبرا انیب ادیا  دکنندگ ازار  مورد  در  .کند  ج  یابیب

ارچهی -دستبه نتایج طبق تالیجید یگرت یروا  و کپ
ه  ابی  و  دیجیتال   گریروایت   آمد ارچه   بازاری  در  یکپ

ای ازی،  فض   مخاطبین   بر  گیریچشم  طوربه  مج
أثیرگذار اشای  است.  ت  برگزاری  از  محتوایی  تم

ایورزش  اریخ  فلسفه،  و   سنتی  ه ایارزش   و   ت   نهفته   ه
ایورزش   در أثیر   تواندمی   بومی  ه   بر   توجه  قابل  ت

ن  جذب اشد.  داشته  گردشگرا ه  ب   ظرفیت   از  استفاد
اران اد   و  فرهنگی  سفیران  عنوانهب  محلی  ورزشک   ایج

ایکمپین  ا  مشترک  ه ای  ب بردی  ،سفر  بلاگره  خوبی  راه
اهی  افزایش  در بت  عمومی  آگ ایورزش   به  نس  بومی  ه

از  مورد  در  همچنین،  .شودمی ارکت   و  یتوانمندس   مش
امعۀ ایپروژه  در  موفقیت  میزان  ،محلی  ج  ه

ایورزش   گردشگری ا   محلی  ه ادی  حد   ت   گرو   در  زی
ارکت  اری  است.   منطقه   آن  بومی   افراد  مش    و   همک

اد ای  ایج اده امل  که   مردمی  نه الان   ش   ورزشی،   فع
ادی،   توزیع   در  تواندمی   است  منطقه  آن  هنری  اقتص

ادلان ایآسیب   از   جلوگیری  و  اقتصادی  منافع   ۀ ع  ه
ایه   راستا  این   در  کند.  کمک  فرهنگی  برای  گذاریسرم

ان  نیروی  آموزش  و  تربیت ن هب  بومی  جوان   عنوا
ان ای ان  و  تخصصی  راهنم ه   همت  آینده  متولی ارد   گم
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ابررسی   همچنین  شود. ان  ه  منظور  به  که  دهدمی   نش
ایجاذبه   فردمنحصربه   ظرفیت   از  برداریبهره  ه

لمللی،بین   گردشگری ایورزش   به  شودمی   توصیه  ا  ه
ن،  بومی  و  سنتی  پهلوانی،  کشتی  ویژهبه   ایرا

ایورزش  ن،  و  ایزورخانه   ه ا  شود؛  بیشتری  توجه  چوگ
ایی  که  زیرا ن  کردن  تبدیل  توان   قطب   به  را  ایرا

ن   در  ورزشی  گردشگری ا  رابطه   در  دارد.  جها  پژوهش  ب
نمی   ،مستمر  ۀتوسع  و ا  که   گرفت   نتیجه  توا  ءارتقا  ب

اپژوهش  سطح اورزش   ۀنی زم  در  یعلم  یه  یبوم  یه
ن هب  و اربرد ا  ک ان  یاستاندارده ن ی م  یجه  ارتقاء  به  توا

ا اهیج لمللن یب  گ نیا  یا اورزش   در  را   کمک   یبوم  یه
الات  نشر  کرد. اافته ی  و  مق اتیتحق  از  ه   گرفته صورت  ق

اورزش   در بود  بر  تواندیم  یبوم  یه   ن یا  ۀتوسع  و  به
نمی  خلاصه  طوربه   .دکن  کمک  مهم  در  گفت  توا

ایورزش   که  صورتی ن   محلی  ه ای   از  ایرا برده   راه
ارچه   مدیریت و  هوشمندانه اسیل   بگیرد،  بهره   یکپ   پت

ه مطرح نبه  شد ایقطب   از  یکی  عنوا   مهم   ه
ان  در  ورزشی  گردشگری ان  ترکیب  است.  جه   ۀ خلاق

ا   ایران   فرهنگی  غنی   میراث  ایفناوری   ب  در  نوین  ه
ابی ازاری انه  گردشگری،  مدیریت  و  ب  تواندمی   تنه

ای  برای  موفق  الگویی اریخی  پیشینه  دارای  کشوره  ت
ابه اد  مش ابلیت  بلکه  کند،  ایج ن  تبدیل  ق   مدلی   به  شد

ان  ورزشی  گردشگری  صنعت  در  پیشرو   نیز   را   جه
الت   حفظ  ضمن  هوشمندانه  رویکرد  این  داراست.   اص

ن  فرهنگی، ا ادی  برداریبهره   امک ایدار  اقتص   این   از  پ
ایظرفیت   ت. ساخ خواهد فراهم را فردمنحصربه  ه

س ا ایسه   براس اییافته   بین  که  ایمق  پژوهش  ه
اضر الات   و  ح م  مرجع  مق ا ن   نتایج  شد،  انج   نشا

ایمؤلفه   حیث  از  که  دهدمی ات   کلیدی،  ه   اشتراک
ابل ۀ  در  ویژهبه  توجهی ق أکید حوز  پایدار  توسعۀ  بر   ت

امعۀ  مشارکت  نقش  و  محلی ان  ج   . دارد  وجود  میزب
افته   مشخص،  طوربه ایی  در  پژوهش  این  ه

ایمؤلفه  ایدار  توسعۀ"  ه ارکت "  و  "محلی  جامعۀ  پ   مش
امعۀ ا  "محلی  ج ایج  ب العات  نت   و  (2021)  1ملو   مط

اشدمی  سوهم  (2020)  2هربولد   بر   تأکید  همچنین،  .ب
 

1 Melo 
2 Herbold 
3 Cheng 

ظ" ایورزش   بر  تمرکز "  و  "هویت  و  اصالت  حف  ه
ن به  "بومی ایاولویت   عنوا اییافته   با  اصلی،  ه  ه

ایپژوهش انند  داخلی  ه ن   و  موسوی م ارا   ( 1400)  همک
ن  و  جلالی  و ارا امل  همخوانی  (1400)  همک  از  .دارد   ک

خت  تقویت"  نقش  دیگر،  سوی ا ازیرس ابی"  و  "ه ازاری  ب
ازی  و   این   در  که  ورزشی  گردشگری  توسعۀ  در  "برندس

أکید  مورد  پژوهش ا  گرفته،  قرار  ت ایج   ب ات   نت الع   مط
ن   سوییهم  (2021)  4چگِلدِی   و   (2025)  3چنگ  ا   نش

 .دهدمی

ا اضر پژوهش این، وجود ب به  چند از ح   متمایز  جن
اشدمی ش   رویکرد  اولا ،   .ب اختیرو بتنی  شن   تکنیک   بر   م

امؤلفه   بندیاولویت  و  دلفی س  ه ا  از  نظرسنجی  براس
ان، برگ ا  اصلی  تمایز  خ   که   است  مرجع  مقالات  بیشتر  ب

ا   ت ایروش   از  عمد ا   کلاسیک  کمی   ه   موردکاوی   ی
ه  اد انیا ،   .اندکرده   استف اتی  در   کهدرحالی  ث الع انند   مط   م

ن "  به   (2021)  5آردیت  ا ات  نشر  و  سراییداست   " تجربی
نبه  در  مؤلفه   این  شده،  توجه  کلیدی   مؤلفۀ   یک  عنوا

اضر  پژوهش اسایی  مؤلفه  ترین اهمیتکم   ح ه   شن   شد
الثا ،  .است ایورزش   بر  پژوهش   این  ویژۀ   تمرکز  ث  ه

املا   انند  ایرانی  بومی  ک ایورزش   و  پهلوانی  کشتی  م  ه
ایسه  در  ای،زورخانه  الات   تمرکز  با  مق لمللیبین   مق   بر   ا

ایورزش  ارز  تمایز  وجه  تر،یعموم  ه  دیگری  ب
 شود.می  محسوب

ع،  در   پشتوانۀ   از  حاضر  پژوهش  اگرچه  مجمو
ات  و  نظری ه  اشتراک ا  گسترد ع   ادبیات  ب   موضو

ا  است،  برخوردار بتنی  بندیاولویت  طریق  از  ام   بر   م
ان، برگ ازیبومی   خ امؤلفه   س ای   ارائۀ  و  ه اره   راهک
اتی ا  متناسب   عملی فت   ب ن   فرهنگی  با انند )   ایرا   م

اد بت   پیشنه اد  و  یونسکو  در  ث ه   ایج ایپژوهشکد  ه
ه   ارزش  ،(تخصصی ابل   افزود  دانش  به   توجهی  ق

  مسیر   پژوهش  این   .است   افزوده  حوزه   این  در  موجود
ات   برای   را  جدیدی   توسعۀ   زمینۀ   در  آتی  مطالع

ایورزش   محوریت  با  ورزشی  گردشگری  بومی  ه
ه ایرانی  است.  گشود

4 Czegledi 
5 Ardiet 
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العه  این اییمحدودیت   با  مط ه  ه ه  همرا   که   بود
اید ایافته   تفسیر  در  ب   نخست   .گیرد  قرار  توجه  مورد  ه

ن انند   منابعی  آ ا،کتاب   م ایفصل   ه  منابع  و  کتاب  ه
اکستری ارج  بررسی  دایره  از  خ   جنبه   از  .شدند  خ

ازمانی  وابستگی  روشی ایی  و  س ن   جغرافی   نویسندگا
 .نگرفت قرار تحلیل مورد عمقی صورتبه

ا امحدودیت   این  به   توجه  ب اییافته   و  ه  پژوهش،  ه
اد ات   شودمی   پیشنه الع ا  آینده  مط  از  گیری بهره   ب

ش  ایرو بی،  و  کیفی  ه ش   غنای  به  ترکی اسی   رو   شن
ن   شبکۀ  بررسی  همچنین،  .بیفزایند  حوزه   نویسندگا

ن  و ا   گیری شکل  به  تواندمی  حوزه  این  پایدار  متخصص
امعۀ  .کند کمک ترمنسجم   علمی ج

ام  محتوایی،  منظر   از ایپژوهش  انج  در  بیشتر   ه
ای ال  کشوره اییانگیزه   واکاوی  برای  توسعهدرح  ه

ن ادی   توسعۀ   مقصد،  تصویر  همچو ا  اقتص   ترویج   ی
أکید  نیز  و  ورزش العۀ  بر   ت ایورزش   مط   و   محلی  ه

ال  ورزشی  گردشگری ایمحیط   در   فع بیعی  ه ا   —   ط   ب
افی  پیشین  مطالعات  به  توجه    مقاصد   زمینۀ  در  ک

ان   . است  برخوردار  اولویت  از  —   زمستانی ازییکس  س

اهیم  دقیق  تعریف   و   گردشگری »  مانند  کلیدی  مف
ارچوب   تحلیل  نیز  و  «ورزشی ایچ اربرد  نظری  ه  در  پرک

ای  دیگر  از  حوزه  این  برای  پیشنهادی  مسیره
ایپژوهش    .است  آتی ه

 مالی حامی
ان ه،ارائه   اثر  برای  مؤلف انی  هیچ  از  شد ازم بانی  س  پشتی

فت ا ه دری  . اندنکرد

 پژوهش  در نویسندگان سهم
ن   ۀهم م   و  طراحی   در  مؤلفا العه   پردازیمفهو   مط

ارکت  .اندداشته  مش

 منافع  تضاد
ان م   مؤلف   منافعی   تضاد  گونه  هیچ  که  دارندمی   اعلا

 .ندارند

 تشکر  و تقدیر
  گردآوری   در  که  عزیزانی  کلیۀ  از  دانیممی   لازم  خود  بر

ا   اثر   این   تکمیل  و اری   را   م انه   اند،کرده   ی   صمیم
س  ا . کنیم  گزاریسپ
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