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Abstract 
Context and Purpose: Families are the core consumers of many tourism services and 
destinations, constituting a significant portion of the current and future population and 
market of the tourism industry. The fundamental and pervasive nature of family tourism, 
its increasing consumption by families, and the diverse needs expressed by family tourists 
highlight the importance of producing and expanding a foundational knowledge base 
regarding family behavior patterns. Accordingly, the main objective of this research is to 
present a model of family tourist behavior. Design/methodology/approach: The current 
study is inductive in terms of approach, qualitative in nature, and is follows an exploratory-
explanatory approach. It was conducted within the framework of a systematic review using 
a meta-synthesis approach. For the meta-synthesis, the seven-step model by Sandelowski 
& Barroso was utilized due to its practicality and high acceptance. Findings: The findings 
revealed that family tourist behavior is shaped within the framework of the family life 
system (structure, citizenship, bonding, and family dynamics) and the context of the 
technological environment and cyberspace. This behavior includes organizing behavior 
before the trip (the preparation-for-experience stage), interactive-adaptive behavior 
during the journey to the destination, at the destination, and on the return journey (the 
experience-living stage), and sense-making and consolidating behavior after the trip (the 
experience-review and outcomes stage). Conclusion: Family tourism is less about moving 
from home to a destination and more about the family moving toward a new version of 
itself. Therefore, family tourist behavior is not merely a simple change of location but the 
opening of a new dual-spatial realm where the rearrangement and reconfiguration of family 
life become possible and meaningful. Family tourism behavior can only be guided, 
enhanced, and solidified when, at the macro level of tourism management, the necessary 
structural and policy foundations are provided to adapt destinations and technological 
environments to the family life system. Originality/value: Presenting an integrated model 
based on the family life system, explaining family tourist behavior as a sense-making and 
transformative process, and integrating the determining role of cyberspace into the three-
stage travel experience and the five-part temporal process demonstrate the distinguishing 
features and knowledge contribution of this research. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Families constitute the primary 
consumers of numerous tourism services 
and destinations, representing a 
considerable proportion of the industry's 
current and future market and 
demographic base. The family tourism 
segment is recognized globally as one of 
the most recreational, authentic, 
profitable, and significant forms of 
tourism. Estimates indicate that families 
account for approximately 30% of the 
worldwide tourism market. 

Given that family tourists are 
undergoing significant transformations in 
terms of travel demand, style, and 
preferences, a thorough understanding of 
their expectations from destinations has 
become essential. The inherent 
characteristics of family travel further 
underscore the critical need to 
comprehend the behavior of this tourist 
segment. 

Tourism destinations must recognize 
and adapt to the attributes, preferences, 
needs, and behavioral patterns of diverse 
family types in order to deliver holistic, 
equitable, and dignified tourism 
experiences. Investigating the behavioral 
model of family tourists not only enriches 
academic and practical knowledge but also 
equips tourism stakeholders with a 
comprehensive understanding of family 
motivations, decision-making processes, 
consumption habits, activities, and 
preferences, thereby facilitating the 
development of tailored tourism products. 

In light of the importance of generating 
and expanding foundational knowledge 
regarding the behavioral model of family 
tourists for destination management, 
coupled with the existing theoretical gap 

in this domain, the primary objective of 
this research is to propose a conceptual 
model of family tourist behavior. 

2. Research Methodology 
The current study is inductive in terms of 
approach, qualitative in nature, and is 
follows an exploratory-explanatory 
approach. It was conducted as a 
systematic review utilizing a meta-
synthesis approach. Within the meta-
synthesis framework, the seven-step 
model by Sandelowski and Barroso was 
employed due to its practical utility and 
wide acceptance. 

The research population consisted of 
archival sources (both print and digital) 
that, within the context of scientific 
studies on family tourist behaviour during 
travel planning, provided relevant insights 
addressing the research problem in their 
qualitative findings. This population was 
identified based on the first three steps of 
Sandelowski and Barroso's meta-synthesis 
model: formulating the research question 
(step 1), conducting a systematic literature 
review (step 2), and searching for and 
selecting appropriate texts (step 3), as 
detailed in the following section (24 
studies). Given that sampling and sample 
selection are not applicable in this phase, 
all sources identified and selected as 
relevant at the end of step 3 were included 
in the research process.  

Finally, the validity (including process 
validity, internal validity, theoretical 
validity, triangulation validity, multiple 
coders validity, and peer 
debriefing/review) and reliability 
(including triangulation reliability, 
multiple coders reliability, peer 
debriefing/review, and Holsti's 
Coefficient of Reliability) of the method, 
tools, and analysis in this research were 
assessed and confirmed based on the 



   

 

89 Seyyed Mohammad Mirtaghian Rudsari, Mehdi Karoubi, Esmaeil Ghaderi, Mostafa Mohammadi. Model of Family 
Tourists’ Behaviour 

The Journal of Tourism and Hospitality Marketing Research   Volume 3. Issue 2. Autumn and Winter 2025. Pages 87 to 113. 

Critical Appraisal Skills Programme (CASP) 
framework. 

3. Research Findings 
The findings indicate that the behavioral 
model of family tourists comprises three 
dimensions: “framework” (family life 
system), “context” (technological 
environment and cyberspace), and 
“content” (from motivation to post-
experience). The concept of family life 
system, with its four components, 
including family structure, family 
dynamics, family bonding, and family 
citizenship, is considered a 
comprehensive and explanatory 
framework within which all behaviors, 
decisions, and experiences of family 
tourists are shaped. With a holistic 
approach, this model not only attends to 
the classic stages of travel—pre-trip (the 
preparation-for-experience stage), 
during-trip (the experience-living stage), 
and post-trip (the experience-review and 
outcomes stage)—and their subdivisions 
(during-trip: in route to the destination, at 
the destination, and on the return 
journey), but also incorporates the 
interpersonal, social, and cultural 
dynamics of the family in shaping tourism 
behavior (organizing behavior, 
interactive-adaptive behavior, and sense-
making/consolidating behavior). The 
inner layer is influenced by the structure 
and values of the outer layer and is based 
on both real and virtual behavioral 
environments, demonstrating that the 
dual-environment behaviors of family 
tourism reflect the patterns of families' 
everyday lives. The model's focus on the 
entire travel process, from motivation to 
evaluation and reflection, distinguishes it 
from linear, destination-centric models 
and provides a more precise perspective 
on behavioral and experiential 
interactions within the family context. 

4. Conclusion 
Manifestation of Family Tourists’ 
Behaviour constitutes a cycle wherein the 
family reconstructs itself across five 
stages—pre-trip, in route to the 
destination, at the destination, in route 
back, and post-trip—from motivation to 
travel reflection. What superficially 
appears as "tourist behavior" is, at a deeper 
level, a "process of family re-creation", a 
space where relationships, roles, 
meanings, and emotions are rearranged 
within a temporary yet influential context. 
Thus, family tourism is less about moving 
from home to a destination and more 
about the family moving toward a renewed 
version of itself. Accordingly, the behavior 
of family tourists is not merely a simple 
change of location but the opening of a 
new dual-spatial realm in which the 
reordering and recalibration of family life 
become possible and meaningful. 

Family tourism behavior can only be 
guided, strengthened, and solidified when, 
at the macro level of tourism management, 
the necessary structural and policy 
foundations are provided to adapt 
destinations and technological 
environments to the family life system. 
Therefore, as research recommendations, 
proposals can be made such as 
establishing a national framework for 
understanding and monitoring family 
evolution, policy-making and regulation of 
the family tourism market, policy-making 
and regulation of family-centered tourism 
platforms at the macro level, and 
developing a family-destination data 
management document and roadmap, 
formulating a national "Family-Friendly 
Destinations" standard, and designing a 
holiday calendar and travel timing plan for 
family trips at the strategic level. 
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 :  هاکلیدواژه

  خانواده  خانوادگی؛  گردشگری 
  گردشگران رفتار  گردشگر؛ 

 رفتاری  الگوی  خانوادگی؛

 چکیده
وادهزمینه و هدف ن خا رف  ها،:  صلیمص ا ندۀ  ری  کن سیا ش  از   ب خ ب و  ستند  ه ها  قصد م و  ری  گ ردش گ ت  ما بل   خد   قا

از  وجهی  ت ت عی علی بازار  و   جم عت   آیندۀ و   ف ری صن گ ش رد کیل  را  گ ش یهمی ت هند. پا ر  ای و د راگی نف ود ری  ب گ ردش گ
واده ن خا ط  وس ت ن  آ ن  زو روزاف رف  مص و  وادگی  وادگی    هاخان ن خا ن  را گ ردش گ وسط  ت ه  ک وعی  متن نیازهای  ن  نی همچ و 

می ح  ر نشمط دا رش  ت س گ و  ولید  ت همیت  ا ود،  ز    ش ا ویبنیادی  گ اده  ال و خان میرفتار  ه  ست رج ب را  س  کنها  اسا ر  ب د. 
ارائ  ر،  حاض هش  ژو پ صلی  ا دف  ه ن،  وی  ۀای گ اس   ال وادگی  ن خا ن  را گ ردش گ هش  شناسیروش ت.  رفتار  ژو پ ش  رو  :

شافی اکت وع  ن از  دف  ه مبنای  ر  ب و  کیفی  ت،  هی ما حاظ  ل ه  ب ئی،  را ق است رد،  ک روی ر  ظ ن از  ر،  می-حاض ه  تبیینی  ک باشد 
نظام رور  م ر  ست ب ازدر  ب،  رکی رات ف رهیافت  در  ت.  اس شده  م  نجا ا رکیب  ت را ف ت  رهیاف با  وی  مند  گ ت  ال می  هف گا

کی وس شد.  و    سندل فاده  است ن  آ لای  با رش  ذی پ و  ن  ود ب ردی  کارب لیل  د به  و،  س فته:  هایافتهبارو ن  یا شا ن ه    دادها  ک
وادگی خان زندگی  مۀ  و منظ ب  و ارچ چ در  وادگی  ن خا ن  را گ ردش گ هم  رفتار  روندی،  ه ش ت،  خ ویایی  )ری پ و  ندی  و پی

وادگی( ر    خان ست ب جازی  و  م فضای  و  ه  وران فنا ط  میمحی ل  ک نش سازما رفتار  ل  م شا ه  ک رد  هی  گی ر د سف از  یش  پ   در 
رحلۀ  ) جم رای ت مادگی ب هآ ملیرب عا ر ت طباقی -سازی(، رفتا شتان ر بازگ سی م قصد و  ر رفت، م سی ۀ )  در م رحل هم رب -تج

عناسازی م رفتار  و  ر  تثبیتی- مندی(  ف س از  س  رحلۀ  )  پ تایج( م ن و  جارب  ت ر  رو ت.    م و پیشنهاداتنتیجهاس :  گیری 
ری گ ردش دگی  گ وا ش  خان که   از   بی ت   آن رک ه   از   ح ه   خان رکت   باشد،   مقصد   ب واده  ح ن ه   خا وی  ب ه  س سخ ازه  ای ن   از   ت

ویش ست  خ ن  . ا را گ ردش گ ر  رفتا ن،  ای س  اسا ر  وادگی   ب ه  خان کن ی قط  ه  ف ن،  در   ساده  جایی جاب کا که   م شایش   بل   گ
ن   دا ازه  دوفضایی    می یت ت  ا ه  اس ر  ک ن  د می  آ بازتنظی و  دگی  زندگی   بازآرایی  وا ن  خان ک دار  و  مم رفتار می  معنا ود.    ش

ری گ ردش وادگی   گ ا  خان واندمی  زمانی  تنه ت،  ت ت  هدای وی ت  و  تق ود  تثبی ه  ش طح   ک س ن    در  ت  کلا ری دی ری،  م گ ش رد  گ
رهای ست اختاری  ب تی و  س رای   را لازم  سیاس ری ب ها  سازگا حیط و  مقصد نه   هایم مۀ زندگی  با  فناورا و وادگی   منظ ن خا

هم  را ۀنوآوری و اصالت  .کند  ف ارائ وی  :  گ ل ه   ا کپارچ ر  مبتنی  ی ۀ  ب م و وادگی،  زندگی   منظ ن ن  خا ی ن  رفتار   تبی را گ ردش   گ
وادگی نبه  خان وا رآیندی  عن عناساز  ف ول  و  م ح نت ری ش  ادغام   و   آف ن  نق یی ضای  کنندۀتع ل  مجازی  ف راح م ه  در  ۀ  س گان

نج  ر و روند زمانی پ ف ۀ س رب شی،تج وه  بخ نش   وج و دا ز  یتمای زای ن اف ش ای ه ژو ن  را پ شا هد.می ن  د
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 مقدمه 1
بنیادی ه،  انواد اصلیخ و  اعی  ترین  اجتم واحد  ترین 

و   شخصی  اخت  س برای  که  نقشی  دلیل  به  و  است 
اختارمند در  ه اجتماعی س اجتماعی فرد دارد، یک گرو

امعه محسوب می (.  Lima et al., 2019: 277شود )ج
ن  ازاین آ اعضای  ای  نیازه رفع  و  ه  خانواد به  توجه  رو، 

به شکل،  بهترین  اهمیت  به  فراغت،  به  از  نی ویژه 
ادی دارد )  (.  Hallman, 2017: 135زی

نزدیک  ه،  انواد مهم خ و  را  ترین  عاطفی  پیوند  ترین 
تشکیل می  ن  ا دهد، به همین جهت، در مرکز در انس

الیت  )فع دارد  قرار  اعی  اجتم ای   :Yeoman, 2008ه
عاطفی96 پیوند  این  و  اضای  -(  تق که  است  اجتماعی 

(  Schänzel, 2021: 20برد )گردشگری را به پیش می 
در طوریبه ه  خانواد ای  اعض ن  بود هم  ار  کن در  که، 

ک واقعیت   تعطیلات و سفر، یک اصل و بخشی از ی
بت )تث است  گردشگری  در  ه   ,Seaton & Taggشد

1995: 1 .) 

ه انواد مصرفخ ا،  از ه بسیاری  اصلی  ۀ  کنند
 ( هستند  مقصدها  و  گردشگری  ات   ,Obradorخدم

ازار  هیتوج ( و بخش قابل402 :2012 جمعیت و ب از 
آیند و  می  ۀفعلی  تشکیل  را  دهند صنعت گردشگری 

( داد  خواهند   ;Schänzel & Smith, 2011: 143و 
Schänzel et al., 2012: 1  گردشگری ازار  ب  .)

تفریحی از  "یکی"  انوادگی،  )خ  :Shaw, 2008ترین 
ترین )688  :Lehto et al., 2009(، بکرترین و پرُسود

456; Lehto et al., 2012: 835 ا بخش  ینتر( و مهم ه
گونه و  و  است  ان  جه سراسر  در  گردشگری  ای  ه

هتخمین زده می ا، حدود  شود که خانواد ازار   %30ه از ب
دهند  را  گردشگری   تشکیل  ان  جه سراسر  در 

(Schänzel & Yeoman, 2015: 142) . 

اضااز   تق بۀ  خانوادگیجن گردشگری  اً  ،  ،  صرف
واحد   یک  اعضای  همۀ  یا  نفر  چند  ا  ب است  سفری 

یک به  که  ه  انواد چند]  خ ا  م   [ی ا انج ابی  انتخ مقصد 
)می درواقع، (.  Habibah et al., 2015: 39شود 

 
1 Tour Operator 

انوادگی  گردشگری ایی اطلاق می به  خ شود که  سفره
ه  کل انواد ای خ ااعض امهمی  ترتیب  هم  با  ه -دهند و برن

می )ریزی  عرضهاز  (.  Kelly, 2022: 285کنند  بۀ  ،  جن
ارائ ای  معن به  انوادگی  خ و    ۀ گردشگری  ات  خدم

ه انواد خ برای  محل  تسهیلات  ا  ی مقصد  در  ا  مورد  ه
ازدید ات،است.    ب خدم خواهند    ارائهای  گونه به   این 

هم   »با  ازی« و  انوادگی«، »ب م »تفریح خ که مفهو شد 
( دهند  ای  ج خود  دل  در  را  ن«   ,.Habibah et alبود

2015: 40. ه از گردشگری  تعریفی که به  ( طور گسترد
امل   ش که  است  این  شده،  پذیرفته  انوادگی  خ

روز  یک  از  بیش  برای  انه  خ از  دور  فراغتی  ای  سفره
یک   )حداقل  خانوادگی  ه  گرو یک  ط  توس که  است 

می ام  انج ال(  بزرگس یک  و  ن  کودک  نشا این  و  شود 
ایر  دهد که طیف متنوعی از ترکیب می ای والدین، س ه

ه  انواد خ در  هم  ار  کن در  که  ن  کودکا و  ن  ا بزرگسالا ه
به همه  است  ممکن  دارند،  ه«  وجود  »خانواد ن  عنوا

 (. Schänzel & Yeoman, 2014: 344تعریف شوند )

ه داد س  ا انبراس جری اری  آم ای  سفر،  ه عمدۀ  ای  ه
ه   شد بوب  مح ان  جه سراسر  در  انوادگی  خ ای  سفره

(Li et al., 2020: 1 پیش و  می(  ا بینی  ب که  شود 
رشد   سفرها  ع  انوا ایر  س به  نسبت  بیشتری  سرعت 

( (.  Schänzel & Yeoman, 2014: 343کند 
بلیغاتی  کید و تمرکز میلیونأهمچنین، ت  ا بروشور و ت ه

ه شد طراحی  هکه  خانواد بر  و  در اند  که  شادی  ای   ه
می  هم  ار  تکن ان أخندند،  نش دارند،  ۀ کید  دهند

گشت برای  انوادگی  خ ازار  ب مرکزیت  و  -محوریت 
ن  است    1پردازا گردشگری  اصد  مق ن  ا اب ازاری ب و 

(Seaton & Tagg, 1995: 1-2 .) 

ابتی ازجمله در  اصد رق اد مق ال ایج این روند، در ح
ای   کشوره و  ا  استرالی متحده،  الات  ای ای  کشوره

تقر است.  ایی  ً اروپ ا ب ایی  ی آمریک م  سو بیشتر  یک  ا،  ه
ۀ خود می ا خانواد ات تعطیلات خود را در سفر ب -اوق

اییگذرانند؛ پژوهش ه که وقتی آمریک ن داد ا نشا ا  ه ه
می تعطیلات  است  به  ه  انواد خ اصلی،  ع  موضو روند، 

ایی ا اولویت  و تعطیلات خانوادگی، هنوز برای آمریک ه
 ( همچنین،  Lehto et al., 2012: 835دارد   .)
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به خانوادگی  ط گردشگری  خ از  یکی  ن  ای  مشیعنوا ه
ادی ا، هم به  ۀگردشگری در اتح عنوان رویکرد و هم اروپ

مقصد  به الب  ق در  گردشگری  محصول  ن  عنوا
ه انواد خ امی  ح گردشگری  ه،  انود خ ای  دوستدار  ه

ه انواد وفقیر/خ بزرگ  ای  ارزان ه ای  قیمت  سفره
 ( است  شده  -Panasiuk & Wszendybyłتعیین 

Skulska, 2021: 6  .) 

در  اً  خصوص خانوادگی  گردشگری  ازار  ب ه،  علاو به 
ای آسیایی )  :Miyakawa & Oguchi, 2022کشوره

ایلند رونق  ( به1 اپور و ت ویژه چین، مالزی، ژاپن و سنگ
ای   کشوره در  نمونه،  برای  است.  داشته  چشمگیری 

قرار  س  کنفوسیو فرهنگ  تأثیر  تحت  که  آسیا  شرق 
توج قابل  أکید  ت هنوز  توسع  هیدارند،  ه    ۀبر  انواد خ

گردشگری   بوبیت  مح افزایش  اعث  ب که  دارند 
ه است )  انوادگی شد  (.  Hu et al., 2023: 1خ

از  یکی  خانوادگی  گردشگری  نیز،  ژاپن  در 
حدود    ینترمهم  در  که  است  مسافرت  ع   %20انوا

گردشگری خروجی را در بین    %30گردشگری داخلی و  
در ژاپنی حتی  و  است  ه  داد اختصاص  خود  به  ا  ه

آژانس از  اری  بستبسی یک  ژاپن،  مسافرتی  ای    ۀ ه
ابی ن ت افرتی را تحت عنوا دهند که  ارائه می  1آیکو- مس

فردی   رشد  هدف  ا  ب انوادگی  خ گردشگری  نوعی 
ه انواد خ بین  در  که  است  ن  ا ژاپنی  کودک ای  ه

( است  ه  کرد پیدا  خاصی  بوبیت   Japanمح
Tourism Agency, 2020 cited in Latifpour 

Golandam, 2022: 690 .) 

به که  ن  ایرا هدر  خانواد کشور  یک  ن  محور عنوا
اخته می ا  شن شود، هر فرد علاقه دارد فراغت خود را ب

( بگذراند  ه  انواد  & Rahmanipourخ
Pazokinezhad, 2023: 22 ای ه نمود از  یکی   .)

مسافرت   و  گردشگری  خانوادگی،  فراغت  ن  گذرا
ارزش ملی  ایش  پیم اس  براس است.  انوادگی  و  خ ا  ه

ان، از نظر نگرشی، اولویت اول برای  نگرش ای ایرانی ه
است   افرت  مس و  گردشگری  فعال،  فراغت  ن  گذرا

(Javadi Yeganeh & Ghaffari, 2017: 681-682  .)

 
1 Tabi-Iku 

ار،  به آم س  ا براس ه،  م  %30علاو ا انج ای  سفره ه از  شد
ا   ب این مقدار  که  است  ه  بود ا  انواره توسط خ ن  ایرا در 

( است  برابر  جهانی  انگین  می  Nationalمقدار 
Statistical Center of Iran, 2022: 11به نحوی، (. 

در می گردشگری  الب  غ الگوی  که  داشت  ان  بی ن  توا
است. انوادگی  خ گردشگری  ن  ترتیب،    اینبه    ایرا

ایی بهازآنج انوادگی  خ ن  گردشگرا چشمکه  گیری  طور 
سلیق و  سبک  ا،  اض تق نظر  تغییر    ۀاز  حال  در  سفر 

مقصد   از  گردشگر  یک  آنچه  از  کامل  درک  هستند، 
) می دارد  ضرورت  ار  بسی  ,.Habibah et alخواهد، 

ای  (. این ویژگی38 :2015 اهیت سفره ای ذاتی در م ه
ن   گردشگرا ار  رفت درک  اهمیت  به  توجه  انوادگی،  خ

ن می انوادگی را دوچندا  :Lehto et al., 2012د ) کنخ
836 .) 

پژوهش   در  خانوادگی،  ن  گردشگرا رفتار  ۀ  حوز در 
(Michie, 1986سلسله الگوی  امل  (  ش اثرات  مراتب 

اسی   احس ات(،  اطلاع )کسب  اختی  شن سطح  سه 
)عملی رفتاری  و  ابی(  نقشه)ارزی ازی  ه  س شد ارائه  ا(  ه

نظری مورد،  این  در  دیگر  تحلیلی  چارچوب    ۀ است. 
تصمیمطبقه در  نقش  گردشگری  بندی  گیری 

تصمیم امل  ش که  است  انوادگی  الار، خ مردس گیری 
خودمختارزن الار،  هم  س )می  خوییو   Nicholsشود 

& Snepenger, 1988; Seaton & Tagg, 1995  .)
نظری از  ه  استفاد ا  ب ن    ۀ همچنین،  گردشگرا بینش 

( انوادگی  طریق  Haldrup & Larsen, 2003خ از   )
عکس میبررسی  ن،  گردشگرا انوادگی  خ ای  ن  ه توا

اخواسته ن  ه ه آ  د.  کر ها را درک و دلخوا

( به الگوی فرآیند  Kim et al., 2010در پژوهش )
امه رفتار برن از  بخشی  که  سفر  انوادگی  خ ریزی 

انوادگی می ن خ ه است. این  گردشگرا اره شد اشد، اش ب
تصمیم فرآیندهای  مرحلۀ  سه  از  از فرآیند  بل  ق گیری 

تصمیم ن  نمود اجرایی  ابسفر،  انتخ و  ا  حین  ه ا  ه
ات،   ال تجربی ار و انتق ادآوری خاطرات و انتش سفر، و ی

ه است.  پس از سفر ت  شکیل شد
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اد فرهنگی بررسی نظریۀ ارزشهمچنین،   ا و ابع ه
(Hofstede, 2011اعده ق و  تحلیل  اخت،  شن در   )-

خواهد گ کاربرد  نیز  انوادگی  خ ن  گردشگرا رفتار  ذاری 
تجربۀ    داشت. مفهومی  ارچوب  چ دیگر،  مورد 

( است  Schänzel et al., 2012گردشگری خانوادگی )
ه  چشمکه   دیدگا یک  از  را  انوادگی  خ گردشگری  انداز 

)یک )دو-فردی  جفُتی/جنسیتی  و  به  -بعُدی(  بعدی( 
سه اه  دیدگ ه  -یک  انواد خ ه  گرو امل  ش فراگیرتر  بعُدی 

اوت   تف جنسیت،  منظر  از  ن(  فرزندا و  پدر  ادر،  )م
ه است.   ه تغییر داد ه خانواد ایی گرو  نسلی و پوی

خانوادگی  هویت  تأثیر  ارچوب  چ دیگر،  الگوی 
ای   اعض از  هریک  ترکیبی  نقش  و  نقش  س  ا براس

تصمیم فرآیند  در  ه  انواد و  خ حین  بل،  )ق سفر  گیری 
( است  سفر(  از  بهWang & Li, 2021پس  ه،  (.  علاو

رفتار   چارچوب  ن  خانوادگی پژوهشگرا گردشگری 
اعی  اجتم افت  ب بر  بتنی  ن  -م گردشگرا )رفتار  فرهنگی 

ه انوادگی چینی و غربی( را ارائه داد  & Zhongاند )خ
Peng, 2021  .)نظری زندگی    ۀچرخ   ۀهمچنین، 

چارچوب این  از  دیگر  یکی  ه  انواد میخ نظری  ای  -ه
بتنی بر این است که افراد از مراحل زندگی   اشد و م ب
ن کوچک، متأهل   ا فرزندا أهل ب خود )مجرد، متأهل، مت

بزرگ  ن  فرزندا ا  غ ب و  تنها  و  متأهل  عبور تر،  یره( 
گردشگری  می ار  رفت ای  الگوه ا  ب مرحله  هر  و  کنند 

ه است ) ایز همرا  (.  Kim et al., 2021متم

بی   انوادگی ترکی ن خ ار گردشگرا رفت این،  اس  اس بر 
ارزش اعیاز  اجتم ای  که  -ه است  شخصی  و  فرهنگی 

وجود  گردشگری  مقصد  در  هم  و  خانه  محیط  در  هم 
و    .دارد ات  تجربی انوادگی  خ گردشگری  درواقع، 

می بر  در  را  املاتی  بهتع که  زندگی  گیرد  در  ذاتی  طور 
م مفهو است،  نیاز  مورد  آنچه  دارند.  وجود  -روزمره 
ویژگی که  است  گردشگری  در  ه  انواد خ ار  رفت ازی  -س

منحصربه اعی  اجتم ای  ویژگیه و  متعدد  اد  ابع -فرد، 
آن را در نظر بگیرد.   ای خاص   ه

می گردشگری  اصد  ویژگیمق ایست،  ا،  ب ه
ه ع خانواد ار همۀ انوا ا و رفت ا را درک  ترجیحات، نیازه ه

ا آن ه و ب ا یک تجربکرد ازگار شوند ت ا س گردشگری    ۀه
دهند   ارائه  را  محترمانه  و  عادلانه  ارچه،  یکپ

(Camargo et al., 2021: 1 رفتار الگوی  خت  شنا  .)
ن خانوادگی نه ا دانش این بخش را غنی گردشگرا تنه

کمک  می گردشگری  صنعت  ن  الا فع به  بلکه  ازد،  س
انگیزهمی از  جامعی  درک  تا  تصمیمکند  فرآیند  ا،  -ه

الیت فع مصرف،  هگیری،  انواد خ ترجیحات  و  ا  به  ه ا  ه
گردشگری   برای  را  محصولاتی  و  آورند  دست 

انوادگی توسعه دهن  (. Li et al., 2023: 123د )خ

ا توجه به اهمیت تولید و گسترش دانش ادی  ب بنی
اصد   مق برای  خانوادگی  ن  گردشگرا ار  رفت الگوی  از 
گردشگری و همچنین فقر دانش نظری در این زمینه،  
ن   گردشگرا ار  رفت الگوی  ارائۀ  پژوهش،  اصلی  هدف 

انوادگی است.   خ

 شناسی پژوهشروش 2
به   استقرائی،  رویکرد،  نظر  از  حاضر،  پژوهش  ش  رو
ع  نو از  هدف  بنای  م بر  و  کیفی  اهیت،  م اظ  لح

افی م تبیینی می-اکتش ا اشد که در بستر مرور نظ مند  ب
افت   رهی در  است.  شده  م  ا انج فراترکیب  افت  رهی ا  ب

اروسو و    گامی سندلوسکیهفت  الگوی  فراترکیب، از   ب
(Sandelowski & Barroso, 2007  دلیل به   ،)

اده شد )شکل   ن استف الای آ ن و پذیرش ب اربردی بود ک
1 .) 

اری   آم امعۀ  از پژوهشج )اعم  آرشیوی  ابع  من  ،
ات   الع مط الب  ق در  که  هستند  مجازی(  و  اغذی  ک

امه برن فرآیند  در  خانوادگی  ن  گردشگرا ار  رفت -علمی 
کیفی ایج  نت بخش  در  سفر،  برای  ریزی  اسخی  پ ان،  ش

هأ مس کرد ارائه  پژوهش  آماری، لۀ  امعۀ  ج این  اند. 
م اول الگوی فراترکیب  س سه گا ا سندلوسکی و براس

یعنی   اروسو،  اول(،  ب ام  )گ پژوهش  پرسش  تنظیم 
ام نظ جستبررسی  و  دوم(  ام  )گ ن  متو و  و مند  جو 

م( که در بخش بعدی  م سو ن مناسب )گا اب متو انتخ
ا توجه    24تشریح شده است، تعیین شدند ) منبع(. ب

نمونه و  نمونه  تعیین  بخش،  این  در  اینکه  گیری  به 
ا ایگ م    هیج سو ام  گ ن  ا ای پ در  که  منابعی  ام  تم ندارد، 

وارد  به شدند،  اب  انتخ و  تعیین  بط  مرت منابع  ن  عنوا
و   )روایی  بار  اعت ایت،  درنه شدند.  پژوهش  ان  جری
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حاضر   پژوهش  در  تحلیل  و  ابزار  روش،  ایی(  ای پ
س جدول ) ا ابی و ت1براس  ید شد. أی( ارزی

 
 ( Sandelowski & Barroso, 2007ای سندلوسکی و باروسو ) مرحله فرآیند فراترکیب: الگوی هفت   . 1شکل  

 
 در پژوهش حاضر   روش، ابزار و تحلیل . اعتبار  1جدول  

وع  ارزیابی  ن

 روایی

وب روش1روایی فرآیندی مند در انجام فراترکیب استفاده شد که همان فرآیند  : در این پژوهش، از چارچ
و مرحلههفت وسکی و باروس . روایی فرآیندی، در ایجاد "روایی داخلی ای سندل وۀ طراحی، انجام   2است )شی

جریه حلیلو ت ود پیدا می(ت . " نم  کند
له :3روایی نظری  ص و ایجاد ارتباط میان  به اعتباریابی "استخراج مفاهیم و ساخت مقو ها" و "تشخی

وله ولهمق . در این مورد، هم برای ساخت مق و، از طریق تبیین نظری اشاره دارد ها و  ها" با هدف ساخت الگ
وی برخاسته از فراترکیب را تشکیل دادند، از طریق تشریح یافتههم برای روابط میان آن  های ها که الگ

جربی و قالب وها و نظریهبندی آنت لگ . ها و تبیین ا  های مرتبط استفاده گردید
ها اشاره دارد و شامل چهار نوع  : به استفاده از چندین روش و منبع داده برای تأیید یافته4بندی مثلث

. در پژوهش  بندی روشبندی نظریه و مثلثبندی محقق، مثلثها، مثلثبندی دادهمثلث شناسی است
-مثلثها، از همکاران" برای تأیید یافته نظرات دریافت"  و" نظری  تکثر" راهبردهای گیری از بهرهحاضر با 

 .  بندی نظریه و محقق استفاده شد
خراج5چندین کدگذار  ت  : در قسمت کدگذاری باز در گام چهارم فراترکیب )است منابع( از دو    از اطلاعا

 .  کدگذار استفاده شد
: به فراهم آوردن امکان ارزیابی بیرونی فرآیند پژوهش توسط "بازنگر همتای متخصص و  6بررسی همتایان 

وزانۀ عملکرد پژوهشگر و  طرف" بهبی لس وسیلۀ خود پژوهشگر، جهت بررسی موشکافانۀ پژوهش، درک د
جاد فرصت روان  لایی ای ص در   7پا . بازنگر همتا در این پژوهش، فردی متخص برای پژوهشگر، اشاره دارد

وزۀ روش تجربی مسألۀ پژوهش و غیر از اساتید راهنما و مشاور است. ایشان  -شناسی و مبانی نظریح
ساعت( با   23ریزی گردشگری دانشگاه تهران بوده و هفت جلسۀ حضوری )معادل بیش از دانشیار برنامه

 ایشان برگزار شد. 
( CASP)شده از طریق ابزار های شناساییتعیین درجۀ کیفی پژوهش: 8های ارزیابی حیاتیمهارت ۀبرنام

ب متون مناسبوجستکه در گام سوم فراترکیب ) خا  ( از آن استفاده شد. جو و انت

 پایایی
 چندین کدگذار؛ بررسی همتایان؛ بندی؛مثلث

لستی ب ضریب پایایی هو لستی: اکتسا و ( که در گام ششم فراترکیب )کنترل  94/ 54به میزان ) پایایی ه
 .  کیفیت( گزارش شد

 
1 Processual Validity 
2 Internal Validity 
3 Theoretical Validity 
4 Triangulation 

5 Multiple Coders 
6 Peer Debriefing, Peer Review 
7 Catharsis 
8 Critical Appraisal Skills Program (CASP) 
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 هایافته 3
پژوهش ای  بررسی  ۀ  ه ن  حوز گردشگرا رفتار 

ات منحصربه ه که اقدام ان داد انوادگی، نش فردی در خ
غنی و  فربه  منظور  به  حوزه  بته  این  )ال بانی  م ازی  س

این   ادامه،  در  است.  شده  ام  انج ایران(  از  ارج  خ
اربست  پژوهش )ک فراترکیب  افت  رهی س  ا براس ا،  ه

مورد   اروسو(  ب و  سندلوسکی  امی  گ هفت  الگوی 
قرار   ترکیب  و  ش  ا کنک ا،   اندگرفتهبررسی،  انته در  تا 

 پژوهش پیکربندی شود. الگوی

ام اول به منظور است.    تنظیم پرسش پژوهش،  گ
پرسش پرسشی  تنظیم  ار  معی از  پژوهش  ای  ه

ن  )  چه چیزی؟"مختلفی مانند   الگوی رفتاری گردشگرا
امه برن فرآیند  در  انوادگی  است؟ خ سفر چگونه    ریزی 

انوادگی در فرآیند   ن خ خت الگوی رفتاری گردشگرا ا س
امه افتهبرن ای پژوهشریزی سفر از طریق ترکیب ی -ه

پیشین  ای  کسی؟(ه چه  برای  )   ،  مطالعه  مورد  امعۀ  ج
ابی به این الگو کدامند؟ دست اسناد قابل دسترسی    ی

ه ا ایگ پ ایهدر  نم و  علمی  مهم  ای  انی؟ (سازیه زم چه   ،  
و  ) بررسی  انی  زم ۀ  دور به چه  مربوط  رفتاری  ای  الگوه

هو جست شد انی    اند؟جو  زم ۀ   1404تا    1380باز
انی    و  شمسی زم ازۀ  و    (میلادی  2025تا    1985ب

فراهم)  ؟چگونه برای  روشی  چه  پژوهشاز  ن  ا  کرد ه
ه شده است؟ اد ادی و تحلیل    استف ش آرشیوی/اسن رو

ه افتهداد )ی انویه  ث ای  پژوهشه کیفی  ای  ا(ه   ( ه
ه  اد  . شده است استف

م ام دو ام،  گ این  منابع است.  /مند متونبررسی نظ
ابع جستمن طریق  از  فارسی کلیدواژهی  جوو ،  ای    ه

انوادگی  گردشگری) ه/خانوادگی/خ ؛ محورخانواد
ه انوادگی/خانواد خ ن  گردشگری  ؛  محورگردشگرا رفتار 

انوادگی خانوادگی؛  خ گردشگر  امه؛  رفتار  برن -فرآیند 
انوادگی خ گردشگری  انگلیسی   ( ریزی    و 

(Family/Family-based Tourism; 
Family/Family-based Tourists; Family 
Tourism Behaviour; Family Tourists’ 
Behaviour; Family Tourism Planning 

Process )    ا ب بط  پژوهشمرت در   مسألۀ  پژوهش 
ه ا ایگ ایهپ نم مهم  ای  اد ه استن ابل  ق و  ازی  داخلی    س

اد   استن مرکز  ایرانداک،  گنج  انسانی،  م  علو )جامع 
ان اسلام ات علمی  ISC) علمی جه ۀ اطلاع ه داد ا (، پایگ

(SID  ،دایرکت ایس  )س خارجی  و  نورمگز(  ن،  مگیرا  ،)
یج س  کلاریویت،  س،  اپو ا ف اسک انَد  تی  لد،  امرا اب،  پ

ازهآنلاین( ب در  تعیین،  زمانی  ای  هه طریق    شد از  و 
جست ای  "گوگلموتوره و  "گوگل"  الر" وجوگر  اسک

شدند.   ایی  اس تعداد  شن م  دو گام  اس  بع    152براس من
اسایی شد.  بط شن  مرت

مدر   م سو ا ن مناسب وجست،  گ اب متو   جو و انتخ
طریق   غربالاز  و  ازبینی  ایی  152گری  ب شناس بع  -من

ه  ش شد د م  ا الاتانج مق ال  غرب از  ه  اد استف ا  ب )شکل    . 
ط  (2 اسایی شدند. 24ترین منابع )مرتب به   مقاله( شن

پژوهش کیفی  درجۀ  تعیین  اییمنظور  شناس ای  -ه
پژوهش کیفیت  )ارزشیابی  ه  امشد برن از  ا(،    ۀ ه

ارت  گردید.مه ه  استفاد اتی  حی ابی  ارزی ای  برای    ه
پژوهش  یک  و  داخلی  پژوهش  یک  ابی  ارزی نمونه، 

ارجی در جدول )  ه است. 2خ    ( گزارش شد
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 گری منابع مرتبط جو و غربال و فرآیند جست .  2شکل  

 
 های ارزیابی حیاتی تعیین درجۀ کیفی منابع نهایی شناسایی شده از طریق برنامه مهارت   . 2جدول  
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L24 40 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 خارجی VG 
خیلی  

وب   خ

ارم ام چه ات از منابع  ،گ پس از است.    استخراج اطلاع
تعیین   و  م  سو ام  )   24گ اله  ا    L1مق ن  به  L24 )1ت عنوا

 
ول واژنشان (Lحرف )  1 ( یا "ادبیات"  Litrature) ۀ گر حرف ا

ت ین مقالات به ؛ اس -عنوان ادبیات موضوع محسوب میزیرا ا
 شوند. 

تک  ارم،  چه ام  گ در  فراترکیب،  برای  ایی  نه ابع  تک  من
پرسش اس  براس الات  و  مق شده  مرور  پژوهش،  ای  ه
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آن از  نظر  مورد  ات  بهاطلاع ا  اولیه،  ه اهیم  مف صورت 
شدند استخراج  کدگذار  دو  ط  ع،    و  توس مجمو   261در 

م )از  آمد.  T261 )1تا  T1مفهو ام پنجم،   به دست  در گ
اولیه،    261 نیز  کد  و  پژوهش  اصلی  پرسش  اس  براس

موجود انی  ب اهت،  و    م ب ش و  اهیت  م بر  بتنی  ا  م ب
از ه  اد زیرمؤلفه،    استف ۀ  رد سه  در  محوری،  کدگذاری 

الب لفه و بعُدؤم . برای نمونه، بخش از بندی شدندق

سه  کدگذاری  )مرحلهاین  جدول  در  ه  3ای  شد ارائه   )
کدگذاری   طریق  از  محوری،  کدگذاری  از  پس  است. 
الب   اد در ق ان ابع ط موجود می ارچوب و رواب ابی چ انتخ

استه از فراترکیب طراحی گردید )شکل   (.  3الگوی برخ
ام ششم )کنترل کیفیت( است که در بخش بررسی  گ

ه است ایی گزارش شد ای .  روایی و پ

 ای از کدگذاری باز و محوری . نمونه 3جدول  

وری  )کدگذاری باز(  کدگذاری مح
ؤلفه  مفاهیم لفه زیرم ؤ  بعُد م

لی تأثیر درآمد وانمندی ما وادگی ) ی گردشگر در و ت ،  T5 ،T28خان
T70 ،T121 ،T123 ،T213 ،T214 ،T215 ،T216 ،T243  وT246  تأثیر (؛

حصیلات بر(؛ T25  ،T68  ،T122خانوادگی ) یگردشگرسن بر    تأثیر ت
وادگی ) یگردشگر وار  (؛ T26  ،T219خان تأثیر نوع شغل سرپرست خان

وادگی )  یگردشگر بر وادگی T27خان (؛ تأثیر جنسیت بر گردشگری خان
(T69 ،T105  ،T120  ،T202؛ تأثیر سابق)واده بر مصرف   ۀ کار خان

 (؛ T220گردشگری )

 هایویژگی
-جمعیت 

 شناختی
اعضای  

واده   خان

خت   ری
وادگی  خان

ومۀ زندگی   منظ
وادگی  خان

 

روش    الگوی ا  ب که  انوادگی  خ ن  گردشگرا ار  رفت
زندگی   »منظومۀ  لایۀ  دو  در  ه،  شد طراحی  فراترکیب 
گردشگری   ار  رفت »فرآیند  و  بیرونی(  )لایۀ  انوادگی«  خ

انوادگی« )لایۀ درونی(  و در بستر دو محیط واقعی  خ
ازی   مج این  و  است.  افته  ی ازمان  رویکردی   الگوس ا  ب

نهکل  از نگر،  )پیش  سفر  کلاسیک  مراحل  به  ا  تنه
تجربه  سفر برای  آمادگی  سفر سازی()مرحلۀ  حین   ،  

)مرحلۀ مرور تجارب    و پس از آن  مندی()مرحلۀ تجربه
ایج(  ن )حین سفر: در مسیر رفت، در و نت ( و تفکیک آ

بلکه  دارد،  توجه  برگشت(  مسیر  در  و  مقصد 
ایی بین پوی ای  را  ه ه  خانواد فرهنگی  و  اجتماعی  فردی، 

شکل  در  ارنیز  رفت انگردشگری    گیری  ازم س ار  -)رفت
املی تع ار  رفت ازی-دهی،  معناس ار  رفت و  اقی،  ب - انط

بیتی(   می تث اختار دخیل  س از  أثر  مت درونی،  لایۀ  داند. 
ای لایۀ بیرونیو ارزش  اری    ه بتنی بر دو محیط رفت و م

مجازی و  می   واقعی  ن  نشا و  ای است  اره رفت که    دهد 
ای  دومحیطۀ   الگوه از  ازتابی  ب انوادگی،  خ گردشگری 

ه  انواد خ روزمره  تمرکز  زندگی  هستند.  ا  کل    الگوه بر 
ازتاب ب و  ابی  ارزی تا  انگیزه  از  ـ  سفر  از   -فرآیند  را  ن  آ

ای ه    الگوه ا نگ و  کرده  متمایز  مقصدمحور  و  خطی 
بستر دقیق  در  تجربی  و  اری  رفت تعاملات  به  تری 

ه فراهم می  انواد آورد.  خ

 
واژنشان (Tحرف ) 1 ول  زیرا   ؛( یا "متن" استText) ۀگر حرف ا

ین کدها به  شوند. عنوان متن محسوب می ا
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 فلش قرمز برای روابط دوطرفه(   و   طرفه )فلش آبی برای روابط یک   رفتار گردشگران خانوادگی . الگوی  3کل  ش 

به انوادگی،  خ زندگی  بیرونیمنظومۀ  لایۀ   عنوان 
خانوادگی ن  گردشرا رفتار  بستر  الگوی  یک  نقش   ،

شکل- فرهنگی-اجتماعی برای  را  رفتار روانی  گیری 
می  ا  ایف انوادگی  خ ن  متغیر  گردشگرا چهار  از  و  کند 

انوادگی، هم ایی خ ن ریخت خانوادگی، پوی پیوندی کلا
انوادگی تشکیل شده است  انوادگی و شهروندی خ  خ

افته ی س  ا زندگی  براس منظومۀ  فراترکیب،  های 
می  را  انوادگی  این خ ن  "به  توا کرد:  تعریف  گونه 

درهم مجموعه  و  ا  پویـ ه،  پیچید ویژگی ای  از  ا، تنیده  ه
املات درون  ا و تع ا، فرآینده اختاره انوادگی اطلاق س خ

اعیمی اجتم بستری  در  که  شکل  -شود  فرهنگی 
ال، تجربه گیرد و به می ا، تصمیم صورت فع ا و گیری ه ه

را   ه  انواد خ ای  گردشگری  به -رفتاره ار  رفت ویژه 
انوادگی  دهد.شکل و جهت می  -خ

خانوادگی،   زندگی  منظومۀ  ریخت مؤلفۀ  در 
انوادگی زیرمؤلفه  خ ا  "ب ای ویژگی های  ه

اختیجمعیت  ه  شن خانواد ای  اندازاعض ه،   ۀ،  خانواد
خانوا گونۀ  و  ه  انواد خ اختار  ه"،س در به   د لنزی  منزلۀ 

و   ا  فرآینده امی  تم آن  خلال  از  که  شود  گرفته  نظر 

ه در بستر گردشگری دیده و تفسیر  کنش انواد ای خ ه
تعیین    .شودمی در  کلیدی  املی  ع انوادگی،  خ ریخت 

محدودیت ظرفیت  ا،  تصمیم ه ای  الگوه و  ا  گیری  ه
لب  »قا و  ا  انواره افت  خ ب در  انوادگی  خ رفتار  از«  س

می  محسوب  چارچوب  گردشگری  درواقع،  شود؛ 
ه اولیه  خانواد که  است  تصمیم ای  ن  آ مبنای  بر  ا  ا، ه ه

ایی توان خود  ترجیحات،  ای  اره رفت و  ا  حوزدرا  ه   ۀ ر 
 دهند.گردشگری شکل می 

خانوادگی  مؤلفۀ   ایی  زیرمؤلفهپوی ا  "چرخۀ  های  ب
اوت  تف و  انوار  خ ه"،  زندگی  انواد خ در  نسلی  ای  ه

تنظیم به و  محرک  نیروی  ن  درونی عنوا تحولات  گر 
می  حساب  به  ه  انواد نه .  آیدخ خانوادگی  ایی  ا  پوی تنه

زمان  از  ازتابی  خانوادگی ب زندگی  و فرآیندمندی  مندی 
ازآرایی  ب و  مذاکره  تداخل،  برای  ایی  فض بلکه  است، 

فراهم  کنش ه  خانواد درون  در  گردشگری  ای  ه
ایی خانوادگی، به می ازد. پوی ط  س ابه یک متغیر واس مث

در  مهمی  نقش  تغییر،  حال  در  و  فرآیندی  ماهیت  ا  ب
رفتار  در  مؤثر  ای  متغیره دیگر  ن  میا ط  رواب تعدیل 

ا می ایف خانوادگی  متغیر  گردشگری  این  درواقع،  کند. 
ن بستری اس ا ت که در آن شدت، کیفیت و جهت  هم
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انگیزه  میان  ط  ط  رواب رواب سفر،  پیکربندی  ا،  ه
ن  تجربه درو انوادگی،  و  خ ا  مزای ادراک  گردشگری،  ای  ه

ازتاب  اتجربه ب پس ای  میه شکل  ازتنظیم  ای  ب و  گیرد 
 .شودمی

انوادگیهم مؤلفۀ   خ زیرمؤلفه  پیوندی  ا  ای  ب ه
انوادگی"، خ املات  تع اب  ازت ب و  انوادگی  خ املات   "تع

اببه ام   ه مث انسج امل  ارچه ع یکپ و  و  بخش  ط  رواب از  س
استگیری تصمیم  ا  همه به پیوندی  .  انوادگی  ن  خ عنوا

تعدیل  متغیر  أثیرگذاری  یک  ت جهت  و  شدت  گر، 
انند انگیزه، پیکربندی سفر، تجارب   عوامل مختلف )م

ادراک  ای  مزای را  گردشگری،  سفر(  اتجربه  پس و  ه،  شد
می  تعدیل  خانوادگی  ن  گردشگرا رفتار  کند.  بر 

در  ه  خانواد اعضای  فعال  مشارکت  و  بت  مث املات  تع
امه  برن می فرآیند  سفر،  تجربۀ  و  انگیز ریزی  را   هتواند 

تجربه  عمیق به  ای  ای  مزای کند؛  تبدیل  مشترک  و  تر 
ن  اج روا و  اختی  ادراک شن اعی  کند؛  تم تقویت  را  ه  شد

اید و  اشتراک ارب پس از سفر را تسهیل نم گذاری تج
امه  برن از  ادارتری  معن چرخۀ  آتی  ریزیبه  ای  ه

امد   . گردشگری خانوادگی بینج

خانوادگی  مؤلفۀ   زیرمؤلفهشهروندی  ا  ای  ب ه
ه" انواد خ در  ای  و    حکمرانی  اعض نقشی  الب  ق

ه انواد اجتماعیبه "،  خ بستر  ن  فرهنگی –عنوا
کنش شکل و  هویت  ۀ  جهت دهند جمعی،  ای  گیری  ه

می  رقم  را  خانوادگی  گردشگری  رفتار    زنند. کلی 
می   شهروندی مشخص  انوادگی  کسی  خ چه  که  کند 

ارکت می تصمیم می کند و چگونه گیرد، چه کسی مش
ا در سفر توزیع مینقش ر نتیجه می  شونده تواند و د

را   خانوادگی  گردشگری  فرآیند  ای  امده پی و  مسیر 
ازاین  دهد.  مسیر  تغییر  یا  تضعیف  این  تسریع،  رو، 

شکل  ا  ب شیو  هیدمتغیر،  قدرت،  ط  رواب   ۀ به 
نقشتصمیم  توزیع  و  و  گیری  درک  ه،  انواد خ در  ا  ه

از  مراحل،  امی  تم در  را  خانوادگی  گردشگری  تجربۀ 
ازتنظیم می پیش اتجربه، تعدیل و ب  کند. سفر تا پس

درونی امل  الگو  لایۀ  رفتار   ش فرآیند  بخش  دو 
شکل مراحل  و  انی  زم )روند  انوادگی  خ ن  -گردشگرا

ازی   مج ای  فض و  فناورانه  محیط  ار(  رفت .  استگیری 
ۀ   حوز دو  ازی،  مج فضای  و  اورانه  فن ط  محی بخش  در 

ادیق   ارکردی-ابزاریمص و   ک أثیرگذاری  ت ۀ  نحو و 
دارد.   اهمیت  ازی  ابزاریبسترس ارکردی -مصادیق    ک

ط  ای  و  فناورانه   محی گردشگری    در  مجازی  فض
اس دسته انوادگی براس ای موضوعی و بنا بر  بندیخ ه

می توالی دنیا  در  ان  ظهورش و  بروز  انی  زم ای  تواند ه
خت  ا زیرس ن  همچو مواردی  امل  ایش   و   ارتباطی  ه

بکه انه ش رس اای،  ایپلتفرم   و  ه ال،    ه دیجیت
اوری  ایفن ازیتصمیم   ه امه   و  س اوری برن فن  ایهریزی، 

ای  در  مصرف  و  تجربه اه فض ازتاب  سفر،  افظۀ    و  ب ح
زیست  و  ال  ان دیجیت ایجه در   ه که  اشند  ب ترکیبی 

تلفیق اهد  ش آخر،  واقعی  مورد  ازی  و  تجربۀ   از  مج
ایی  طریق ن   ابزاره ه   پخش  متاورس،  چو ا  زند ای   ی   توره

ه و این ال بود  فیزیکی حضور میان مرز  سطح، دیجیت
ال   و ان  از  را  دیجیت  گردشگری خانوادگی  و  داردبرمی  می

ازد. می  بدل  تعاملی و چندبعُدی کنشی به را  س

ط  محی ازی  بسترس و  أثیرگذاری  ت ۀ  نحو منظر    از 
اورانه ای  و  فن ازی  فض   زندگی   منظومه  سطح  در  مج

انوادگی، انند  خ ن  یک  م املی  میدا   عمل   دیجیتال  تع
ایی،  آن  در  که  کندمی هم  پوی  و  پیوندیریخت، 

انوادگی  شهروندی ازتعریف   جدید  بستری  در  خ   ب
ا نه   بستر  این.  شوندمی ه  رفتار  تنه   تسهیل   را   خانواد
 خانوادگی  زیست  از  نوینی  شکل  و  معنا  بلکه  کند،می

ط   .آوردمی   پدید  سفر  فرآیند  در ای   و  فناورانه   محی   فض
ازی ایی،  در  مج نه ً   نه  الگوی  ا املی  صرف  گر،تسهیل   ع

امل  بلکه ازامعن   ع ازآفرین  و  س   گردشگری   تجربۀ  ب
انوادگی این  خ امی  در  محیط  است.    فرآیند   مراحل  تم

ازتاب تا انگیزه از و دارد حضور سفر ایی، ب  پیوندی نه
ان  پیوسته انوادگی  کنش  می   گردشگری   تجربۀ   و   خ

بدینمی  برقرار نمی   ترتیب،کند.    عصر   در  گفت  توا
در ه  خانواد ال،    سفر   و  کندمی   زندگی  سفر  دیجیت

انوادگی اوری  نیز در خ  کند. می  زیست  فن

ن خانوادگی، روند   ار گردشگرا در بخش فرآیند رفت
انی   در پنج مرحلۀ زمانی پیش از سفر، مسیر رفت،  زم

ه  اند. مقصد، مسیر برگشت و پس از سفر توزیع شد
ادگی ازیتجربه   برای   پیش از سفر، مرحلۀ آم   است   س

امل  که اانگیزه مؤلفۀ "  دو  ش  ی گردشگری خانوادگیه
انوادگی" است. و پیکربندی   گردشگری خ
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برگشت که   مسیر  و  مقصد  مسیر رفت،  ان  زم در 
میبه اخته  شن سفر  حین  ن  به  عنوا مربوط  شوند، 

تجربه تجربهمرحلۀ  و  ازی  مؤلفهس که  است  -مندی 
ط فردی و جمعی و   ازآفرینی رواب ای "ب تجربۀ عناصر  ه

میگردشگری بر  در  را  مرحلۀ    گیرد. "  سفر،  از  پس 
" مؤلفۀ  دو  ا  ب که  است  نتایج  و  تجارب  ای  مرور  مزای

هادراک خانوادگی  و   شد سفر  ه    "پساتجربۀ  همرا
 است.  

استه از فراترکیب، مؤلفه ا الگوی برخ ابق ب ی  اهمط
اانگیزه" خانوادگی،ه گردشگری  پیکربندی    ی 

و   فردی  ط  رواب ازآفرینی  ب خانوادگی،  گردشگری 
اصر گردشگریجمعی،   ادراک ،  تجربۀ عن ای  همزای ، شد

انوادگی  و خ سفر  اتجربۀ  و  "  پس علیّ  اطات  ارتب در 
تصمیم  از  ا  پوی چرخۀ  یک  و  دارند  قرار  گیری  دوطرفه 

ازخورد را شکل می  أثیر و ب ا ت ع دهند که ت رفتار سه نو
انوادگی انگردشگری خ ازم امل رفتار س دهی، رفتار ، ش

املی ازی-تع ار معناس باقی و رفت را در طول تثبیتی  - انط
بیین می   فرآیند  کند. ت

ن  رفتار ازما ایکنشبرهم  از  ایمجموعه   دهی،س  ه
 منظور  به  سفر  از  پیش  مرحله  در  که  است  عقلانی

اهش م  ک امه   قطعیت  عد ع   تسهیل  و  ریزیبرن   اجما
ن همچو اتی  اقدام در  ات،  جست  جمعی  اطلاع وجوی 

ابی )شکلارزی اولیه  ای  تصمیمه انتظارات(،  به  -دهی 
ابگیری انتخ ا،  امهه برن و  اریزیها  ن   ه  بندی،)زما

نقش  تخصیص  تعیین  و  ابع  ا( من .  گیردمی   صورت   ه
رفتاری،  این ۀ  از الایشگر   س پ ازوکاری    که   است  س

ایانگیزه   پیکربندی   یک  به  را  جمعی  و  فردی   ه
اتی این می  تبدیل   عملی ا   کند.  تنه   وجوی جست  رفتار، 

ات م  زنیچانه   فرآیند  بلکه  نیست،  اطلاع ا   مند نظ
ان ای   می ه  اعض اییاست. مؤلفه   خانواد ابی  نظیر  ه  ارزی

اگزینه  اگیری تصمیم   و  ه ان  ه ه   که  دهندمی   نش انواد   خ
ه   به   را  خود  مالی   و  فکری   منابع  چگونه  ایشیو

بیسلسله  اس)  مرات ا  نقش  سن،   براس   برای (  تخصص   ی
ایه    مدیریت   مشترک   تجربۀ   یک   روی   بر  گذاریسرم

ایی   هدف.  کندمی ن   حداقل  به  رفتار،  این  نه   رساند
مراحل در  اک  ات    بعدی  اصطک اقدام تمامی  است. 

مقصد تعیین  برای  و )  مذکور  تور  ا  )ب سفر  ع  نو ا(،  ه

ع   نو روز(،  ن،  ا پای و  )شروع  سفر  ان  زم تور(،  ن  بدو
ع محل اقامت  حمل ونقل و مسیر رفت و برگشت، نو

ع تهیۀ   ا مراکز اقامتی(، نو ان ی ان و دوست )منزل آشنای
ات و   ع و کیفیت تفریح ا خودپزی(، نو ن ی غذا )رستورا

قت هگذرانیو شیو ع  انوا ا،  رویداده و  ا  ازدیده ب ا،  ا،  ه ه
ن ا کسب مک چگونگی  خرید،  برای  س  اجنا و  ا  ه

ویژگی از  ات  م،  اطلاع رسو و  آداب  )اقلیم،  مقصد  ای  ه
هزینهمحدودیت و  سفر  بودجۀ  میزان   ،)... و  ا  کرد  ه

نقش تعیین  و  کلی  و  است.  بخشی  اجرایی  ای  ه
ن رفتار کیفیت  ازما   حجم   بر مستقیم،   طوربه دهی،س

ار در  ب اختی  أثیر   سفر  طول  شن   . گذاردمی   ت
امه  امع  ریزیبرن بتنی  و  ج جماع  بر  م  رفتار)  ا

ازماندهی موفق ار  تسهیل  شرطپیش   ،(س - تعاملی  رفت
اقی ب امه   چقدر هر.  است  انط اشد،   تردقیق   ریزیبرن   ب

از ایگیری تصمیم  به  نی ار  و  ایلحظه   ه   طول   در  پرفش
اهش  سفر افته  ک ن  و  ی اف   امکا ه   پذیریانعط ازند   س

بستر(  اضطراری  نه) اسب  روانی  و  املات  برای  من  تع
بت  انهلذت   مث هر    .شودمی   فراهم  جوی به  همچنین، 

ات اقدام ن،  تجربه  میزا برای  ادگی  آم در مرحلۀ  ازی  س
الب رفتار ن ق ارچوب منظومۀ زندگی سازما ا چ   دهی، ب

انوادگی اشد  خ ب منطبق  و    یک   به   منجر   هماهنگ 
ه تجربۀ اصیل اسازی  فرآیند  و  شد ار معن بیتی-رفت   را   تث

ازد. می  ترعمیق   س

باقی،   تعاملی  رفتار ه   کنشیبرهم  الگوی  انط انواد   خ
ا  مواجهه  در   غیرقابل   اتفاقات  و  مقصد   محیط  ب

ا  که  است  سفر   حین  در  بینیپیش   هدف   ب
ازآفرینی و تجربه  کیفیت حداکثرسازی   فردی  روابط ب

ا   طریق   از  جمعی   و ادلۀ پوی اف   و  مب انقش  پذیرانعط  ه
م ا اینمی   انج ه    تجلی  رفتار  شود.  انواد خ عملکرد 

خانوادگی( زندگی  آفرینی  نو و  ازآفرینی    محیطی   در  )ب
آن ازتاب  ب حتی  و  مؤلفه   جدید  اییاست.  انند   ه   م

امه  اجرای و آفرینینقش ا،برن انهلذت )  مصرف ه - گرای
ادگیرانه امل  تعاملات  کرد،هزینه   و(  ی تع ا   خانوادگی،    ب

ازدید،  ارتباطات،)  مقصد ابی  ب ارزی  ایلحظه   خرید(، 
ار  و(  ایلحظه   تجربۀ) ان   تجارب،  انتش ۀنش  دهند

ک  سفر.  سفر است   مدیریت ط  ی ایشی  محی   است   آزم
ه  اعضای   آن،  در  که اینقش   از  است   ممکن  خانواد  ه
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ارج   خود  روزمره ه  خ اینقش   و  شد )مثلاً   جدیدی  ه
بر  نقش ا  تر بزرگ  فرزند  برای ره (  پدر برای طنزپرداز ی

ه  بر   برود   پیش  سلامت  به  سفر   فرآیند  تا  بگیرند  عهد
ط  و تجارب  طریق  از  رواب اد    مصرف )   مشترک  ایج

انه لذت ادگیرانه  تا  گرای ن   (ی آ اب  ازت ب شود.    تقویت  و 
ارب  اموفق  و   موفق  تج تعاملی  در  ن باقی -رفتار   در  انط

ای ن به   گذشته،  سفره  رفتار  به  ضمنی  یک دانش  عنوا
ن ازما درس بعدی  دهی  ازخورد   چرخۀ    اگر .  دهدمی   ب

باق ه  دشوار  گذشته  در  انط د اشد،  بو ان  ب ازم دهی س
الیبه  بعدی احتم ا  و  ترسخت   طور  ات  ب   بیشتر   جزئی

رفتار  خواهد طرفی،  از  باقی  -تعاملی  بود.  انط
خانوادگی، ن  اولیه  گردشگرا ادۀ  برای  م پس  را   مرحلۀ 

باق   مدیریت  در  موفقیت.  کندمی   فراهم  سفر  از   انط
ازیغنی  و سفر )در مسیر رفت، در   حین  در  تجربه  س

برگشت(، مسیر  در  و  مستقیمبه  مقصد    به   طور 
ای می ادراک  مزای ه  امدشد املات  هرچه.  انج  تع

اقی ب بت   انط اطرات  ترمث خ ایۀ  سرم اشد،  ه   ب   تولیدشد
ه  تر غنی   فرآیند   برای   تریغنی   محتوای  نتیجه،  در  و   بود

اسازی  شود.می   فراهم  تثبیتی–معن

اسازی  رفتار ازی،درونی  فرآیند  تثبیتی،–معن  س
ابی سفر  انتشار  و  ارزی ن   هدف   که  است  تجربۀ    آ

بیت ه،  هویت  تث ه  تقویت  خانواد خانواد م    و   انسجا
اد برای   ایج انوادگی  خ ایۀ  ایچرخه   سرم   آتی   زندگی  ه

این ار،  است.  اسخ  رفت ایی  پ ا  به  نه آی "   این   پرسش 
اییمؤلفه .  است  داشت؟"  ارزش  سفر انند   ه   م

ابی ایی  ارزی ادآوری)  نه ی ازگویی  و  ادراکی(،  خاطرات،    ب
ار سفردوستی  انتش و  ارب  ایت    تج )رض خانوادگی 

اداری( به نوف ان   گردشگری،  پساتجربۀ  عنوا ۀ نش دهند
الیت ه  فع ایی  برای  خانواد ازنم سفر  ب .  است  موفقیت 

ادآوری   برای   است  ابزاری  خاطرات،   بازگویی  و  ی
خت  ا که  روایت  س ا   پیوند  مشترک    تر محکم   را  اعض

ازی  رفتار.  کندمی بیتی،–معناس ک  عنوانبه  تث   نقطۀ   ی
یک حیاتی   مرجع،  ازخورد  ب   و   مدل  ابتدای   برای  حلقۀ 

اد  بیرونی  لایۀ موفقیتمی   ایج  رفتار  این  کند. 
الا رضایت) ن خانوادگی  ،(وفاداری و  ب انگیزۀ گردشگرا

 رفتار  این  همچنین،.  کندمی   تقویت  چرخۀ بعدی  در  را
هم  آرامیبه  تواندمی ایی،  پوی و ریخت،  پیوندی 

انوادگی  شهروندی   ترتیب،   بدین  و  دهد  تغییر  را  خ
ان  رفتار ازم درس  قرار  تأثیر  تحت   را  آتی  سفر  دهی 

اسازی  .دهد معن ار  رفت دیگر  اصلی  تثبیتی،  –هدف 
ا  حس  "تقویت ن"  م تعدیل  .  است  بود ا  ب رفتار  این 

ار ه  انتظ خانوادگی،  برای  خانواد ایۀ  سرم اد   ایج
ایروایت   و  هدفمند   خاطرات  ن به   قدرتمند،  ه   یک   عنوا

عمل  موقعیتی  ۀ  ۀ    انتظار،  این.  کندمی   انگیزانند انگیز
ا اسختی   تحمل  برای  را  اعض ارکت  و  ه در   فعال  مش

و املات  باق   تع اانط دهد. می  افزایش  سفر  طول  در  ه
اسازی  فرآیند  هرچه اشد  ترموفق   معن   خاطرات   و  ب

بت    عاطفی   پیوندیهم  شود،  تثبیت  بیشتر   مث
ه انواد افته  افزایش  خ  تکرار  سفر  الگوی  به  وفاداری  و  ی

 شود.می

 گیریبحث و نتیجه 4
بر    هدف ناظر  پژوهش  این  رفتار ارائۀ  اصلی  الگوی 

خانوادگی   ن  افته بودگردشگرا ی ن  .  ا نش ا  که    داده
وجه   سه  دارای  انوادگی،  خ گردشگران  رفتار  الگوی 

خانوادگی زندگی  )منظومۀ  ارچوب  "بستر  ("چ  ،"
ازی )محیط ا  (فناورانه و فضای مج " و "محتوا )انگیزه ت

اتجربه   . " است(پس

انوادگی خ زندگی  منظومۀ  م  مؤلفۀ    مفهو چهار  ا  ب
انوادگی خ همریخت  انوادگی،  خ ایی  پوی پیوندی  ، 

خانوادگی،   شهروندی  و  انوادگی  ارچوبی به خ چ ن  عنوا
در  که  است  ه  شد گرفته  نظر  در  تبیینی  و  فراگیر 

تصمیم  ا،  اره رفت تمامی  آن،  تجربه بستر  و  ا  ای ه ه
می شکل  خانوادگی  ن  برداشت،    گیرند.گردشگرا این 

ا   ه"ب انواد خ سیستم  (  Lehto et al., 2009)   "نظریۀ 
" الگوی  انوادگیو  خ گردشگری   Schänzel)  "تجربۀ 

et al., 2012)   دارد.هم ه    گرایی  انواد خ الگو،  این  در 
کنش نه عرصۀ  ا  اختار تنه س بلکه  است،  درونی  ای  ه

می  تعیین  نیز  را  گردشگری  رفتار  جهت  و  ا  کند.  معن
ا ا الگوی )  هیچنین نگ ۀ  Epp & Price, 2008ب ار ( درب

به  ه  انواد همخ جمعی  مصرف  واحد  ن  استعنوا .  سو 
( دیگر،  سوی  به Carr, 2011از  را  ه  انواد خ ن  عنوا( 

معرفی  مهم  گردشگری  در صنعت  مصرف  واحد  ترین 
ایۀ اجتماعی و  می ازتولید سرم آن در ب کند و بر نقش 
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یافته  دارد.  تأکید  این  فرهنگی  ای  ا    پژوهشه ب نیز 
ا دیدگ ا  هم   هیچنین  بهمیراست اشد.  ترتیب،  ب همین 

پژوهش مؤلفه در  انوادگی  خ ریخت  ۀ  سازند ای  ه
(Abdul-aziz et al., 2018به تعیین ع(،  ن  ۀ  نوا کنند

امه" ای برن اب مقصدالگوه ، در پژوهش  "ریزی و انتخ
(Lima et al., 2019به مصرف  "عنوان  (،  ای  الگوه

خانوادگی ات  ترجیح و  فراغت  ات  ار "  اوق ک در  و 
(Zhang & Cao, 2022  بر تأثیرگذار  ع  "(،  نو و  شدت 

انوادگی در سفر امل خ ه  در نظر گرفته،  "تع ند که  اشد
ۀ پژوهش این کارکرد قابل ملاحظه   در الگوی ارائۀ شد

ۀ  یافته همچنین،    .است ار درب پژوهش  این  ای  ه
نظری،   سطح  در  انوادگی،  خ ایی  از پوی اسی  ب اقت

ازبخش ایی  رفتار   ه و  انوادگی  خ زندگی  چرخۀ  الگوی 
نگردشگر  الگوی (،  Kim et al., 2021)  خانوادگی  ا

انوادگی و   امههویت خ انوادگی سفر  فرآیند برن ریزی خ
(Wang & Li, 2021: 496)  الگوی گردشگری  ، 

اجتماعی فت  ا ب بر  بتنی  م انوادگی   فرهنگی-خ
(Zhong & Peng, 2021،)  ارزش اد نظریۀ  ابع و  ها 

فستد )  ا تجربۀ  ( و الگوی Hofstede, 2011فرهنگی ه
خانوادگی (  Schänzel et al., 2012)  گردشگری 

انوادگی پیوندیدر مورد نقش مؤلفۀ هم است.   در خ
ه،  نظریۀ سیستم  الگوی پژوهش، انواد ای  خ بیین   مبن   ت

ای ام و  درونی پیونده ان می ارتباطی  انسج دهد را نش
(Lehto et al., 2009هویت نظریۀ    روایت   و   (. 

انوادگی مشترک   که  دهدمی   توضیح  خ   سفر   تجربۀ 
ایروایت   به  چگونه اساز  ه   گیری شکل   و  جمعی  معن

ایارزش  )می   منجر  خانوادگی  ه  ,Wang & Liشود 
پژوهش2021 و   )( ای   ;Larsen et al., 2007ه

Schänzel et al., 2012نیز املات  بر   (   خانوادگی  تع
عاملبه ن  م  عنوا   تأکید   سفر  در  خشنودی  و  انسجا

افته   .دارند ای ی ه دستبه   ه ا    از  آمد ب پژوهش  الگوی 
خانوادگی، شهروندی  متغیر  بر  أکید  ا  ت ان   ب ایبنی  ه

هستندهم   نظری ا  طبقه .  راست ا نقش  بندینظریۀ  ه
(Davis, 1977به ای  مستقیم  طور(،  بن   تحلیل   م

انوادگی  حکمرانی ای  و  خ .  است  گیریتصمیم   الگوه
سیستم )  نظریۀ  ه  (  Lehto et al., 2009خانواد

ه،  هر   که  دهدمی توضیح ا   برای  خانواد   به   کارکرد  و  بق
ادل ان تع ام می ازگاری و انسج از س ادلی دارد؛ نی   که  تع

الب  در ایگیری تصمیم   ق ارکتی   یا  همدلانه  ه  در  مش
سفر ازتاب  تجربۀ  ابدمی   ب زندگی .  ی چرخۀ    نظریۀ 

ه انواد ان  نیز  خ انقش  که  دهدمی   نش  قدرت  توزیع   و  ه
ه در انواد اخ   تولد  ازدواج،) زندگی مختلف مراحل در ه

ازنشستگی کودک،  رشد فرزند،  Huکند )می  تغییر( ب
et al., 2023; Rojas-de-Gracia, 2025; 

Schänzel & Smith, 2011،ای پژوهش   (. همچنین ه
(Camargo et al., 2021; Kelly, 2022) ا  رویکرد  ب

ه انواد ابه به   "خ   کنند می   تأکید   گیری"تصمیم   واحد  مث
  و   مسؤولیت  تمرین  برای  بستری  گردشگری  که

امل ادگیری   نوعی  است؛  اجتماعی  تع ن   در  مدنی  ی   درو
ه انواد  . خ

ا  در ب باط  م  و  سوییهم   ارت مفهو ط   نقش    محی
اورانه ای   و  فن ار   در  مجازی  فض رفت ن   الگوی    گردشگرا

می انوادگی،  کردخ اره  اش مواردی  به  بیین   این.  توان    ت
ا نظری ه  ب ا ایدیدگ ن ) پژوهشگرانی ه  ,Pomfretچو

2019; Schänzel, 2013 هم ان  راستاست؛(  ن   آن   نشا
ه ه   که  اندداد انواد ایخ   عصر   در  گردشگر  ه

انه  ه،ایرس خود  شد ن هم   را  تجربۀ  ا عرصۀ    دو  در  زم
ازی   و   واقعی ازنمایی  و   کنندمی  زیست  مج   دیجیتال   ب

ای  از  بخشی  سفر، هدرک   معن ن   خاطرۀ جمعی  و  شد   آ
همچنین،می   را ازد.  ) پژوهش  س ای   ,.Hu et alه

2023; Kelly, 2022) أکید  نکته  این   بر   که   دارند  ت
اوری  ایفن ا   دیجیتال   ه انقش  توزیع  ب   دسترسی   و   ه

انهم ه  اعضای  زم ات  به  خانواد ا،تصمیم   و  اطلاع  ه
اختار امه   فرآیند   در  قدرت   س   گیری تصمیم   و  ریزیبرن

املی  الگوی  به  متمرکز  الگوی  از  را  سفر ارکتی   و  تع   مش
ه،به.  اندداده   تغییر )   علاو العات   Abdul-Aziz etمط

al., 2018; Camargo et al., 2021اوری   پیوند  ( بر   فن
ا اختاری عوامل ب ه فرهنگی و س   در سفر تأکید  خانواد

 .دارند

ن خانوادگی که   ار گردشگرا از نظر روند زمانی، رفت
مراحل  سفر   قبل   به  از  پس  و  سفر  در حین  سفر،    از 

می افتهتقسیم  ی یافتهشود،  ا  ب پژوهش  ای  ای ه   ه
(Michie, 1986; Nichols & Snepenger, 1988; 

Kim et al., 2010; Pomfret, 2019; Camargo et 
al.,2021; Chen et al., 2023  ،) ا  هم ام است،  ا  راست
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از  الگویدر   استه  حین    برخ »در  مرحلۀ  فراترکیب، 
به  دقیق سفر«  مسیر  صورت  "در  بخش  سه  به  تر 

تفکیک   ازگشت"  ب مسیر  "در  و  مقصد"  "در  رفت"، 
 شد.

شکل مراحل  و  انی  زم روند  بیق  تط نظر  گیری  از 
آمادگی مرحلۀ  سه  ن،  گردشگرا   برای   رفتار 

ازیتجربه  امل)  سفر  از  پیش  در  س مؤلفۀ    دو  ش
اانگیزه خانوادگیه گردشگری  پیکربندی   ی  و 

انوادگی(، تجربه مندی در سازی و تجربهگردشگری خ
ان مسیر رفت، مقصد و مسیر برگشت )شامل دو   زم

ط فردی و جمعی و   ازآفرینی رواب تجربۀ عناصر  مؤلفۀ ب
امل  گردشگری ایج پس از سفر )ش ( و مرور تجارب و نت

مؤلفۀ   ادراک دو  ای  همزای سفر    و  شد اتجربۀ  پس
انوادگی  ( در الگو در نظر گرفته شد. خ

ۀ انوادگی  انگیز خ   نیروی   نخستین   گردشگری 
امل  از که ایسازه  است؛ گردشگرانه محرکۀ کنُش   تع

ای ه،  اعض ایگفت   خانواد ازتصمیم   وگوه از  و  س  به  نی
ایتجربه  ازمی   شکل  مشترک  ه اخت   منظر  گیرد.    س

م، ا   انگیزه   مفهو ای   ب -هم  سفر   گیری تصمیم   الگوه
از  را  آن  که  سوست آغ  رفتار  محرک  نیروی  و  نقطۀ 

)  دانند؛می  گردشگری  ;Kim et al., 2010ازجمله 
Pomfret, 2019 که نخست   (   تکوین  به  را  مرحلۀ 

اص   انگیزش ه   اختص (  Li et al., 2017; 2023و )   اندداد
اتصال  را  انگیزه  که امل  نیاز،  حلقۀ    تصمیم   و  تع

انوادگی   نظریۀ عوامل   در  همچنین .  کندمی   معرفی  خ
ۀ  کششی،–رانشی ن  تعامل  برآیند  انگیز ای   میا ازه   نی

اذبه   و  درونی ایج اه   در  و  است  بیرونی  ه ایدیدگ  ه
ه  انواد )   محورخ انند   ;Backer & Schänzel, 2013م

Pomfret, 2019; 2021انگیزه الب  در  (،  ام  ق   و   انسج
جمعی ایپیشینه   در.  شودمی   تبیین   تجربۀ   تجربی  ه

ن )  Abdul-Aziz et al., 2018; Camargo etهمچو
al., 2021; Lee et al., 2023 نیز   که   شده  تأکید  ( 

ایانگیزه اختار  تأثیر  تحت  خانوادگی  ه  و  س
اوت  ایتف بهمی  شکل  نسلی  ه ط   لحاظ  گیرند.    رواب

اختاری، ۀ  س ازه   انگیز أثیرگذار  ایس أثیرپذیر  و  ت .  است  ت
ک  از انوادگی  سفر  پیکربندی  بر  سو،ی ۀ    و  خ نحو

مقصد،  گیریتصمیم  ۀ  ار ع  و  بودجه  درب افعالیت   نو  ه

 Nichols & Snepenger, 1988; Kimگذارد )می   اثر
et al., 2010و ن   کلی  مسیر  (  ازما سفرس  را  دهی 

ایانگیزه   همچنین،.  کندمی   تعیین باطی  ه   و   ارت
ازآفرینی  بر   عاطفی ط  ب انوادگی  رواب   کیفیت   و   خ

أثیر تجربۀ درون   & Backerدارند )   مستقیم   گروهی ت
Schänzel, 2013; Pomfret, 2019ع نو   انگیزه،   (. 

ه  برداشت انواد ادراک  و  مقصد  از  خ ۀ  تجربۀ   نحو
)می   شکل   را   گردشگری  ;Lee et al., 2023دهد 

Chen et al., 2022حتی و    و   بازتاب  به  تمایل  ( 
اسفر  اشتراک دهد  می   افزایش  نیز  را  پس

(Kennedy-Eden & Gretzel, 2016از   سوی   (. 
گیزه،  دیگر، خت  از  خود  ان ار  و  ری اخت خانوادگی   س

(Abdul-Aziz et al., 2018ایی پوی مرحلۀ    و  نسلی  ( 
 ,Camargo et al., 2021; Schänzelچرخۀ زندگی )

و2013 ط (  ای  و  فناورانه محی )   فض ازی   ,.Li et alمج
2023; Kennedy-Eden & Gretzel, 2016)  اثر  

ایتجربه .  پذیردمی ای   و  پیشین  ه سفره   حافظۀ 
وجهت   در  نیز  گذشته اانگیزه  تعدیل  دهی   نقش  ه

( ازاین Chen et al., 2022دارند    کل   در  انگیزه  رو،(. 
ازه   خانوادگی،  گردشگری   چرخۀ رفتار ال   ایس ا   و  فع   پوی

ه  هم  که  است ا استگ   از   هم  و  هاستتصمیم   خ
ا ازخورده ا و  ب امده  گیرد. می   اثر پی

 رفتار  الگوی  در  خانوادگی  سفر  پیکربندی
ن ازه   خانوادگی،  گردشگرا   که   است  میانجی  ایس

ان   چگونگی ازم اهنگی  دهی،س ازیتصمیم   و  هم  س
ان  در  را  سفر ای   می ه  اعض  از  . کندمی   تبیین  خانواد

خت   منظر م،  سا ا  سفر  پیکربندی  مفهو ای   ب   الگوه
 در.  است  سوهم  خانوادگی  گردشگری  گیریتصمیم 

( تصمیم Kim et al., 2010الگوی    فرآیندی   گیری (، 
املی  و  ایچندمرحله  ن  در  که  است  تع ای   آ   اعض

ه انواد اینقش   خ ات،   آوریجمع   در  متفاوتی  ه   اطلاع
ابی اگزینه   ارزی اب  و  ه ایی  انتخ ا  نه و  می   ایف لی  کنند. 

 ( ن  ارا برLi et al., 2023همک اور  این  (،    که   هستند  ب
ازتابی  سفر،  پیکربندی امل  از  ب ان  تع  منابع  انگیزه،  می

باطات  و اختار  و  است  خانوادگی  ارت   گیری تصمیم   س
ن ه  درو انواد ا  خ ایموقعیت   ب زندگی  ه بیق   چرخۀ    تط

ابدمی ه   رویکرد  در .  ی انواد انزل  خ ش و  بیکر  محور، 
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(Backer & Schänzel, 2013تأکید   که   کنندمی   (، 
ایتوافق   محصول  سفر  گیریتصمیم   ه

ن  انوادگیدرو ن   و  خ ن   گفتما ن   و   والدین  میا   فرزندا
ایپژوهش  در.  است  Abdul-Azizازجمله )  تجربی  ه

et al., 2018; Camargo et al., 2021نیز ن   (    نشا
ه ه  داد ایی که  شد ارکت  سطح  نسلی، پوی ن  مش   کودکا

ایفناوری   و اتی،  ه الت   از  را  سفر   پیکربندی   اطلاع   ح
ه  خارج  محوردوال  و  خطی ارکتی   فرآیندی  به  و   کرد   مش

ه   تبدیل  چندصدایی  و بهکرد اظ  اند.  ط   لح   رواب
پیکربندی اختاری،  ک  از  الگو،  این  در  سفر   س  سوی

أثیرگذار گردشگری،   کیفیت   بر  و   است  ت   تجربۀ 
ازآفرینی ط   ب گذارد می   اثر  مزایا  ادراک   و  رواب

(Schänzel & Smith, 2011; Pomfret, 2019 و ) از 
أثیرپذیری  دیگر،  سوی ایی   از  ت انند   متغیره   انگیزه،   م

اوت  ایتف اورانه  محیط  و  نسلی،  ه  ,.Li et alاست )  فن
2023; Kennedy-Eden & Gretzel, 2016  .)

اوری  ایفن  آوریجمع   فرآیند  اندشده   باعث  ارتباطی  ه
ات، اهنگی   و   مقصد  گیری تصمیم   اطلاع ایهم  ه

انوادگی ام  برخط  صورتبه   خ و   انج   امر   همین  شود 
ازیتصمیم  سنتی شکل ه متحول  را س  است.  کرد

ازآفرینی در  و  فردی  روابط  ب  رفتار  الگوی  جمعی 
ن انوادگی،  گردشگرا   ترمیم   تقویت،  فرآیند  معنای  به  خ

ا ای  دگرگونی  ی اعی   و   شناختی  عاطفی،  پیونده   اجتم
ان ای  می ه  اعض گردشگری   بستر  در  خانواد   تجربۀ 

اخت  منظر   از  .است م،  س ا   متغیر  این   مفهو   ب
ای ه  و  محورتجربه   رویکرده انواد  گردشگری  محورخ

)  در.  است  سوهم  ,Backer & Schänzelالگوی 
2013; Schänzel & Smith, 2011،ه خانواد   بستر   (، 

ایتجربه   خلق  ازی   و  مشترک   ه ط   بازس   سفر   در  رواب
)می   تلقی امفرت  پ برPomfret, 2019شود.  جنبۀ    ( 

ن   و   والدین  عاطفی  تعامل  و  زیستیهم   تأکید   فرزندا
)  دارد اران  همک و  کامارگو  (  Camargo et al., 2021و 

ن ا گردشگری  که  دادند  نش   تقویت   موجب  تجربۀ 
ای س  و  نسلی  پیونده حسا انوادگیدرون   همدلی  ا  خ

اظ به. شودمی ط لح ازآفرینی رواب اختاری، ب ط،  س   رواب
أثیرگذار  هم ک  از  است؛  تأثیرپذیر  هم  و  ت  بر  سو،  ی

حساس تجربۀ گردشگری،  کیفیت ایت ا ای  و رض   مزای

هادراک )  مستقیم   اثر  شد  ;Lee et al., 2023دارد 
Chen et al., 2022ع  از   دیگر،  سوی  از  ( و   انگیزه،   نو

انوادگی  ریخت پذیرد  می   اثر  مرحلۀ چرخۀ زندگی  و  خ
(Schänzel, 2013; Camargo et al., 2021ه -(. علاو
ط  راین،ب ای و  فناورانه   محی ازی  فض ن  ایجاد با مج   امکا

اط   و   اشتراک   را   بازآفرینی   از  جدیدی  بعُد  پیوسته،   ارتب
ای   در م   فض  Kennedy-Edenاست )  کرده  فراهم   دو

& Gretzel, 2016 .) 

عناصر در  تجربۀ   رفتار  الگوی  گردشگری 
ن انوادگی،  گردشگرا ات،   به  خ ادراک   مجموعۀ 

اسات حس املات و ا ه تع انواد ا خ اصر ب ـ   سفر اصلی عن
ات  اقامت،  تغذیه،  ونقل،حمل   ـ  و  تفریح ا    بازدیده

  فرآیند   عملی  و  حسی   بعُد  متغیر،  این.  شودمی   اطلاق
انوادگی  گردشگری ن  کیفیت  که  است  خ انه   آ   به   تنه

ایویژگی   چگونگی   به  بلکه  مقصد،  محیط  و   خدمات  ه
ارکت درک  و  اعضا  مش ۀ  اآن   مشترک  نحو  تجربه  از  ه

عناصر.  است   وابسته منظومۀ    در  گردشگری  تجربۀ 
س   واسطهبه   خانوادگی،  زندگی براسا   و   ریخت  و 

ایی ه  پوی انواد  پیوندیهم  در  گیرد،می  شکل  خ
انوادگی ابدمی   معنا  خ اجرا    خانوادگی  شهروندی  در  و  ی

گسترشمی و  ازمی   پیدا  شود  اخت   منظر   کند.    س
م، ا  متغیر   این مفهو ای ب گردشگری  محورتجربه   الگوه

(Abdul-aziz et al., 2018; Camargo et al., 
2021; Chen et al., 2023; Habibah et al., 2015; 
Kim et al., 2010; Lee et al., 2023; Michie, 
1986; Nichols & Snepenger, 1988; Rojas-

de-Gracia, 2025هم ن   که   است   سو(    فرآیندی   را   آ
امل  چندبعُدی اد   ش   و   فکری  عاطفی،  حسی،  ابع

گردشگری  عناصر  تجربۀ  و  مصرف  از  باطی    ارت
ایپژوهش  در.  دانندمی ه  ه انواد  ,.Kim et al)  محورخ

2010; Schänzel & Smith, 2011; Pomfret, 
تأکید 2019 نیز  ه   (  ه  ادراک  که   شد   کیفیت   از  خانواد

امل  حاصل  تجربه، ط  در  جمعی  تع   . است  مقصد  محی
اظبه ط   لح اختاری،  رواب عناصر   س   گردشگری   تجربۀ 

أثیرگذار أثیرپذیر  هم  و  ت ای   بر  سو،  یک   از.  است  ت   مزای
اثرادراک تجربه  ازتاب  ب و  اتجربه  پس ه،    مستقیم   شد

و گر،  سوی  از  دارد  نگیزه،  از  دی سفر،   پیکربندی  ا
ازآفرینی ط  ب اورانه  محیط  و  خانوادگی  رواب   تأثیر   فن
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ه.  پذیردمی انواد خ   اقامت،   و  ونقلحمل   از  تجربۀ 
ازتابی ای  از  ب ن   تعامل  سطح  و   گیریتصمیم   الگوه   آنا

)  سفر  پیشین  مراحل  در  & Backerاست 
Schänzel, 2013; Habibah et al., 2015; 

Obrador, 2012; Schänzel, 2021 ن   این،  بر (. افزو
اوری ایرسانه   و  فن ازی  ه ا  مج ن  ب ا   اشتراک   امک

گردشگری  ای،لحظه    به   حضوری  سطح   از  را   تجربۀ 
احتی  سطح ال -فیزیکی)  دوس ه  گسترش (  دیجیت -داد

 اند.

ای هادراک   مزای ن   رفتار  الگوی  در  شد   گردشگرا
انوادگی، برداشت   به  خ ا،مجموعۀ  اسات  ه حس   و   ا

ابی اییارزی ه   اعضای  که  شودمی  اطلاق  ه انواد  از  خ
ایج اعی   روانی،  مادی،  نت   . دارند  سفر   فرهنگی  و  اجتم

اخت  منظر  از م،  س ا  متغیر  این  مفهو اه   ب ایدیدگ  ه
ای  اورده دست ا  ب بط  کل    مرت و  اعضا  برای  گردشگری 

گردشگر   ۀ  انواد  Camargo et al., 2021; Chen)خ
et al., 2022; Lima et al., 2019; Pomfret, 2019; 

Schänzel, 2013  )ا   که  سوستهم ا و مزای اورده   دست
اسب  از جمع- فرد نتیجۀ ادراک را ان تن ارات می   و  انتظ

ای  در.  دانندمی   واقعی  تجربۀ ه   رویکرده   محور خانواد
ای مزای  افزایش  مانند  سفر  اجتماعی  و  روانی  نیز، 

م، ا بود  انسج ازی  و   ذهنی  سلامت  به ازس ط،   ب  از  رواب
انوادگی سفر  اصلی  اهداف ه  خ و    شده  برشمرد است 

اد  بستر   سفر، اجتماعی  ایج ایۀ  اء  و   سرم ن   ارتق   توا
ازگاری ه  س اخانواد ای  برابر  در  ه اره .  است  زندگی  فش

اط   تقویت   موجب  خانوادگی  سفر   عاطفی،   ارتب
اط  افزایش بود  و  زناشویی،  رضایت  و  نش  حس  به

ارآمدی  ه   در  جمعی  ک انواد بهمی   خ اظشود.  ط   لح   رواب
اختاری، ای  س هادراک   مزای  شکل  مسیر  دو  از  شد

نبه   نخست،:  گیردمی تجربۀ    مستقیم  پیامد  عنوا
اصر ازآفرینی  گردشگری،  عن  و  خانوادگی  روابط  ب

سفر، اتجربۀ  م،  و  پس نبه   دو ازگشتی   محرک  عنوا   ب
ایانگیزه  برای سفر    استمرار  و   جدید  ه چرخۀ 

(Camargo et al., 2021; Li et al., 2020; 
Pomfret, 2019; Yurdakul & Schänzel, 2021 )  

اوری  همچنین، ازی  فضای  و   فن ا   مج اد  ب ن   ایج   امکا
ازتاب ا   درک  تجربه،   اشتراک  و   ب   گسترش   را  مزای

  و   جمعی  ایتجربه   به   تجربۀ فردی از  را آن  و  دهدمی
ایی  ازنم هب  کند. می تبدیل  شد

سفر  اتجربۀ   رفتار  الگوی  در  خانوادگی  پس
ن انوادگی،  گردشگرا   فرآیند   از  ایمرحله   به   خ

ه  که  شودمی  اطلاق  گردشگری انواد  از  پس  خ
ازگشت، ایتجربه   ب ابی  مرور،  را  خود  ه لب   در  و  ارزی ا   ق

ایگفت   و  یادگیری  خاطره، ازدبازمی   جمعی  وگوه .  س
ابی  فرآیندی  متغیر،  این ازت ن   در  که  پویاست   و  ب   آ

ای ه  اعض ا  خانواد ارات  سنجش  ب ا،واقعیت   و  انتظ  ه
اس  حس .  کنندمی   معنا   را   سفر   ارزش  و   تعلق  رضایت،  ا

اخت  منظر  از م،  س اتجربه  مفهو ای  در  پس  رفتار  الگوه
ه  گردشگری ا  از  بخشی  را   دارد. برخی آن  روشنی  جایگ

امل ک الی  دانند،می   سفر  گیریتصمیم   چرخۀ  که  درح
دیگر ن برخی  ا ابی  دهند،می  نش  سفر  از  پس  ارزی

امل ازگشت  قصد  گیریشکل  ع مقصد   و  ب   توصیۀ 
پژوهش .  است ااین  ایت،  اهمیت  بر  ه م   رض   تداو

ط اب  و  رواب ازت اد  در  تجربه ب ایل  ایج  سفر  تکرار به  تم
أکید  & Kim et al., 2010; Nichols)دارند    ت

Snepenger, 1988  .)ان  همگرایی  این   دهد می   نش
ان  نه   پساتجربه   که ای م   از  ایحلقه   بلکه  رفتار،  پ   تداو

گردشگری   به   را  تجربه  که  است  خانوادگی  چرخۀ 
ایانگیزه ه   ه بهمی   پیوند  آیند اظدهد.  ط   لح   رواب

اختاری، اتجربۀ سفر س انوادگی  پس   و  تأثیرپذیر هم خ
است  هم أثیرگذار  پیشین    از  سو،یک   از.  ت ای  متغیره

أثیر  ایت،   سطح   و گیردمی   ت ایل   و   خشنودی  رض   به   تم
  بر  خود دیگر، سوی کند و ازمی  تعیین را  مجدد سفر

ایانگیزه اشتراک    بعدی،  ه و  اب  ازت ب و  پیکربندی 
اثرگذار ارب  )  تج  ;Chen et al., 2022; 2023است 

Hu et al., 2023)  . ایتجربه   هماهنگ،   و  موفق  ه
اد م  و  اعتم ه  انسجا انواد   کنند، می   تقویت  را  خ

الی  ایتجربه   کهدرح ازنگری  به  توانندمی   منفی  ه  در  ب
انقش ارات  و  ه ط   همچنین،  .شوند  منجر   انتظ   محی

اورانه ازی  فضای و  فن ا  مج ان  ب   و  خاطرات  اشتراک امک
اویر، م   تص اعی   و  زمانی  بعد  در  را  تجربه  تداو   اجتم

ازدمی  ممکن  تعلق  و  هویت  حس  گسترش  به  و  س
انوادگی اری خ اند. می  ی  رس
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)چارچوب،تنیدگی درهم   این   برآیند ا  - بستر-ه
ن  رفتار  که  است  آن  محتوا(، انوادگی  گردشگرا -نه  خ

ط دانشبینش  از  ایمجموعه   فق ا،  گرایشه ا،  ا،  ه ه
ش منشرو ا،  کنشه و  ا  ایه است،  ه   بلکه   منفرد 

اصل م   تکوینیهم   و   افزاییهم   ح ا منظومۀ  نظ ای  ه
م ا نظ امل  ش انوادگی  خ )ریخت   هایزندگی  اختاری  س

انوداگی(، انوادگی(،  خ خ ایی  )پوی ارتباطی    تحولی 
انوادگی( خ )هم  و  )شهروندی  پیوندی تعاملی 

در انوادگی(  مقصد   بستر   خ محیط  و  مجازی  ای    فض
 . است

رفتاری نمود  برآیند،  این  از  ن   منتج    گردشگرا
انوادگی، ن  در  که   است  ایچرخه   خ ه  آ انواد   پنج   در  خ

در   مقصد،  در  رفت،  مسیر  در  سفر،  از  پیش  مرحلۀ 
سفر، از  پس  و  برگشت  ا   انگیزه  از  مسیر  اب    ت ازت ب

ازمی   را  خود  سفر، ازدب "رفتار  در  آنچه.  س اهر،   ظ
  بازآفرینی   "فرآیند  عمق   در  رسد،می   نظر   به  گردشگر"

است؛  ه"  انواد ط،   که  جایی  خ ا،نقش  رواب ا   ه اه   و   معن
اسات حس ازچینی   اثرگذار،  اما   موقتی  بستری   در  ا   ب

 از  بیش  خانوادگی  گردشگری ترتیب،بدین.  شوندمی
انه   از حرکت آنکه اشد،  مقصد  به خ ه   حرکت ب انواد   خ

ازه   اینسخه   سوی  به اس این،    . است  خویش  از  ت براس
ن  گردشگرا یکنه  خانوادگی  رفتار  ابه   فقط  ایی ج   ج

ه اد ان،  در  س ایی    میدان    گشایش  بلکه  مک ازه   دوفض  ایت
ازتنظیمی  آن  در  که  است ب و  ازآرایی    زندگی   ب

انوادگی  شود.می معنادار و  ممکن خ

ا   خانوادگی  گردشگری   رفتار  تواندمی   زمانی  تنه
بیت  و  تقویت  هدایت، سطح  که  شود  تث ن    در    کلا

ای  گردشگری،  مدیریت   سیاستی   و  ساختاری  بستره
ازگاری  برای  را  لازم ا  س ایمحیط   و  مقصده   فناورانه   ه

ا زندگی  ب فراهم منظومۀ  انوادگی  بهازاین   .کند   خ -رو، 
می پژوهش  پیشنهادات  ن  مواردی  عنوا به  ن  توا

اد ایج ن  ارچوب  همچو اخت  برای   ملی  چ   رصد   و   شن
ه  تحول وسیاست  ،خانواد ازارتنظیم   گذاری  ب  گری 

سیاست   گردشگری و    گری تنظیم   و  گذاریخانوادگی 
ایپلتفرم  ه   گردشگری  ه انواد ن و  خ محور در سطح کلا

ۀ   داد مدیریت  ه  را نقشۀ  و  سند  طراحی  و  تدوین 
ه انواد ملی-خ اندارد  است تدوین    "مقاصد   مقصد، 

طراحی  داردوست و  ه"  انواد   و   تعطیلات  تقویم  خ
ان  بردی    سفرهای   مندیزم راه سطح  در  خانوادگی 

اره نمود.  اش

 حامی مالی
امی مالی   اله ح ۀ مسؤول، این مق ار نویسند ا به اظه بن

 نداشته است. 

 سهم نویسندگان در پژوهش 
اضر، مستخرج از رسالۀ دکتری است. ازاین الۀ ح -مق

ا در تدوین   ا توجه به نقش آنه ان ب رو، سهم نویسندگ
به اول  ۀ  نویسند شد.  خواهد  مشخص  اله  ن  رس عنوا

به م  دو ۀ  نویسند اله،  رس اد  دانشجوی  است ن  عنوا
به ارم  چه و  م  سو ان  نویسندگ و  ا  اتید  راهنم اس ن  عنوا

اور در این پژوهش نقش و سهم داشتند.   مش

 تضاد منافع 
ن  ا م  نویسندگ افعی  تضاد  هیچ  که   دارندمی اعلا  در  من

ا رابطه ا و نویسندگی   ب ار ی اله  این انتش  . ندارند مق

 تقدیر و تشکر 
ن،  ا و    از  نویسندگ مشاوره  دلیل  به  افراد،  همۀ 

ارکتشان مش و  علمی  ایی  و    مقاله  این  در  راهنم تشکر 
. کنندقدردانی می
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